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Előszó/Foreword

Előszó a Turizmus Bulletin sárospataki konferenciához 
kapcsolódó tematikus számához

Szerző: Rozgonyiné Drotár Nikolett1

A Tokaj-Hegyalja Egyetemen 2025-ben második alkalommal került megrendezésre a Bor-gasztro, kulturá-
lis-vallási és aktív turisztikai konferencia. A konferencia témájának kiválasztását Tokaj-Hegyalja turisztikai 
kínálata inspirálta. A térség évszázados borkészítési hagyományokkal rendelkezik. Turisztikai ismertsé-
gét, vonzerejét, imázsát a tokaji aszú jelenti. Az elmúlt években folyamatosan érkeznek haszid zsidó val-
lási turisták Tokaj-Hegyalja egykori csodarabbijai sírjainak meglátogatására. Napjainkra nyugodtan állít-
hatjuk, hogy négy település (Mád, Bodrogkeresztúr, Sátoraljaújhely és Olaszliszka) felkerült a nemzetközi 
zsidó vallási turizmus térképére. A hazai turisztikai fejlesztéseknek köszönhetően jelentős beruházások 
történtek az aktív turizmus infrastruktúrájában, ami indokolta, hogy a konferencia témája az aktív tu-
rizmussal bővüljön.

A hazai és nemzetközi kutatóhelyek előadói mintegy félszáz előadás keretében számoltak be a konfe-
rencia főbb témáihoz kapcsolódó kutatási eredményeikről. A második alkalommal megrendezett tanács-
kozás lehetőséget biztosított az oktatók, kutatók közötti eszmecserére, együttműködésre, közös kutatási 
programok előkészítésére. A Tokaj-Hegyalja Egyetem hallgatói számára mód nyílt, hogy a tankönyvek-
ből és a szakirodalomból már ismert gondolkodókat személyesen is megismerjék, az előadások révén rá-
hangolódjanak egy-egy aktuális téma alaposabb megismerésére elősegítve a szakdolgozati és a tudomá-
nyos diákköri munkáik hatékony témaválasztását.

A kutatási eredmények bemutatása a térség turisztikai fejlődését is segíti. A bor-, kulturális, vallá-
si és aktív turisztikai termékekről elhangzott előadások tapasztalata pozitív mintaként szolgálhat Tokaj-
Hegyalja turisztikai fejlesztéséhez.

A 2024-ben megkezdett konferenciasorozat elősegíti az oktatói együttműködést, a hallgatók szakmai 
fejlődését és ötletekkel, lehetőségekkel járul hozzá a térség turisztikai helyzetelemzéséhez, fejlesztésé-
hez. A Tokaj-Hegyalja Egyetem e három tényezőt figyelembe véve támogatja a tudományos konferencia 
megszervezését, a lektorált tanulmányok rangos folyóiratokban való megjelenését. A 2025-ben elhang-
zott előadások alapján készült hat legkiválóbb tanulmány olvasható a Turizmus Bulletin 2026. évi 3. szá-
mában.

1 egyetemi docens, Tokaj-Hegyalja Egyetem, drotar.nikolett@unithe.hu, https://orcid.org/0000-0002-0456-7974

mailto:drotar.nikolett@unithe.hu
https://orcid.org/0000-0002-0456-7974
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Exploring the influence of recreational active tourism 
on happiness
A rekreációs célú aktív turizmus és a boldogság 
kapcsolata

Authors: Cem Yesilyurt1 – Ali Bagdadi2

Growing global concerns regarding health, well-being and quality of life have reshaped tourism demand 
patterns. Recreational active tourism has emerged as an alternative tourism type, offering physical and 
psychological benefits to participants. This study aims to examine the relationship between recreational 
active tourism and happiness by synthesizing academic literature. Adopting a qualitative approach, the 
study is designed as a narrative literature review based on secondary data sources. Of 200 articles reviewed, 
51 were selected for the final sample. The findings indicate that participation in recreational active tourism 
contributes to happiness and mental well-being by reducing stress, enhancing emotional balance, fostering 
social interaction and supporting self-actualization. The results further suggest that active tourism should 
be regarded as a supportive tool for public health, sustainable tourism development and quality-of-life 
enhancement.

Az egészség, a jóllét és az életminőség iránti világszerte növekvő figyelem jelentősen átalakította a 
turisztikai keresletet. A rekreációs célú aktív turizmus olyan alternatív turisztikai formává vált, amely 
egyaránt kedvező hatást gyakorolhat a résztvevők fizikai és lelki egészségére. A tanulmány célja, hogy 
a vonatkozó szakirodalom összegzésével feltárja a rekreációs célú aktív turizmus és a boldogság közötti 
kapcsolatot. A kvalitatív kutatás másodlagos forrásokra épülő narratív szakirodalmi áttekintés keretében 
valósult meg. A 200 áttekintett tanulmány közül 51 került be a végleges mintába. Az eredmények 
szerint a rekreációs célú aktív turizmusban való részvétel a stressz csökkentésével, az érzelmi egyensúly 
erősítésével, a társas kapcsolatok előmozdításával és az önmegvalósítás támogatásával járul hozzá 
a boldogsághoz és a mentális jólléthez. Mindezek alapján az aktív turizmus a közegészségügy, a 
fenntartható turizmusfejlesztés és az életminőség javításának hatékony támogató eszköze lehet.

Beérkezett/Received: 2026. 03. 28. Elfogadva/Accepted: 2026. 08. 27.

1 associate professor, Adıyaman University, Turkey, cyesilyurt@adiyaman.edu.tr, https://orcid.org/0000-0003-2193-5406
2 lecturer, University of Tokaj, bagdadi.ali@unithe.hu, https://orcid.org/0000-0002-7684-896X

Keywords: active tourism, recreation, happiness, 
well-being, quality of life.
Kulcsszavak: aktív turizmus, rekreáció, boldogság, 
jóllét, életminőség.

1. Introduction

Concerns related to health and well-being have be-
come a dominant global trend in contemporary so-
cieties. Rapid industrialization and intensive urban-
ization have significantly altered daily life, exposing 
individuals to persistent stress, psychological pres-
sure, and mental fatigue. As a response to these 
conditions, people increasingly turn to recreational 
activities as a means of restoring psychological bal-
ance and improving overall quality of life.

Previous research suggests that individuals at-
tempting to adapt to modern urban lifestyles re-
quire systematic outlets for releasing accumulated 
tension in order to maintain psychological stability 
(FEATHER-SHAW 1999).

Within this context, leisure industries par-
ticularly tourism, recreation, and sport have 
expanded rapidly, offering structured oppor-
tunities for physical and mental regeneration. 
Despite the well-documented health benefits 
of physical activity, physical inactivity remains 
widespread and continues to increase globally 
(REICHERT et al. 2007). While time constraints 
are often cited as the primary barrier to partici-
pation in recreational physical activity, empirical 
evidence indicates that motivational deficits play 

mailto:cyesilyurt@adiyaman.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-2193-5406
mailto:bagdadi.ali@unithe.hu
https://orcid.org/0000-0002-7684-896X


6 TURIZMUS BULLETIN XXVI. évfolyam 3. szám (2026) – DOI: 10.14267/TURBULL.2026v26n3.1

Műhelytanulmányok/Research papers

a more decisive role than objective time limita-
tions (REICHERT et al. 2007).

Consequently, participation in regular physical 
activity during adulthood has become increasingly 
common, a trend that is reflected in the growth 
of sport-related markets. One notable development 
within this transformation is active tourism, which 
refers to tourism experiences centered on physical 
activities performed in natural or semi-natural 
environments within a destination (ARAÚJO VILA 
et al. 2019). As individuals become more concerned 
with health, longevity, and life satisfaction, tourism 
experiences that integrate physical activity, nature, 
and personal fulfillment have gained strategic 
importance. Improvements in life expectancy 
and living standards have further encouraged 
individuals to seek self-realization through leisure, 
social interaction, and travel-related experiences 
(PÉREZ MUÑOZ et al. 2015).

While numerous studies have extensively 
examined the physiological benefits of physical 
activity particularly its role in cardiovascular 
health and disease prevention comparatively 
fewer studies have focused on its psychological 
outcomes within a tourism context. This literature 
review aims to address this gap by synthesizing 
existing research on the relationship between 
participation in recreational active tourism and 
individuals’ mental well-being and happiness. 
Given that physical inactivity contributes not 
only to physical illness but also to declining 
levels of subjective well-being, understanding the 
happiness-enhancing potential of active tourism 
is of both academic and practical relevance. By 
highlighting the psychological benefits associated 
with active tourism participation, this study seeks 
to contribute to the broader discourse on health-
oriented tourism development.

Accordingly, the study addresses the following 
research question: Does recreational active tourism 
have an effect on subjective well-being?

2. Active tourism

Growing global concern for health and well-
being has significantly reshaped tourism demand 
patterns. Recent improvements in quality of life 
and life expectancy have encouraged individuals to 
pursue self-fulfillment across personal, social, and 
leisure-related domains. Within the framework of 
postmodern tourism, active tourism has emerged 
as a particularly relevant form of travel, catering to a 
new generation of tourists seeking novel, authentic, 
and multisensory experiences (FRAIZ et al. 2020).

Active tourism is commonly categorized as a sub-
type of alternative or adventure tourism, alongside 

ecotourism and special-interest tourism. Unlike 
mass tourism, it differs substantially in terms of 
organization, human resource requirements, and 
the nature of the tourism product offered. Active 
tourism involves a wide range of activities that 
require physical effort and, in many cases, a basic 
level of physical training. The increasing popularity 
of such experiences is closely linked to broader 
societal trends emphasizing health, fitness, and 
active lifestyles (ARAÚJO VILA et al. 2019).

According to the WORLD TOURISM 
ORGANIZATION (2014), one of the primary 
driving forces behind the growth of adventure 
and active tourism is the combined effect of 
urbanization and digitalization. These processes 
have intensified individuals’ desire to reconnect 
with natural and cultural environments, prompting 
demand for authentic, experience-based tourism 
products. Since the 1990s, a new travel philosophy 
has evolved that integrates adventure, ecotourism, 
and cultural exploration. This approach commonly 
referred to as active tourism aims to combine 
recreation and education while generating benefits 
for both tourists and host destinations (IA U et al. 
2011). In recent years, active tourism has attracted 
increasing attention as a strategy with the potential 
to promote physical activity among the general 
population. By integrating leisure time, interaction 
with the environment, and subjective well-being, 
this approach may contribute to the pursuit of 
physically active alternatives (PEREZ-ARANDA 
et al. 2021). Active tourism encompasses a broad 
spectrum of outdoor activities that require physical 
exertion, including hiking, cycling, water sports, 
and nature-based exploration (ARAÚJO VILA et 
al. 2019). Such activities are typically concentrated 
in rural or natural areas where the natural 
environment itself constitutes a core attraction 
(BUCKLEY 2010, FREDMAN–MARGARYAN 
2014). One of the primary appeals of active tourism 
lies in the opportunity for direct interaction with 
nature, which may contribute to stress reduction 
and psychological renewal (ANNERSTEDT et al. 
2010, VARGÁNÉ GÁLICZ–DÁVID 2024).

Empirical studies indicate that demand for 
nature-based recreational activities has increased 
significantly in regions endowed with rich natural 
resources (DAX–TAMME 2022). Participants 
in active tourism may be motivated by diverse 
factors, including relaxation, social interaction, 
and discovery (BICHLER–PETERS 2021). These 
motivations highlight the multifaceted nature of 
active tourism, positioning it not only as a form of 
physical activity but also as a broader recreational 
experience contributing to mental restoration and 
personal development.
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3. Active Tourism and Happiness

Happiness represents a fundamental human 
aspiration and has become a central concept within 
the field of positive psychology. In contemporary 
academic discourse, happiness is frequently used 
interchangeably with psychological well-being, 
emphasizing individuals’ subjective evaluations 
of life satisfaction, emotional balance, and 
personal fulfillment (DIENER 2000). Philosophical 
perspectives on happiness have long highlighted 
the importance of recreation, pleasure, and leisure 
activities as essential components of a balanced life. 
For instance, Hume conceptualized happiness as a 
state supported by humor, recreation, enjoyment, 
and relaxation (as cited in NODDINGS 2003).

From this perspective, participation in 
recreational active tourism emerges as a 
significant contributor to individual happiness. 
In modern societies, individuals place increasing 
value on how they utilize their leisure time, and 
participation in recreational sport and physical 
activities during free time has risen steadily. 
Engagement in recreational sports satisfies a 
wide range of personal needs, including physical 
health improvement, mental well-being, social 
interaction, personal skill development, creativity, 
work performance, and overall happiness 
(KARAKÜÇÜK 2008). Accordingly, sport and 
physical activity have evolved into socially valued 
practices due to their demonstrated benefits for 
both medical health and subjective well-being 
(SEIPPEL 2006).

Active tourism activities provide individuals 
with opportunities to escape cognitive fatigue and 
psychological overload associated with modern 
lifestyles. The relationship between leisure time and 
psychological needs is closely linked to how leisure 
is structured and experienced. When psychological 
needs remain unmet, stress intensifies and well-
being deteriorates; conversely, when these needs 
are fulfilled through meaningful leisure activities, 
individuals experience enhanced happiness and 
emotional balance (AMMAN et al. 2010). This 
dynamic underscores the mental health significance 
of engaging in active tourism during leisure time.

Interaction with natural environments 
constitutes a particularly important dimension 
of active tourism experiences. PRETTY (2004) 
conceptualized three levels of human–nature 
interaction. The first involves passive exposure to 
nature, such as viewing natural landscapes through 
windows, television, or printed media. The second 
level includes incidental interaction with nature 
while engaging in other activities, for example 
cycling through natural surroundings or spending 

time in a park. The third and most immersive 
level entails active participation in nature-based 
activities, such as gardening, hiking, running, 
or outdoor exploration. Empirical evidence 
consistently demonstrates that all three levels 
contribute positively to mental health, with active 
engagement yielding the strongest psychological 
benefits (PRETTY 2004).

Theoretical frameworks rooted in self-
determination theory further clarify the link 
between active tourism participation and well-
being. According to DECI and RYAN (2000), the 
fulfillment of basic psychological needs autonomy, 
competence, and relatedness is directly associated 
with fluctuations in individuals’ psychological 
states. Within this framework, need satisfaction 
functions as a mediating mechanism between 
activity participation and well-being outcomes. 
Empirical studies support this assumption, 
emphasizing that recreational activities enhance 
well-being primarily by satisfying underlying 
psychological needs rather than through physical 
exertion alone (NEWMAN et al. 2014). The 
relationship between active tourism, health, and 
subjective well-being should be considered within 
the broader conceptual framework of health-
oriented tourism, where the boundaries between 
wellness, health tourism, and other tourism 
products require careful conceptual clarification 
(RUSZINKÓ–DONKA 2019).

Active tourism activities undertaken during 
leisure time possess significant potential to 
enhance overall quality of life (TORKILDSEN 
2005). Recreational sports refresh individuals’ 
mental attitudes, restore emotional energy, 
and positively reshape perspectives on life 
(JENNINGS 2007). These outcomes align closely 
with Maslow’s hierarchy of needs, particularly 
with the upper-level needs associated with self-
actualization. Recreation enables individuals to 
satisfy physiological needs through movement 
while simultaneously strengthening social bonds, 
fostering creativity, and facilitating personal 
growth (SEVIL 2012).

Self-actualization, positioned at the apex of 
Maslow’s hierarchy, refers to realizing one’s full 
potential and experiencing life in a meaningful 
and fulfilling manner. Recreational and active 
tourism activities closely correspond to this 
objective, as they provide environments in which 
individuals can explore personal limits, develop 
competencies, and experience intrinsic satisfaction 
(KARAKÜÇÜK 2008). Consequently, participation 
in active tourism may be interpreted not merely 
as a leisure choice but as a mechanism supporting 
holistic well-being and long-term happiness.
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The physical and psychological health benefits 
of active tourism have been discussed. However, 
it should be noted that, while many people adopt 
sedentary lifestyles and remain physically inactive, 
others may participate in active tourism activities 
and experience temporary improvements in 
psychological well-being without sustaining an 
active lifestyle. Thus, the concept of “motivation” 
becomes particularly important. For individuals to 
adopt an active lifestyle and continuously improve 
their physical and psychological health, they need 
high levels of motivation. Evidence from Hungary 
further indicates that active tourism participation 
is shaped not only by travel habits and previous 
experiences but also motivations; therefore, 
motivational factors should be considered when 
evaluating the long-term well-being effects of 
active tourism (MÁRTONNÉ MÁTHÉ–CSÁSZÁR 
2019).

VALLERAND et al. (1987) distinguish two 
main types of motivation. Intrinsic motivation 
refers to engagement in sport for pleasure and 
enjoyment. Whereas extrinsic motivation refers to 
participation to obtain tangible benefits, such as 
financial rewards or social prestige (VALLERAND–
LOSIER 1999). According to Self-Determination 
Theory, types of motivation vary according to the 
degree of self-determination underlying behaviour 
(PELLETIER et al. 1998). These can be classified 
into three broad categories: intrinsic motivation, 
extrinsic motivation, and amotivation.

Individuals who are intrinsically motivated are 
highly motivated and are more likely to continue 
participating in recreational sports through active 
tourism. In contrast, individuals with extrinsic 
motivation are generally considered to be less self-
determined (DECI–RYAN 1985, PELLETIER et 
al. 1998). These three dimensions of motivation 
are arranged along a continuum, ranging from a 
lack of regulation to fully internalised regulation. 
Intrinsic motivation refers to initiating an activity 
that is inherently interesting without feeling 
externally compelled or pressured, and with a full 
sense of choice (DECI–RYAN 1989). Individuals 
with intrinsic motivation have an internal desire 
to improve their competence in the activities they 
undertake and possess the ability to regulate their 
own behaviour in order to achieve success (SOYER 
et al. 2010).

Although intrinsic motivation is important, 
individuals cannot always act solely on this 
motivation. Therefore, the following section 
addresses extrinsic motivation. In contrast to 
intrinsic motivation, extrinsic motivation refers to 
performing an activity not for its inherent value, 
but to achieve a particular outcome (PELLETIER et 

al. 1995). At the least autonomous level behaviour 
is externally regulated. Individuals engage in such 
behaviour in response to an external demand or to 
obtain an anticipated reward (RYAN–DECI 2000b).

According to deCHARMS (1968), when 
individuals perceive their behaviour as externally 
regulated, they generally do not internalise it and 
may become alienated from it (KINDAP TEPE 
2011). For example, if an individual participates 
in recreational cycling because family members 
pressure them to lose weight, they may not adopt 
the activity as their own and may become alienated 
from it. Consequently, externally motivated 
individuals may not continue active tourism and, 
therefore, may be unable to sustain its physical and 
psychological benefits. Amotivated individuals, 
may not participate at all because they lack the 
motivation to do so.

Governments and policymakers seeking to 
encourage active tourism to improve physical 
and psychological health should not overlook 
motivation. They should avoid relying on coercion 
or external pressure. Instead, they should 
encourage people to internalise and voluntarily 
adopt active tourism, thereby fostering intrinsic 
motivation.

4. Methodology

This study adopts a qualitative research approach 
and is designed as a traditional narrative literature 
review using a structured synthesis of relevant 
academic literature. A comprehensive literature 
review was conducted between 10 October 2025 
and 15 November 2025 across the Cochrane 
Library, PubMed, ScienceDirect, Web of Science, 
EBSCOhost, Embase/Elsevier, and Google Scholar. 
Combinations of the keywords “active tourism,” 
“recreation,” “happiness,” “well-being,” and 
“quality of life” were used. Priority was given 
to recent publications, while studies published 
before 2010 were included only if they constituted 
seminal works or key primary sources. Of the 200 
articles identified through the database searches, 
51 were selected for the final review based on 
their relevance to the research topic and the stated 
publication criteria.

The literature review followed a structured 
synthesis approach, aiming to integrate studies 
directly related to recreational active tourism and 
happiness. The analysis focused on recurring 
theoretical perspectives, empirical findings, and 
conceptual relationships within the existing 
literature. Peer-reviewed journal articles, academic 
books, and institutional reports were considered 
based on their relevance to the psychological, 
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social, and health-related outcomes of active 
tourism participation.

Following selection, the studies were reviewed 
and synthesized. Particular attention was given 
to theoretical frameworks, methodological 
approaches, and key findings addressing the 
relationship between physical activity, leisure 
participation, and subjective well-being. Thematic 
synthesis was conducted through an inductive 
coding process. Recurrent concepts, findings, and 
theoretical explanations related to active tourism 
and happiness were identified and coded. Similar 
codes were grouped into broader categories, 
from which four overarching themes emerged: (1) 
physical activity and psychological well-being, (2) 
nature connection and psychological restoration, 
(3) social connectedness and community 
experience, and (4) autonomy, competence, 
and self-actualization. These themes were not 
predetermined but emerged from recurring 
patterns across the literature.

5. Findings and synthesis  
of the literature

5.1. THEME 1: PHYSICAL ACTIVITY AS A 
PATHWAY TO PSYCHOLOGICAL WELL-BEING

The reviewed literature consistently indicates that 
physical activity embedded within active tourism 
contributes positively to subjective well-being. 
Participation in activities such as hiking, cycling, 
trekking, and other forms of outdoor recreation is 
associated with reduced stress, improved emotional 
balance, enhanced positive affect, and stronger 
psychological resilience. Unlike sedentary leisure 
activities, active tourism involves bodily movement 
and physical exertion, thereby supporting both 
physical health and psychological well-being.

Sustained participation in physical activity 
has been widely recognised as an important 
determinant of health throughout the life course 
(ARAÚJO VILA et al. 2019). In the context of active 
tourism, physical activity appears to generate 
benefits not only through improvements in fitness 
but also through its restorative and emotionally 
rewarding effects. The literature suggests that 
the happiness-enhancing potential of active 
tourism is partly explained by the outcomes 
of regular physical activity, including healthier 
lifestyle practices, stress reduction, and improved 
emotional functioning.

Synthesis. The evidence suggests that the 
contribution of active tourism to happiness 
extends beyond recreational enjoyment. Physical 
participation constitutes a central mechanism 

through which individuals may experience 
improved mental well-being, emotional balance, 
and life satisfaction.

5.2. THEME 2: NATURE CONNECTION AND 
PSYCHOLOGICAL RESTORATION

A second recurring theme concerns the role of 
natural environments in promoting psychological 
restoration. Active tourism typically occurs 
in natural or semi-natural settings in which 
individuals directly interact with landscapes, 
ecosystems, forests, mountains, coastal areas, and 
other outdoor environments. Previous studies 
indicate that these interactions may reduce mental 
fatigue, facilitate emotional recovery, and enhance 
overall well-being.

The psychological benefits of nature-based 
tourism appear to be particularly strong when 
tourists actively engage with the environment 
through activities such as hiking, cycling, walking, 
camping, and outdoor exploration, rather than 
merely observing nature passively. Meaningful 
engagement with natural environments can 
promote psychological restoration while also 
strengthening individuals’ sense of connection with 
nature. Recent tourism research similarly identifies 
nature affiliation and nature connectedness as 
important mechanisms through which tourism 
experiences can influence well-being.

Synthesis. The literature demonstrates that 
active tourism may enhance happiness not only 
through physical movement itself, but also through 
immersion in natural environments. Nature 
therefore represents a key contextual factor that 
can amplify the well-being outcomes associated 
with active tourism experiences.

5.3. THEME 3: SOCIAL CONNECTEDNESS AND 
COMMUNITY EXPERIENCE

The reviewed studies emphasise that active tourism 
can facilitate social interaction and strengthen 
interpersonal relationships. Participation frequently 
takes place in groups, clubs, guided tours, outdoor 
communities, or community-based tourism 
settings. These contexts create opportunities for 
social support, shared experiences, cooperation, 
and a sense of belonging.

Social interaction can contribute to emotional 
well-being by reducing feelings of isolation and 
increasing individuals’ perceived connectedness 
with others. Shared tourism experiences may 
also strengthen travel companionship and create 
meaningful connections with local people and 
communities. Such social dimensions indicate 
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that active tourism has both recreational and 
relational value, reinforcing its multidimensional 
contribution to subjective well-being. Research on 
tourist well-being identifies travel companionship, 
interaction with local people, and affiliation with 
nature as central aspects of visitors’ well-being 
experiences.

Synthesis. The evidence suggests that the 
happiness outcomes of active tourism are partly 
social in nature. Shared experiences, social 
support, and interpersonal connections constitute 
important pathways through which participation 
in active tourism may enhance subjective well-
being.

5.4. THEME 4: AUTONOMY, COMPETENCE, AND 
SELF-ACTUALISATION

The final theme emerging from the literature 
concerns personal development and psychological 
need satisfaction. Drawing on Self-Determination 
Theory, active tourism may satisfy three 
fundamental psychological needs: autonomy, 
competence, and relatedness. Participants often 
choose activities voluntarily, develop new skills, 
overcome physical or psychological challenges, 
and experience a sense of achievement.

Active tourism can support autonomy because 
individuals often select destinations, activities, 
levels of challenge, and participation patterns 
according to their own preferences. It can foster 
competence enabling participants to acquire and 
improve skills, such as hiking, cycling, navigation, 
climbing, or outdoor survival. Relatedness may 
be fulfilled through interactions with travel 
companions, local communities, guides, and 
natural environments. Research in adventure and 
nature-based tourism has similarly identified the 
satisfaction of autonomy, competence, relatedness, 
and nature connectedness as mechanisms 
associated with both hedonic and eudaimonic well-
being.

Furthermore, active tourism is closely related to 
Maslow’s concept of self-actualisation because it can 
provide opportunities for personal growth, self-
discovery, challenge, reflection, and the realisation 
of individual potential. These experiences may 
move the benefits of active tourism beyond short-
term pleasure and contribute to more enduring 
forms of psychological well-being.

Synthesis. The literature indicates that active 
tourism may contribute to happiness by satisfying 
core psychological needs and supporting personal 
development. This mechanism extends beyond 
temporary enjoyment and may promote more 
sustainable forms of subjective well-being.

5.5. INTEGRATED FINDINGS

The thematic synthesis indicates that recreational 
active tourism can influence subjective well-
being through four interrelated mechanisms: 
physical activity, nature connectedness, social 
interaction, and psychological need satisfaction. 
These mechanisms should not be understood as 
independent processes. Instead, they may operate 
simultaneously and reinforce one another.

For example, a participant who joins a guided 
cycling tour in a natural setting may benefit from 
physical exercise, restorative exposure to nature, 
interaction with fellow participants, and a sense 
of competence gained through completing a 
challenging route. In this respect, active tourism 
represents a multidimensional experience rather 
than merely a form of physical recreation.

The reviewed literature also suggests that 
happiness and well-being cannot be adequately 
explained by economic indicators, such as 
income or material prosperity, alone. Non-
material dimensions – including psychological 
health, emotional balance, meaningful leisure, 
social connectedness, and opportunities for self-
development – are increasingly recognised as 
significant components of subjective well-being. 
Within this broader perspective, recreational 
active tourism emerges as a potentially important 
contributor to both physical and psychological 
health.

6. Implications for research, 
practice, and policy

The findings suggest several implications for future 
research, tourism management, and public policy. 
Future studies should move beyond descriptive 
assessments of active tourism participation and 
examine the mechanisms through which active 
tourism affects subjective well-being. In particular, 
research should investigate the mediating 
roles of psychological need satisfaction, nature 
connectedness, social interaction, and motivation. 
Longitudinal designs and mixed-method research 
would be especially valuable for examining long-
term well-being outcomes and possible causal 
relationships.

From a practical perspective, destination 
managers and tourism providers should design 
active tourism products that emphasise not 
only physical participation but also emotional, 
social, and experiential value. Guided nature-
based activities, opportunities for community 
interaction, skill-building experiences, and 
reflective elements may strengthen tourists’ 
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psychological benefits and overall satisfaction. 
Positioning active tourism as a well-being-
enhancing experience, rather than solely as an 
adventure-oriented product, may further increase 
its appeal and societal relevance.

At the policy level, integrating active tourism into 
public-health and sustainable-tourism strategies 
may offer a promising direction. Policymakers can 
support infrastructure that enables safe, inclusive, 
accessible, and environmentally responsible 
participation in nature-based physical activities, 
particularly in rural and peri-urban areas. 
Educational initiatives aimed at local communities 
may also increase awareness of the health, social, 
environmental, and economic benefits associated 
with active tourism. Such initiatives may strengthen 
local support, destination loyalty, and long-term 
sustainability. The model (Figure 1) illustrates 
that recreational active tourism contributes to 
happiness through four mediating mechanisms: 
physical activity, nature connectedness, social 
interaction, and psychological need satisfaction 
(autonomy, competence, and relatedness). These 
mechanisms collectively enhance subjective well-
being, which ultimately leads to higher levels of 
happiness.

Figure 1
Conceptual model of the relationship between 

recreational active tourism and happiness

Recreational Active Tourism

Mediating Mechanisms
• Physical Activity 
• Nature Connectedness 
• Social Interaction 
• Psychological Need Satisfaction 

Subjective Well-Being 

Happiness
Source: authors’ own elaboration

7. Limitations

This study has several limitations that should 
be acknowledged. First, as a narrative literature 
review, the study does not follow the strict 
inclusion and exclusion procedures of a fully 
systematic review. Consequently, the selection 
and interpretation of sources may be influenced 
by researcher judgment despite efforts to include 
a broad range of relevant literature. Second, the 
synthesized findings are based on previously 
published studies and therefore do not allow 

causal conclusions to be drawn regarding the 
relationship between recreational active tourism 
and happiness. The study identifies associations 
and recurring patterns reported in the literature 
rather than direct cause-and-effect relationships. 
Third, active tourism encompasses a diverse range 
of activities, including hiking, cycling, adventure 
sports, and water-based recreation, whose effects 
on well-being may vary substantially. Furthermore, 
cultural, geographical, and regional differences, 
as well as participant characteristics such as age, 
gender, and motivational orientation, may influence 
the outcomes reported in previous studies. Future 
research employing systematic review methods, 
meta-analyses, and longitudinal empirical 
designs would provide a more comprehensive 
understanding of these variations. Future studies 
should also examine whether the happiness-
enhancing effects of active tourism differ across 
demographic groups, levels of experience, and 
motivational profiles.
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A szuvenírek szerepe a vallási turizmusban
The role of souvenirs in religious tourism

Szerző: Tömöri Mihály1

A tanulmány a vallási turizmusban részt vevők kegy- és ajándéktárgy-vásárlási szokásait és motivációit 
vizsgálja egy kérdőíves felmérés eredményei alapján. A kutatás célja az volt, hogy feltárja a látogatók 
szuvenírvásárlásainak gyakoriságát, helyszíneit, az arra fordított összegeket, a legkeresettebb 
termékeket, illetve az árucikkek kiválasztását meghatározó tényezőket. Az eredmények szerint a 
szuvenírvásárlás a vallási turizmus szerves része, amelynek elsődleges indítéka olyan tárgyak 
beszerzése, amelyek révén felidézhető az utazás vagy zarándoklat élménye. Emellett fontos szerepet 
játszik az ajándékozás, illetve a vallásos identitás kifejezése, megélése is. A legkeresettebb termékek 
azt mutatják, hogy a keresletben a szakrális (például rózsafüzér) és profán (például hűtőmágnes) 
motívumok egyaránt tetten érhetők. A kutatás eredményei segítséget nyújthatnak a kegyhelyek 
menedzsmentje számára a látogatói igényekhez igazodó termékfejlesztési stratégiák kialakításához.

This study examines souvenir purchasing habits and motivations of participants in religious tourism 
based on the results of a questionnaire survey. The research aimed to explore the frequency of 
visitors’ souvenir purchases, their spending, the shopping locations, the most popular products and 
the factors determining product selection. The findings indicate that souvenir consumption is an 
integral component of religious tourism, primarily motivated by the acquisition of items that help 
recall the experience of the trip or pilgrimage. In addition, gift-giving, as well as the expression and 
experience of religious identity, also plays an important role. The most popular products suggest that 
both sacred (e.g. rosaries) and profane (e.g. refrigerator magnets) motifs are present in consumer 
demand. The results of the study may assist the management of pilgrimage sites in developing 
product development strategies tailored to visitors’ needs.
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1. Bevezetés

A vallási turizmus – amely alatt alapvetően a meg-
szokott környezeten kívülre irányuló vallási indít-
tatású utazásokat értjük – a turizmus egyik legő-
sibb formája (RINSCHEDE 1992, CSAPÓ 2024). 
Napjainkban a vallási turizmus a motivációk és 
élmények összetettsége következtében egy olyan 
spektrumként értelmezhető, amelynek egyik vé-
gén a vallásos hithez legszorosabban kapcsolódó 
zarándokturizmus, a másikon pedig a szekuláris/
világi turizmus található, amelyben a résztvevők a 
vallásos helyszínek iránt is érdeklődést mutatnak, 
de ez számukra nem bír kitüntetett jelentőség-
gel más attrakciókkal összehasonlítva (COLLINS-
KREINER 2010, CSAPÓ 2024). A vallási turizmus 

– irányuljon az városias vagy vidéki térségekbe – 
sikerének egyik letéteményese a szolgáltatók és a 
desztinációmenedzsment szoros együttműködése 
(SEBREK et al. 2024).

A vásárlás a turisták egyik leggyakoribb te-
vékenysége, a szuvenírek pedig a legkereset-
tebb árucikkek közé tartoznak (TIMOTHY 2005). 
Egyes források szerint a modern kori szuvení-
rek eredete a keresztény zarándoklatokra vezet-
hető vissza, melyek során az utazók a szentekhez 
(például ikonok, talizmánok), illetve szent helyek-
hez (például Róma, Szentföld) kapcsolódó relikvi-
ákat gyűjtöttek és hoztak magukkal. Ilyen szuve-
nírnek számítottak például a kövek, a föld, a víz, 
a levelek, a templomokról és/vagy szobrokról le-
tört darabkák. Bár ezek a tárgyak napjainkban is 
szuvenírekként funkcionálhatnak, a turizmus tö-
megessé válásával párhuzamosan kialakult egy 
kifejezetten turisztikai emléktárgyak előállításá-
ra szakosodott iparág (SWANSON–TIMOTHY 
2012).

mailto:tomori.mihaly@nye.hu
http://orcid.org/0000-0001-8691-3086
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Noha a turizmus szakirodalma a szuvenírek 
fogyasztásának számos aspektusát tárta már fel, 
különös tekintettel a vásárlási motivációkra, szo-
kásokra, funkciókra, illetve az autentikusságra 
(LI 2023), a vallási turizmus kontextusában e té-
makör vizsgálata eddig meglehetősen kevés teret 
kapott (MOIRA et al. 2019). Éppen ezért a jelen 
tanulmány célja, hogy egy kérdőíves felmérés ré-
vén feltárja a hazai vallási turizmusban részt vevők 
szuvenírvásárlási szokásait és motivációit, hozzájá-
rulva a vallási turizmus és a szuvenírek fogyasztá-
sa közötti kapcsolat árnyaltabb értelmezéséhez. E 
célkitűzéssel összhangban a tanulmány az alábbi 
kérdésekre keres választ:

1. �Milyen gyakran és értékesítési helyszíneken 
vásárolnak szuvenírt a vallási turizmusban 
részt vevők, és mekkora összeget költenek 
erre a célra?

2. �Mely terméktípusok a legkeresettebbek és 
milyen tényezők motiválják, illetve befolyá-
solják a vásárlási döntéseket?

2. Elméleti háttér

A francia eredetű szuvenír szó – melynek jelenté-
se emlékezni – a turista szempontjából alapvetően 
egy olyan emléktárgyra vonatkozik, amely az utaz-
ót jó helyekre (MICHALKÓ 2023) és/vagy az utazás 
során átélt pozitív élményekre, eseményekre emlé-
kezteti (SWANSON–TIMOTHY 2012, MEGYERI 
et al. 2020). Éppen ezért a szuvenírvásárlás 
nemcsak egy szabadidős tevékenység, hanem egy 
érzelmi és pszichológiai tényezők által is vezérelt 
aktivitás (SHTUDINER et al. 2019).

Napjainkban a vallási turizmusban a szakrális, 
spirituális dimenziók mellett a világi aspektusok 
(például szabadidő eltöltése, más kultúrák megis-
merése) is jelen vannak, melyek között meghatá-
rozó szerepet tölt be a vallási szuvenírek vásárlása 
(HASSAN et al. 2022). A vallási szuvenírek egyik 
legfontosabb funkciója, hogy általuk a zarándo-
kok visszaidézhetik a szent helyeken átélt inten-
zív vallási élményt (SHTUDINER et al. 2019). A 
vallási céllal utazók számára a vallási szuvenírek 
gyakran azért is különösen értékesek, mivel egy 
fogadalom beteljesülését, egy zarándoklat teljesí-
tését is tanúsíthatják (MOIRA et al. 2019). A vallási 
szuvenírek egyes utazók számára akár spirituális 
értékkel is bírhatnak, azaz a megszentelt tárgyak-
nak természetfeletti képességeket (például gyó-
gyító erő) tulajdoníthatnak (PARASKEVAIDIS–
ANDRIOTIS 2015, NOTERMANS–KOMMERS 
2020).

A vallási szuveníreket gyakran nem (csak) sa-
ját részre, hanem mások számára ajándékként 

vásárolják. Az ajándékozás rítusának fontos pszi-
chológiai (az utazás kiváltságából fakadó bűn-
tudat enyhítése, másokról való gondoskodás) 
és szimbolikus (a szakrális élmény közvetítése) 
funkciója van (MITEV et al. 2017). NOTERMANS 
és KOMMERS (2020) kutatása alapján az Afrika 
frankofón térségeiből Európába bevándorolt ka-
tolikus nők előszeretettel küldenek vallási szuve-
níreket ajándékba az otthon maradottak számá-
ra, hogy – hitük szerint – e megszentelt tárgyak 
révén biztosítsanak gyógyulást és védelmet roko-
naik számára. Ez a gyakorlat társadalmi funkció-
val is bír, mivel családjukban ezáltal nagyobb te-
kintélyt vívhatnak ki maguknak. KAELL (2012) 
a Szentföldre utazó amerikai keresztény zarán-
dokok ajándékozási szokásait vizsgálva az aján-
déktárgyak két csoportját különíti el. Az egyikbe 
azokat az általában nagyobb mennyiségben be-
szerzett, olcsó árucikkeket sorolja, amelyeket az 
utazók a szélesebb ismeretségi körük (barátok, 
munkatársak, gyülekezeti tagok) részére vásárol-
nak, hogy kifejezzék szeretetüket és megerősít-
sék kapcsolataikat. A másik kategóriába azok a 
rendszerint értékesebb tárgyak tartoznak, ame-
lyeket a zarándokok kifejezetten családtagjaik 
(különösen a gyermekeik vagy unokáik) számára 
vásárolnak, hogy kifejezzék gondoskodásukat, il-
letve megerősítsék és átörökítsék a vallásos hitet 
és identitást a családon belül.

A vallási helyszínek iránt megnyilvánuló nö-
vekvő (jelentős részben nem spirituális indítékú) 
turisztikai kereslet magával hozta a vallás kommo-
difikációját, melynek eredményeképpen a zarán-
dokhelyeken, illetve azok környezetében kiépül-
tek a szuvenírvásárlást biztosító kiskereskedelmi 
létesítmények és létrejött egy olyan iparág, amely 
a vallásos tárgyakat, szimbólumokat másoló, azo-
kat az eredetitől eltérő módon megjelenítő, más 
funkcióval felruházó, tömegesen fogyasztható val-
lási szuvenírek, giccsek előállítására szakosodott 
(OLSEN–TIMOTHY 2006).

3. Kutatási módszertan

A bevezetésben megfogalmazott kutatási célki-
tűzések és kérdések megválaszolása érdekében 
egy kérdőív került kidolgozásra a vallási turiz-
mus, illetve a turisták szuvenírvásárlásaira fóku-
száló szakirodalom áttekintése alapján. A kérdő-
ív első része a válaszadók demográfiai jellemzőire 
kérdezett rá, a második rész pedig a vallási turiz-
mushoz kapcsolódó szuvenírvásárlás helyszíneit, 
gyakoriságát, a költés volumenét, a legkeresettebb 
árucikkeket, valamint a keresletet befolyásoló té-
nyezőket mérte fel. A demográfiára vonatkozó 
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kérdések alapvetően a KSH „A lakosság utazási szo-
kásai (LUSZ)” című kérdőívére2 épültek. A vásár-
lási szokásokra, helyszínekre, termékekre, illetve 
preferenciákra vonatkozó kérdések és válaszle-
hetőségek megfogalmazása részben a bevásárló-
turizmus nemzetközi (TIMOTHY 2005) és hazai 
(MICHALKÓ 2004) szakirodalmára támaszko-
dott, tekintettel arra, hogy e kutatások már rész-
letesen feltárták a turisták vásárlásai során meg-
jelenő legfontosabb motivációkat, a keresett 
termékeket és a helyszíneket. Ugyanakkor figye-
lemmel a kutatási téma speciális jellegére a kife-
jezetten vallási motivációkra, termékekre, szuve-
nírekre vonatkozó kérdések és válaszlehetőségek 
kialakítása során a szuvenírekkel kapcsolatos ál-
talános és a kimondottan vallási szuvenírekre fó-
kuszáló speciálisabb kutatások eredményei szol-
gáltak támpontokként (SWANSON–TIMOTHY 
2012, PARASKEVAIDIS–ANDRIOTIS 2015, 
MOIRA et al. 2019).

Az adatfelvétel 2025. június 23. és december 
15. között valósult meg papír alapú kérdőívek al-
kalmazásával, felsőoktatási hallgatók közremű-
ködésével. A válaszadók elérése során meghatá-
rozó szempont volt, hogy a mintába elsősorban 
olyanok kerüljenek be, akik érintettek a vallási 
turizmusban. Erre tekintettel a kérdőívek egyik 
felének felvételére a Fekete Madonna zarándokvo-
naton utazók körében került sor, amely Budapest 
és a cz stochowai Szűz Mária-kegyhely között 
szállította a zarándokokat. A válaszadók másik 
felét a Középkori Templomok Útja Egyesületen, a 
Máriapócsi Zarándokházon, illetve egyházi fenn-
tartású iskolákon keresztül sikerült megszólítani. 
Az adatok felvétele során a vallási turizmusban 
való érintettség a lehető legszélesebb módon ke-
rült értelmezésre, így a mintába nemcsak azok ke-
rülhettek be, akik kifejezetten hitéleti céllal utaz-
tak, hanem azok is, akik például csak kulturális 
vagy esztétikai okok miatt látogattak el templo-
mokba vagy más szakrális helyre. A vizsgálat – 
az egyetemi kutatások bevett gyakorlatához ha-
sonlóan – kényelmi mintavételen alapult. Bár ez 
a módszer lehetővé teszi a könnyen elérhető ala-
nyok költséghatékony bevonását, figyelembe kell 
venni, hogy a minta sajátosságai és az esetleges 
alacsony válaszadási arány torzíthatják a kapott 
eredményeket (FUTÓ 2001).

A kutatás során összesen 140 értékelhető kérdő-
ívet sikerült összegyűjteni. Az adatok digitalizálása 
és feldolgozása Microsoft Excel és IBM SPSS prog-
ramokkal történt. A leíró statisztikai elemzés mellett 
SPSS szoftver segítségével kereszttábla-elemzés és 
Pearson-féle khí-négyzet próba, kétmintás t-próba, 

2 https://www.ksh.hu/docs/hun/info/02osap/2024/kerdoiv/k241942.pdf 

illetve egyszempontos varianciaanalízis (One-Way 
ANOVA) is készült a demográfiai jellemzők, a val-
lási célú utazások gyakorisága, illetve a vásárlási 
preferenciák és szokások közötti kapcsolatok fel-
tárása érdekében. Fontos kiemelni, hogy a min-
ta viszonylag kis elemszáma és a kényelmi minta-
vétel alkalmazása következtében a válaszolók csak 
korlátozottan reprezentálják a vallási turizmus-
ban részt vevők sokaságát, amely az eredmények 
általánosíthatóságát is behatárolja.

4. Eredmények

4.1. A VÁLASZADÓK DEMOGRÁFIAI JELLEMZŐI

A válaszadók több, mint fele nő (55,7%), átlagos 
életkoruk 39 év volt, legtöbbjük a Z generáció-
hoz tartozott (1. táblázat). A megkérdezettek döntő 
többsége középfokú (42,9%) vagy felsőfokú (42,1%) 
végzettséggel rendelkezett, legnagyobb részük 
városokban (37,9%) és megyei jogú városokban 
(27,1%) élt. A mintába kerültek abszolút többsége 
dolgozott, vagy egyéb jövedelmet biztosító tevé-
kenységet végzett (55,0%), ezenkívül jelentős volt a 
tanulók aránya (30,0%) is.

1. táblázat
A válaszadók demográfiai jellemzői (%)

Nem
Nő 55,7
Férfi 40,0
egyéb / nem kíván válaszolni 4,3

Generáció

Baby boomer (1946-64) 13,6
X generáció (1965-80) 27,9
Y generáció (1981-96) 20,0
Z generáció (1997-2012) 37,1
Alfa generáció (2013-) 1,4

Legmagasabb 
befejezett 
iskolai 
végzettség

Nincs (8 osztálynál kevesebb) 2,9
Alapfokú (általános iskola 8 évfolyama) 12,1
Középfokú (érettségivel vagy anélkül) 42,9
Felsőfokú (főiskola, egyetem) 42,1

Lakóhely

Főváros 5,7
Megyei jogú város 27,1
Város 37,9
Község 15,0
Nem válaszolt 14,3

Gazdasági 
aktivitás

Dolgozik, jövedelmet biztosító tevékenységet végez 55,0
Munkanélküli 2,1
Tanuló 30,0
Nyugdíjas 12,1
Egyéb inaktív 0,7

Forrás: saját szerkesztés

https://www.ksh.hu/docs/hun/info/02osap/2024/kerdoiv/k241942.pdf
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A minta demográfiai jellemzői különböznek a ma-
gyar társadalom egészére vonatkozó értékektől, 
ezért a kutatás eredményei nem reprezentatívak 
és csak korlátozottan alkalmasak általános követ-
keztetések levonására.

4.2. VALLÁSI CÉLÚ UTAZÁSI AKTIVITÁS

Az adatok alapján megállapítható, hogy a válasz-
adók jelentős része rendszeresen (több, mint 60%-a 
legalább évente egyszer) részt vesz vallási célú uta-
záson (2. táblázat). A mintában legnagyobb arány-
ban azok szerepelnek, akik évente többször is részt 
vesznek ilyen típusú utazáson (37,9%). Ezt követi 
az évente egyszer utazók csoportja (22,9%), míg a 
ritkábban (2-3 évente vagy annál is ritkábban) uta-
zók aránya 26,4%. Az első alkalommal részt vevők 
aránya viszonylag alacsony (12,9%).

2. táblázat
Vallási célú utazások gyakorisága (%)

Ez az első alkalom (2025) 12,9
Évente egyszer 22,9
Évente többször is 37,9
2-3 évente vagy annál is ritkábban 26,4

Forrás: saját szerkesztés

Kereszttábla-elemzés és Pearson-féle khí-négyzet 
próba segítségével megvizsgáltuk a válaszadók 
demográfiai jellemzői és a vallási célú utazások 
gyakorisága közötti kapcsolatot. Az eredmények 
azt mutatják, hogy a vallási célú utazások gyako-
risága a generációk (x2 = 19,109; df = 9; p = ,024) 
és az iskolai végzettség (x2 = 17,825; df = 6; p = 
,007) szerint is szignifikáns különbségeket mutat. 
A baby boomer generációhoz tartozók az átlagnál 
(37,9%) sokkal nagyobb arányban (63,2%) vettek 
részt évente több alkalommal is vallási célú utazá-
son, ezzel szemben az Y és a Z generáció körében 
a 2-3 évente vagy ritkábban utazók aránya (39,3% 
és 32,7%) volt az átlagnál (26,8%) jóval magasabb. 
A képzettség tekintetében a felsőfokú végzettség-
gel rendelkezők az átlagnál jelentősen nagyobb 
arányban (50,8%) vettek részt évente többször is 
vallási célú utazáson, míg az alapfokú, vagy isko-
lai végzettséggel nem rendelkezők csaknem fele 
(47,6%) 2-3 évente vagy ritkábban tett ilyen uta-
zást.

4.3. SZUVENÍRVÁSÁRLÁSI HAJLANDÓSÁG, 
VÁSÁRLÁSI TÉRSZÍNEK ÉS KÖLTÉS

A válaszadók mintegy négyötöde (80,7%) nyilat-
kozott úgy, hogy szokott szuveníreket vásárolni 

vallási célú utazása során (3. táblázat). Bár a meg-
kérdezettek relatív többsége (35,7%) csak ritkán 
szerez be ilyen jellegű árucikkeket, mégis csak-
nem felük gyakran (27,1%) vagy minden alka-
lommal (17,9%) vásárol valamilyen kegy- és/vagy 
ajándéktárgyat.

3. táblázat
Kegy- és/vagy ajándéktárgyak iránti vásárlási 

hajlandóság a vallási célú utazások alkalmával (%)

Egyáltalán nem jellemző (sohasem vásárol) 19,3
Alig jellemző (ritkán vásárol) 35,7
Jellemző (gyakran vásárol) 27,1
Nagyon jellemző (minden alkalommal vásárol) 17,9

Forrás: saját szerkesztés

A kereszttábla-elemzés és Pearson-féle khí-négy-
zet próba eredményei tükrében szignifikáns kap-
csolat mutatható ki a kegy- és ajándéktárgyak vá-
sárlása és a vallási célú utazásokon való részvétel 
gyakorisága között (x2 = 33,169; df = 9; p < ,001). 
A leggyakrabban (évente többször) utazók köré-
ben volt a legmagasabb azok aránya, akik gyakran 
(38,5%) vagy mindig (23,1%) vásároltak, ezzel szem-
ben az évente vagy ritkábban utazók relatív több-
sége (43,3% és 41,7%) saját bevallása szerint csak rit-
kán vásárol. 

A válaszadók körében a helyi kegytárgyboltok 
és ajándéküzletek (65,0%) voltak a szuvenírek be-
szerzésének messze legnépszerűbb térszínei, de 
számottevő szerepe volt még a helyi vásárok, pia-
cok (42,1%), illetve az egyházi intézmények (apátsá-
gok, kolostorok) nyújtotta (27,1%) vásárlási lehető-
ségeknek is (4. táblázat).

A vallási célú utazáson részt vevők jellemző-
en alacsony összeget fordítottak szuvenírek vá-
sárlására, hiszen a megkérdezettek 60%-a 5000 
Ft-nál kevesebbet költött, míg azok, akik 10.000 Ft-
ot meghaladó kiadásról számoltak be csak a teljes 
minta alig egyötödét tették ki (5. táblázat).

4. táblázat
Kegy- és/vagy ajándéktárgyak vásárlásának 

jellemző térszínei (%)

Helyi kegytárgybolt, ajándéküzlet 65,0
Helyi vásár, piac 42,1
Apátság, kolostor, monostor 27,1
Múzeum 20,0
Utcai árus, mozgóbolt 19,3
Helyi kisbolt 12,9
Egyéb 3,6

Forrás: saját szerkesztés
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5. táblázat
Kegy- és/vagy ajándéktárgyak vásárlására 

fordított összeg (%)

1000 Ft alatt 10,0

1000 – 5000 Ft között 50,0

5001 – 10000 Ft között 17,9

10001 – 15000 Ft között 10,7

15001 Ft és felette 8,6

Nem válaszolt 2,9

Forrás: saját szerkesztés

A kereszttábla-elemzés és a Pearson-féle khí-négy-
zet próba révén statisztikailag szignifikáns kapcso-
lat volt kimutatható a költés és a vallási turizmus-
ban való részvétel gyakorisága között (x2 = 35,397; 
df = 15; p = ,002). Az évente többször is utazók kö-
rében volt a legmagasabb azok aránya, akik 5000 
Ft-nál többet költöttek (48,1%), míg az első alkalom-
mal utazók esetében ez 37,5%, az évente egyszer 
utazóknál 26,6%, míg a ritkábban utazók tekinte-
tében 33,3% volt. A gyakrabban utazók egyben na-
gyobb vásárlási hajlandósággal is jellemezhetők, 
ezért természetesen az utóbbi tényező is szignifi-
káns összefüggést mutat a költéssel (x2 = 63,439; 
df = 15; p < ,001). A minden alkalommal vásár-
lók több, mint kétharmada (68%) költött 5000 Ft-
nál többet, a gyakran vásárlók valamivel több, mint 
fele (52,7%) a ritkán vásárlóknak azonban már csak 
alig több, mint ötöde (22%).

4.4. SZUVENÍRVÁSÁRLÁSI MOTIVÁCIÓK ÉS 
PREFERENCIÁK

A válaszok alapján a kegy- és ajándéktárgyak beszer-
zése hátterében a legtöbb esetben kettős motiváció 
húzódik meg, hiszen a megkérdezettek közel kéthar-
mada (63,6%) saját magának és rokonainak, ismerő-
seinek egyaránt vásárolt ilyen termékeket. Kizárólag 
ajándékozási céllal a válaszadók valamivel több, mint 
ötöde (22,9%) költött ilyen jellegű termékekre, míg 
azok aránya, akik csak saját maguk számára vásárol-
tak alig haladta meg a 10%-ot (6. táblázat).

6. táblázat
Kegy- és/vagy ajándéktárgyak vásárlási 
motivációi a beszerzés célja szerint (%)

Saját magának és rokonoknak, ismerősöknek egyaránt 63,6
Csak saját magának 10,7
Csak rokonoknak, ismerősöknek 22,9
Nem válaszolt 2,9

Forrás: saját szerkesztés

A kereszttábla-elemzés és a Pearson-féle khí-négy-
zet próba révén statisztikailag szignifikáns kap-
csolat volt kimutatható a vásárlás célcsoportja és a 
költés között (x2 = 153,338; df = 15; p < ,001). A sa-
ját maguk és mások részére is vásárlók több, mint 
kétötöde (42,7%) költött 5000 Ft-nál többet, ezzel 
szemben a csak mások részére vásárlók esetében 
ez az arány 37,6%, míg a csak saját maguknak vá-
sárlók tekintetében mindössze 13,4% volt. Ez azt 
mutatja, hogy a másoknak (is) vásárlók nyilvánva-
lóan több terméket vásároltak, így többet is költöt-
tek, mint azok, akik csak saját részre szereztek be 
szuveníreket. 

A megkérdezettek körében a legnépszerűbb 
termék a hűtőmágnes (55,0%) amit a kulcstartó 
(44,3%) és a karkötők/láncok (43,6%) követnek (1. 
ábra). A szorosabb értelemben vett kegytárgyak 
közül a rózsafüzér a legkeresettebb (42,9%) meg-
előzve a szent- és kegyképeket (27,1%), illetve a 
gyertyákat, mécseseket (22,9%). A fentieken túl a 
világi jellegű termékek között az élelmiszereknek 
(például mézeskalács) is számottevő (30,0%) még a 
szerepe.

1. ábra
Kegy- és/vagy ajándéktárgyként vásárolt 

termékcsoportok (többszörös válaszadás volt 
lehetséges)

Forrás: saját szerkesztés



19DOI: 10.14267/TURBULL.2026v26n3.2 – TURIZMUS BULLETIN XXVI. évfolyam 3. szám (2026)

Műhelytanulmányok/Research papers

A kereszttábla-elemzés és a Pearson-féle khí-négy-
zet próba eredményei a feszület vásárlása esetében 
szignifikáns kapcsolatot mutattak a nemek (x2 = 
6,264; df = 1; p < ,012) és a generációk (x2 = 17,226; 
df = 3; p < ,001) szerint. A megkérdezett férfiak lé-
nyegesen nagyobb arányban vásároltak feszületet 
(26,8%), mint a női válaszadók (10,3%), a generációk 
esetében pedig a baby boomerek vásárlási aktivitá-
sa (47,4%) volt jelentősen magasabb a többi korosz-
tállyal összevetve.

Az ikonok vásárlása esetében az iskolai vég-
zettség (x2 = 9,018; df = 2; p < ,011) és a vallási célú 
utazásokon való részvétel gyakorisága (x2 = 19,642; 
df = 3; p < ,001) tekintetében volt megfigyelhető 
szignifikáns összefüggés. A felsőfokú végzettség-
gel rendelkezők (23,7%), illetve az évente több al-
kalommal is utazók (30,8%) lényegesen nagyobb 
arányban vettek ilyen árucikkeket. Ehhez hasonló-
an, a szent- és kegyképek vásárlása is szignifikán-
san (x2 = 9,179; df = 3; p < ,027) magasabb arányú 
(42,3%) volt az évente több vallási célú utazáson 
részt vevők körében.

Az élelmiszerek vonatkozásában a generáci-
ókkal (x2 = 8,137; df = 3; p < ,043) és a vásárlás 
célcsoportjával (x2 = 8,287; df = 3; p < ,040) mu-
tatkozott szignifikáns kapcsolat. Az Y generáció 

lényegesen nagyobb arányban (46,4%) vásárolt 
ilyen termékeket, mint más korosztályok. A vásár-
lás célja esetében pedig a csak mások (rokonok, is-
merősök) részére vásárlók szereztek be élelmisze-
reket jóval nagyobb arányban (40,6%).

A szuvenírvásárlást motiváló, illetve befolyá-
soló tényezőket a megkérdezettek egy 5-fokoza-
tú Likert-skálán értékelték (1 = egyáltalán nem 
fontos; 5 = nagyon fontos). Az eredmények alap-
ján a vásárlást elsősorban az érzelmi és esztétikai 
szempontok határozzák meg (2. ábra). A válasz-
adók számára a legfontosabb tényező az „emlék 
az utazásról, zarándoklatról” (átlag: 4,14), ezt köve-
ti a „szépség, esztétikum” (4,04) és „a termék minő-
sége” (3,94).

A vallási dimenzióhoz közvetlenebbül kapcso-
lódó elemek között a „jellemző a kegyhelyre” (3,78) 
és a „megáldott, megszentelt termék” (3,53) a legfon-
tosabbak, ugyanakkor a „vallásgyakorlás, áhitat so-
rán való használhatóság” (3,24) és e tárgyaknak tu-
lajdonított esetleges „természetfeletti erő” (3,16) már 
kevésbé meghatározóak. A társadalmi és környe-
zeti fenntarthatósággal kapcsolatos tényezőknek 
(helyi termelők, közösségek támogatása a vásárlás-
sal, illetve környezetbarát termék) közepes fontos-
ságot tulajdonítanak a válaszadók. A legkevésbé 

2. ábra
Kegy- és/vagy ajándéktárgyak vásárlását meghatározó tényezők  

(1 = egyáltalán nem fontos; 5 = nagyon fontos)

Forrás: saját szerkesztés

4,14
4,04

3,94
3,85

3,78
3,73

3,59
3,53
3,52
3,51

3,41
3,38

3,34
3,24
3,24

3,16
2,98

2,76
2,56

emlék az utazásról, zarándoklatról

egyediség, különlegesség

ideális másoknak ajándékba
helyi termék

környezetbarát termék
a termék ára

természetes anyag(ok)ból készült

vallásgyakorlás, áhitat során használható
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releváns szempontok a „befektetési cél” (2,56) és a 
„minőségi tanúsítvány, védjegy” megléte (2,76), de a 
többség számára az sem tekinthető meghatározó 
tényezőnek, hogy „szerzetesek állították elő a termé-
ket” (2,98).

Kétmintás t-próba segítségével megvizsgáltuk, 
hogy igazolható-e lényeges különbség a nemek között 
a kegy- és/vagy ajándéktárgyak vásárlását motiváló, 
befolyásoló tényezők vonatkozásában. Az eredmé-
nyek alapján a nők és a férfiak attitűdje a zarándok-
lat vagy utazás emlékének megőrzése szempontjá-
ból statisztikailag szignifikáns különbséget mutatott 
(t(132) = −2,156; p = 0,033): a nők (4,35) lényegesen 
fontosabbnak tartották, hogy a szuvenír emlék legyen 
az utazásról/zarándoklatról, mint a férfiak (3,93).

A továbbiakban egyszempontos varianciaanalízis 
(One-Way ANOVA) segítségével vizsgáltuk, hogy a 
vallási szuvenírek vásárlási szempontjainak megítélé-
se mutat-e szignifikáns eltérést a demográfiai jellemzők 
és a vallási célú utazásokon való részvétel gyakorisága 
szerint. A generációs hovatartozás szignifikánsan befo-
lyásolta a kegyhelyre jellemző (F(4) = 2,568; p = ,041) 
és a természetes anyagokból készült (F(4) = 2,693; p = 
,034) szuvenírek megítélését. Az X generáció lényege-
sen fontosabbnak tartotta (4,21), hogy a megvásárolt ter-
mék legyen jellemző a kegyhelyre, mint a Z generáció 
(3,44). A természetes anyagokból készült szuveníreket 
szintén az X generáció (3,72) értékelte jelentősen maga-
sabbra a Z generációval (2,92) szemben.

Az iskolai végzettség alapján szintén szignifikán-
san eltért a kegyhelyre jellemző (F(3) = 4,715; p = ,004) 
és a természetes anyagokból készült (F(3) = 3,396; p 
= ,020) szuvenírek megítélése. A felsőfokú végzett-
ségűek (4,22), a közép- (3,48) és az alapfokú (3,29) 
végzettségűekkel szemben, lényegesen fontosabbnak 
tartották, hogy a szuvenír legyen a kegyhelyre jel-
lemző. A természetes anyagokból készült árucikke-
ket a felsőfokú végzettségű válaszadók (3,64) szig-
nifikánsan fontosabbnak ítélték, mint az alapfokú 
végzettségűek (2,59).

A megvásárolt termék vallásgyakorlás, áhitat során 
való használhatósága fontosságának megítélése tekin-
tetében a vallási célú utazásokon való részvétel gyako-
risága szerint (F(3) = 8,487; p < ,001) volt tapasztalható 
szignifikáns különbség. Az évente többször utazók lé-
nyegesen fontosabbnak tartották (3,89), hogy a megvá-
sárolt termék vallásgyakorlás, áhitat során használható 
legyen, mint a 2-3 évente vagy annál is ritkábban (2,70; 
p < ,001), illetve első alkalommal utazók (2,56; p = 
,001). Szintén lényeges különbség mutatkozott a kegy-
helyre jellemző szuvenírek fontosságának megítélésé-
ben (F(3) = 5,712; p < ,011). Az évente többször uta-
zók szignifikánsan fontosabbnak (4,21) tartották ezt 
a szempontot, mint az első alkalommal utazók (3,28). 
A megáldott, megszentelt termékek (F(3) = 5,536; p < 
,028) szintén az évente többször utazók számára voltak 

jelentősen fontosabbak (3,94) az első alkalommal uta-
zókkal (3,00) szemben.

5. Diszkusszió és konklúzió

A kutatás eredményei megerősítik, hogy a vásár-
lás a turisták egyik leggyakoribb és legkedveltebb 
tevékenysége (TIMOTHY 2005) valamint, hogy a 
vallási turizmusban is egyértelműen jelen van a 
vásárlási motiváció (HASSAN et al. 2022), hiszen 
a megkérdezettek mintegy négyötöde (80,7%) töb-
bé-kevésbé rendszeresen vásárol szuveníreket val-
lási célú utazásai során. Az összefüggésvizsgála-
tok rámutattak arra, hogy a vásárlási hajlandóság 
és a költés volumene szorosan összefügg az utazá-
si aktivitással: az évente többször utazók szignifi-
kánsan gyakrabban és nagyobb összegben (5000 
Ft felett) vásárolnak, mint a ritkábban utazók. 
Feltételezhető, hogy ennek hátterében a nagyobb 
utazási és vásárlási tapasztalat, a magasabb jövede-
lem és az erősebb vallásos identitás állhat, de ezek 
igazolására további vizsgálatokra lenne szükség.

A vallási utak alkalmával történő szuvenírvá-
sárlások legfontosabb mozgatórugója, hogy a turis-
ta a tárgyak révén megőrizhesse, felidézhesse az 
utazásához, illetve zarándoklatához fűződő em-
lékeit, élményeit (ötfokozatú Likert-skálán átlag: 
4,14), amely összhangban áll a turisztikai szuve-
nírfogyasztás klasszikus értelmezéseivel, misze-
rint az emléktárgyak az élmény tárgyiasult, kézzel 
fogható közvetítőiként funkcionálnak (GORDON 
1986). Érdekes, hogy a nők statisztikailag szignifi-
kánsan fontosabbnak tartják ezt az emlékmegőrző 
funkciót, mint a férfiak, ami párhuzamba állítható 
WILKINS (2011) eredményeivel.

A legnépszerűbb termékek és a vásárlást moti-
váló tényezők elemzése egyaránt azt mutatja, hogy 
a szuvenírvásárlások mechanizmusa összetett, 
amelyben a vallásos (például rózsafüzér: 42,9%) 
és világi (például hűtőmágnes: 55%), a szimboli-
kus (például megáldott termék: 3,53) és praktikus 
(például ideális másoknak ajándékba: 3,73) elemek 
keveredése érhető tetten. Ez egyrészt alátámaszt-
ja a vallási turizmus modern értelmezését, misze-
rint a zarándoklat és a turizmus közötti határvonal 
egyre inkább elmosódik (POLUS et al. 2022), más-
részt összhangban áll a szakirodalom azon megál-
lapításával, hogy a vallási szuvenírek nem pusztán 
praktikus vagy esztétikai funkcióval bírhatnak, 
hanem olyan szimbolikus, spirituális jelentéstar-
talom is kapcsolódhat hozzájuk, amely felértékeli, 
különlegessé teszi e tárgyakat birtokosaik számá-
ra, megnövelve értéküket és az irántuk való kötő-
dést (SHTUDINER et al. 2019).

A motivációk terén az eredmények az ajándé-
kozási motívum markáns jelenlétére utalnak: a 
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válaszadók csaknem kétharmada (63,6%) saját rész-
re és másoknak is vásárol vallási szuveníreket. Ez 
összhangban van azokkal a kutatási eredmények-
kel, melyek szerint a szuvenírek gyakran nem saját 
használatra, hanem ajándékozásra kerülnek, ame-
lyen keresztül a társas kapcsolatok (például roko-
ni, baráti) megerősítésének eszközeiként is funk-
cionálnak (NOTERMANS–KOMMERS 2020). 
Továbbá ez arra a hagyományra is visszavezethe-
tő, hogy a búcsújáráson részt vevők a kegyhelyen 
vagy a helyi templombúcsúk alkalmával rendezett 
kirakodóvásárban ajándéktárgyakat vásároltak a 
család otthon maradt tagjai számára, hogy ezáltal 
ők is részesülhessenek a búcsú kegyelmeiből, illet-
ve, hogy szimbolikus módon hazavigyék magát a 
kegyhelyet (TÁNCZOS 2024). Érdekes, hogy a csak 
mások számára vásárlók kiemelkedő arányban 
(40,6%) választanak élelmiszereket, ami arra utal-
hat, hogy az ajándékozásban rejlő társadalmi koc-
kázatot (nem nyeri el a megajándékozott tetszését) 
praktikus, kis értékű termékek vásárlásával igye-
keznek csökkenteni e csoport tagjai.

A szuvenírvásárlásra fordított kiadások ala-
csony átlagos szintje (a megkérdezettek 60%-a 5000 
Ft-nál kevesebbet költött) megerősíti azokat az 
eredményeket, miszerint a turisták többsége a szu-
veníreket olcsó, hétköznapi árucikkeknek tekinti, 
amelyeknek nem a csereértéke (illetve annak a jö-
vőben esetlegesen bekövetkező növekedése – be-
fektetési motívum), hanem az emlékek felidézését 
elősegítő funkciója domináns (PARASKEVAIDIS–
ANDRIOTIS 2015).

A kutatás alapján a megkérdezettek körében a 
hűtőmágnes (55,0%) és a kulcstartó (44,3%) számí-
tanak a legkeresettebb árucikkeknek, ami a prak-
tikus tényezők (például alacsony árszint, könnyű 
szállíthatóság) mellett többek között talán azzal is 
összefüggésbe hozható, hogy a zarándoklat és a (tö-
meg)turizmus közötti választóvonal egyre inkább 
elmosódik, így a vallási terek és szokások is mind 
jobban kommodifikálódnak, létrehozva a giccsek 
kategóriáját (OLSEN 2003, TÁNCZOS 2024). A sta-
tisztikai elemzések azt mutatják, hogy a mélyebb 
vallásos tartalommal bíró tárgyak (például ikonok, 
szentképek, feszületek) vásárlása szignifikánsan 
a magasabb iskolai végzettségűekre, a férfiakra, 
a baby boomer generációra, valamint a rendsze-
resen (évente többször) utazókra jellemző. Utóbbi 
csoport számára kiemelten fontos az is, hogy a ter-
mék a vallásgyakorlás során használható, illetve 
megáldott legyen.

A szuvenírvásárlási helyszínek tekintetében 
különösen a helyi kegytárgyboltoknak (65,0%), il-
letve a helyi vásároknak, piacoknak (42,1%) van ki-
emelkedő szerepe, ami arra enged következtet-
ni, hogy a látogatók igyekeznek olyan értékesítési 

térszíneket keresni, ahol nagyobb eséllyel vásárol-
hatnak az adott helyre jellemző, azt bizonyos mér-
tékig reprezentáló emlék- és ajándéktárgyakat.

Végül, de nem utolsósorban figyelemre méltó, 
hogy a megkérdezettek csak közepes fontosságot 
tulajdonítottak a fenntarthatósági szempontok-
nak (helyi, környezetbarát termékek preferálá-
sa, helyi közösségek támogatása a vásárlás révén), 
így nem igazolható, hogy a válaszadók körében 
jellemző lenne a környezettudatos fogyasztói atti-
tűd (GONDA–RAFFAY 2021). 

Mivel az eredmények azt mutatják, hogy a val-
lási turizmusban részt vevők többsége számára a 
szuvenírvásárlás az utazás szerves részét képezi, 
ezért a vallási desztinációknak, kegyhelyeknek, il-
letve az azok menedzsmentjével foglalkozó szer-
vezeteknek célszerű megfelelő feltételeket biz-
tosítani a kegy- és/vagy ajándéktárgyak bolti 
kiskereskedelemben (másodlagos szuprastruktú-
ra), illetve azon kívüli formában (például piac, vá-
sár) való értékesítése számára. A kínálat fejlesztése 
során érdemes olyan termékeket előtérbe helyezni, 
amelyek helyspecifikusak és esztétikusak miköz-
ben spirituális jelentéstartalmat is közvetítenek. 
A helyi közösségek bevonása a szuvenírek előál-
lításának és értékesítésének folyamatába nemcsak 
azért fontos, mert a turisták részéről növekszik a 
kereslet az autentikus, a helyi kulturális sajátossá-
gokat hitelesen megtestesítő ajándéktárgyak iránt, 
hanem azért is, mivel az így keletkező bevételek 
hozzájárulhatnak a helyi gazdaság megerősödésé-
hez és a közösségek fennmaradásához.

A kutatás korlátai között ki kell emelni, hogy 
a megkérdezettek viszonylag alacsony száma (N 
=140) és a kényelmi mintavétel következtében az 
adatok nem reprezentálják a hazai vallási turiz-
musban részt vevők sokaságát. Ezenkívül a ta-
nulmány kizárólag kvantitatív elemzésre épült és 
a mintában csak a hazai utazók szerepeltek. A jö-
vőbeli kutatások esetében célszerű lenne nagyobb 
mintavétel mellett szegmentációs elemzéseket, 
többváltozós statisztikai módszereket, illetve kva-
litatív megközelítéseket alkalmazni, valamint más 
országokat, kultúrákat is vizsgálni a vallási turis-
ták motivációinak és fogyasztói döntéseinek mély-
rehatóbb feltárása érdekében.
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Felkerülhet-e Olaszliszka a nemzetközi zsidó vallási 
turizmus térképére?
Can Olaszliszka be put on the map of international 
Jewish religious tourism?

Szerző: Rozgonyiné Drotár Nikolett1

Olaszliszkára a zsidó lakosság betelepülése az 1730-as években kezdődött. A haszid zsidó 
irányzat vezető rabbija a XIX. században Friedmann Cvi Hirsch volt, akit jótékonysága és tanításai 
miatt Csodarabbiként tiszteltek. A XIX. században a községet a haszidizmus központjává emelte. 
A holokausztot túlélő olaszliszkai zsidó családok 1945 után Izraelbe és az USA-ba emigráltak. 
Leszármazottaik 2014-ben létrehozták a Bais Liska alapítványt az olaszliszkai zsidó örökség 
megőrzésére. Az alapítvány vezetője Ezra Friedlander, a Csodarabbi egyenes ági leszármazottja. Az 
elmúlt három évben fogadóépület és parkoló, egyéni fejlesztés keretében pedig kóser szálláshely 
épült. A fejlesztések célja a zsidó örökség ápolása, a minőségi vallási turizmus feltételeinek biztosítása 
és a tartózkodási idő növelése. A kutatás azt vizsgálta, hogy e fejlesztésekkel felkerülhet-e Olaszliszka 
a nemzetközi zsidó vallási turizmus térképére.

The settlement of the Jewish population in Olaszliszka began in the 1730s. In the nineteenth century, 
the leading rabbi of the Hasidic Jewish movement was Tzvi Hirsch Friedmann, who was revered 
as the „Wonder Rabbi” for his charitable works and religious teachings. During the nineteenth 
century, he established Olaszliszka as an important center of Hasidism. Following the Holocaust, 
the surviving Jewish families of Olaszliszka emigrated to Israel and the United States after 1945. 
In 2014, their descendants founded the Bais Liska Foundation in the United States with the aim 
of preserving and protecting the Jewish heritage of Olaszliszka. The foundation is led by Ezra 
Friedlander, a direct descendant of the Wonder Rabbi. Over the past three years, the foundation has 
financed the construction of a visitor reception building and parking facilities. In addition, a kosher 
accommodation facility has been developed through private investment. The developments aim not 
only to preserve Jewish heritage and provide the necessary infrastructure for high-quality Jewish 
religious tourism and hospitality but also to increase visitors’ length of stay. The purpose of this 
research is to examine whether the development of tourism infrastructure could enable Olaszliszka 
to become a recognized destination on the international map of Jewish religious tourism.
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1. Bevezetés

Tokaj-Hegyalja huszonhét településének egyike 
Olaszliszka, amely a Bodrog partján helyezkedik 
el. A község történelmét vizsgálva a lakosság össze-
tétele a háborúk, betegségek, elvándorlások és ül-
dözések miatt folyamatosan változott (FRISNYÁK 
et al. 2009). A jelen kutatás szempontjából releváns 

zsidóság– akik a XVIII. században az akkor még 
mezővárosi ranggal rendelkező településre érkez-
tek (CSEH 2021) – Lengyelországból és Galíciából 
települt be. Letelepedésük oka arra vezethető vis�-
sza, hogy Olaszliszkát érintette vasútvonal és a 
község a Bodrog partján, Tokajhoz közel helyezke-
dett el – itt húzódott a keleti, északkeleti kereske-
delmi útvonal. Az orosz és lengyel kapcsolataikat 
kihasználva elsősorban borkereskedelemmel fog-
lalkoztak. A betelepült haszid zsidó közösség veze-
tője Friedmann Cvi Hirsch volt, Teitelbaum Mózes, 
sátoraljaújhelyi Csodarabbi tanítványa. Teitelbaum 
Mózes halála után sem utódja, sem Friedmann Cvi 
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Hirsch nem maradt Sátoraljaújhelyen, mert a város-
ban élő különböző zsidó közösségek között konflik-
tus alakult ki. A sátoraljaújhelyi Csodarabbi utód-
ja elhagyta a várost, a másik tanítvány, Friedmann 
Cvi Hirsch Olaszliszkára költözött (DROTÁR 
2025). Olaszliszkán kisebb lélekszámú befogadó 
közösség élt, nem volt vallási konfliktus, és a rabbi 
szabadabb tanításának köszönhetően gyorsan ki-
alakult egy olyan haszid spirituális közeg, amely a 
mai haszid örökség alapja. Így lett a XIX. század-
ban Friedmann Cvi Hirsch tevékenységének kö-
szönhetően Olaszliszka a haszidizmus jelentős ha-
zai központja (ILLYÉS 2021).

A rabbit Csodarabbiként tisztelték, jótékonysá-
ga, segítségnyújtása és tanításai miatt (GLESZER 
2006). A liszkai rabbihoz kapcsolódó egyik törté-
net szerint, álmából felriadva lejegyeztette a sze-
rencsétlen napokat, amelyeken nem volt javasolt 
üzletet kötni, az emberek sorsáról dönteni. Ezeket 
a lejegyzett napokat a keresztény kereskedők is 
használták (ZELENÁK 1990). Tevékenysége alatt 
épült az ötszáz fő befogadására alkalmas zsinagó-
ga a községben. Életében a tanácsai és áldásai mi-
att nem csak Hegyaljáról, hanem határon túl Kelet-
Európából és Galíciából is felkeresték. 1874-ben 
halt meg (Áv hó 14) (SCHEIBER 1982), sírja az 1. áb-
rán látható.

1. ábra
Friedmann Cvi Hirsch sírja (Olaszliszka 

Belsőkocsordi út 29.)

Forrás: a szerző saját felvétele

2 A tanulmány az (turisztikai) infrastruktúra és szuprastruktúra fogalmakat Michalkó (2012) értelmezésében használja.

A zsidóság aránya a település teljes lakosságán be-
lül a XVIII. századtól a XIX. század végéig 6,8%- 
ról 17,6%-ra emelkedett. A zsidóság lélekszámának 
folyamatos növekedése miatt a vallási élet gyakor-
lásához szükséges zsinagógát, és mikvét (rituális 
fürdő) is építettek. Jesiva (zsidó iskola) a zsinagóga 
épületében működött (ÚJVÁRI 1929).

A második világháború és a deportálások elől, 
akik tudtak emigráltak Izraelbe és az Amerikai 
Egyesült Államokba. 1944 tavaszán a sátoraljaúj-
helyi gettóba vitték a településen maradt zsidósá-
got, majd onnan deportálták őket Auschwitzba. 
Ennek következtében 1944-ben a zsidó közösség 
gyakorlatilag megszűnt Olaszliszkán. 1945 után ti-
zenöt túlélő tért vissza a községbe. A visszatérők 
elvesztették családjukat, ingatlanjaikba a helyi la-
kosok költöztek, nem volt működő zsinagóga és 
zsidó iskola. Nem volt meg a vallási élet gyakorlá-
sához szükséges infrastruktúra és közösségi hát-
tér. A visszatérők elhagyták Olaszliszkát, Izraelbe 
és az Amerikai Egyesült Államokba emigráltak 
(ILLYÉS 2021).

A második világháború után a zsidó temető és 
a zsinagóga, mint örökség maradt a községben, 
amelyek állapota az idő múlásával egyre romlott.

Jelen kutatás célja annak vizsgálata, hogy az 
egykori haszid központ Olaszliszka, a minőségi 
turisztikai infra- és szuprastruktuális feltételek2 
kialakításával, a folyamatos látogatószám biztosí-
tásával válhat-e új nemzetközi haszid zsidó zarán-
dokközponttá Tokaj-Hegyalján. Felkerülhet-e 
Olaszliszka a nemzetközi zsidó vallási turizmus 
térképére?

2. Olaszliszka zsidó öröksége,  
1945–1989

Olaszliszkán a XIX. századi zsidó élet öröksége a 
zsidó temető, a zsinagóga, az egykori zsidó hagyo-
mányok, a csodás történetek. A temetőben 400 sír-
kő található, amely bizonyítja a község egykori zsi-
dó lakosságának arányát a teljes lakosságszámon 
belül (ÓBUDAI ZSINAGÓGA é.n.).

A második világháborút követően a zsidó te-
metők látogatása megszűnt, amely arra vezethető 
vissza, hogy a rabbi dinasztiák külföldre emigrál-
tak. Azok a zsidók, akik túlélték a holokausztot és 
nem külföldre, hanem Budapestre költöztek a hi-
tüket a kialakult gazdasági és politikai helyzet mi-
att nyíltan nem gyakorolták. A Magyar Izraeliták 
Országos Képviselete nem számolt be sírlátogatá-
sokról 1960-ig. A zsidó felekezeti sajtókban sem je-
lent meg témaként a zarándoklatok szerepe. Egy 
2022-ben megjelent tanulmányban az olaszliszkai 
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zsidó temetőbe tett látogatások írásos forrásainál 
1964-et, ’65 és ’68-at jelölte meg a szerző elsőként. E 
három időpontban külföldi (amerikai) zarándokok 
érkezéséről számolt be (NOVÁK 2022). Ekkor még 
nem beszélhetünk szervezett látogatásokról, a kül-
földi zsidó vendégek egyéni utazások keretében lá-
togattak el Olaszliszka zsidó temetőjébe. Fontos 
megjegyezni, hogy az 1960-as évek második fe-
lében kezdődő látogatások az Amerikai Egyesült 
Államokban élő haszidokhoz köthetők, akik uta-
zásaik során Olaszliszkán kívül Sátoraljaújhelyen, 
Bodrogkeresztúron és Nagykállóban is felkeresték 
a temetőt. Úticéljuk a felsorolt településeken talál-
ható Csodarabbik sírjainál való fohászkodás volt 
(NOVÁK 2024).

A liszkai zsidó temető a XX. század második 
felében a Magyar Izraeliták Országos Képviselete 
tulajdonába került. E szervezet az 1950-es évek 
után egyesítette a zsidó felekezeteket egy szer-
vezetbe. Formálisan a zsidó temetők gondozásá-
ért a Magyar Izraeliták Országos Képviselete fe-
lelt, de a gyakorlatban a temetők karbantartását 
helyi (nem zsidó) felekezetű személyek végezték 
(NOVÁK 2024). Olaszliszkán 1980-tól negyven 
éven át Krajnyák Ödönné látta el a temetőgondno-
ki feladatokat. Férjével közösen igyekeztek a kidőlt 
sírköveket visszaállítani, a sírokhoz vezető uta-
kat és a sírokat borító füvet lekaszálni. 1989-ben a 
Kesztenbaum Alapítvány a zsidó temető kőkeríté-
sének leomlott részeit visszaépítette, a Csodarabbi 
sírja fölé óhelt (sátorszerű építmény) emelt. Az 
óhel a híres rabbik sírja fölé emelt kőépítményt je-
lenti (CSUTKAI 2016).

A XX. század utolsó éveiben az olaszliszkai 
zsidó temetőbe tett látogatások egyénileg szerve-
ződtek. Az USA-ból érkező ortodox haszid zsidók 
látogatásának célja a Csodarabbi sírjánál való fo-
hászkodás volt. A látogatók másik csoportját azok 
a községből elszármazott második, harmadik ge-
nerációs zsidók alkották, akik számára a motivá-
ciót a családi felmenőik sírjainak megtalálása je-
lentette. A településre látogató zsidó turisták nem 
töltöttek el vendégéjszakát Olaszliszkán.

3. Turisztikai infrastruktúra-
fejlesztések és a zsidó vallási 

turizmus első lépései Olaszliszkán, 
1990–2017

A zsidó temető üzemeltetése 1990-ben a Magyar 
Izraeliták Országos Képviseletétől a Magyarországi 
Zsidó Hitközségek Szövetsége fenntartásába ke-
rült. 1990-től 2012-ig a zsidó temető környezeté-
ben, de a település más részén sem történt olyan 
turisztikai infra- és szuprastrukturális fejlesztés, 

ami biztosítani tudta volna, hogy a haszid zsidó 
látogatók és a családi felmenők sírjainak keresése 
miatt érkezők legalább egy vendégéjszakát a falu-
ban eltölthessenek. A településre érkezők csak lá-
togatók voltak, akik pár órát töltöttek a Csodarabbi 
sírjánál, vagy a temető egyéb sírjainál és utaztak 
tovább. Tényleges vallási turizmusról tehát nem 
beszélhetünk Olaszliszka életében.

Az Európai Unióban található zsidó temetők, 
mint kulturális örökségek megőrzésére 2012-ben 
született határozat. Az Európa Tanács Parlamenti 
Közgyűlése elfogadta az 1883. számú határoza-
tot, amely kimondja, hogy a zsidó temetők és tö-
megsírok az európai kulturális örökség részét ké-
pezik. A dokumentum azt is tartalmazza, hogy 
a temetkezési helyek esetében megoldandó prob-
léma a nem megfelelő karbantartás, település-
rendezés és a finanszírozás hiánya. Fontosnak 
ítélték meg a nemzetközi zsidó szervezetek ál-
tal, de a helyi hatóságokkal együttműködve a te-
metők védelmét és megőrzését az utókor szá-
mára (PARLIAMENTARY ASSEMBLY OF THE 
COUNCIL OF EUROPE 2012).

2014-ben az Amerikai Egyesült Államokban, 
New Yorkban élő Olaszliszkáról elszármazott zsi-
dó leszármazottak (Jozef Friedlander vezetésével) 
létrehozták a „Bais Liska” alapítványt, mint non-
profit szervezetet. A „Bais Liska” jelentése liszkai 
hitközség (Krajnyák Zs., személyes interjú, 2025). 
Szellemi örökségüket a XIX. századtól őrzik, en-
nek hivatalossá tételére hozták létre jogilag az ala-
pítványt, amelynek célja az USA-ban élő liszkai ha-
szid közösség építése, a vallási élet biztosítása.

A 2012-es és 2014-es időpontok nemzetközi 
színtéren bekövetkező változásokat eredményez-
tek, amelyek közvetetten és közvetlenül is szere-
pet játszottak a liszkai zsidó temető (2. ábra) továb-
bi sorsában.

Magyar szempontból a 2015-ös év hozta meg 
a változást. A nyugat-európai mintát követve 
2010 után hazánkban is népszerűvé váltak a te-
matikus turistautak (AUBERT et al. 2022). Tokaj-
Hegyalján 2015-ben, Mád központtal alakították ki 
a „Csodarabbik Útja”, zsidó vallásturisztikai tema-
tikus útvonalat. Ennek Olaszliszka temetője lett az 
egyik állomása. Mindez a magyar kormány és az 
Európai Unió támogatásával, az EMIH (Egységes 
Magyarországi Izraelita Hitközség) közreműkö-
désével valósult meg. A községben az egykori 
zsinagóga keleti falmaradványát rekonstruálták. 
Visszaépítették a nyugati falat és egy interaktív 
emlékhelyet alakítottak ki a zsinagóga megmaradt 
keleti falánál (DROTÁR 2020). Mindez a fejlesztés 
a meglévő keleti fal maradványának az állagmeg-
óvását szolgálta és a nyugati fal teljes visszaépí-
tését, amelyen a gettóba elhurcolt családok nevei 
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olvashatók mécsesekkel megvilágítva (JEWISH 
HERITAGE EUROPE 2017). Az interaktív emlék-
helyet elsősorban a hazai zsidóság látogatja, illetve 
szervezett program keretében a Mádi Rabbiház és 
az EMIH együttműködésével Tokaj-Hegyalja zsi-
dó örökségének részeként kerül bemutatásra a ha-
zai látogatók számára egynapos utazás keretében.

A Csodarabbik útja tematikus útvonal kialakí-
tásánál nem történt fejlesztés, rekonstrukció a zsi-
dó temető környezetében.

A második világháborútól egészen napjainkig 
a Csodarabbi leszármazottai fontosnak tartják a 
származási helyük tiszteletben tartását, a leszár-
mazott fiatal generáció számára ennek megismer-
tetését és az identitás ápolását, megőrzését. Ezért 
saját szervezésben az elszármazott családok a fia-
tal generációkkal együtt látogatják a település zsidó 
temetőjét. Turisztikai szempontból a látogatások fő 
motivációját a felmenők származási helyéhez való 
kötődés, a családi emlékezet ápolása és az identitás 
megőrzése jelenti.

4. Az olaszliszkai zsidó temető 
tulajdonjogában és üzemeltetésében 
bekövetkező változások, 2018-2023

2018-ban Ezra Friedlander vezetésével létrehoz-
ták a budapesti székhelyű Olaszliszkai Zsidó 
Örökségért Alapítványt, amelynek célja a település 

zsidó múltjának, történeti emlékeinek és öröksé-
gének a megőrzése. Az alapítvány azért jött lét-
re, hogy az USA-ban működő Liszkai hitközség-
nek, amelyet az Olaszliszkáról elszármazottak 
működtetnek, legyen helyi, Magyarországon be-
jegyzett érdekképviselete. Az olaszliszkai alapít-
vány további célja az olaszliszkai zsidó örökségek 
– ideértve az olaszliszkai zsidó temetőt – védelme 
és megőrzése, műemlékvédelemre kiterjedően is, 
a látogatók, zarándokok kényelmének és biztonsá-
gának biztosítása a látnivalók megtekintése során, 
az olaszliszkai zsidó kulturális programok széle-
sítése, szervezése, támogatása, vallási megemléke-
zések ünneplése (Krajnyák Zs., személyes interjú, 
2025).

Az alapítvány 2018-ban és 2020-ban pályázatot 
nyújtott be a zsidó temető rekonstrukciójára vo-
natkozóan. A támogatás az állagmegóvást szolgál-
ta. A kőkerítést megerősítették, kialakítottak egy 
hátsó bejáratot a temetőhöz. 2020-ban az alapít-
vány egyeztetést kezdeményezett a MAZSIHISZ-
szel a temető karbantartásáról, üzemeltetésé-
ről. 2020-ban az Olaszliszkai Zsidó Örökségekért 
Alapítvány megkapta a MAZSIHISZ-től az üze-
meltetési jogot ötven évre, amely a temető minden-
napi működtetésére és gondozására vonatkozó jo-
gosultságot és kötelezettségeket foglalja magában. 
Az üzemeltetési jog nem egyenlő a tulajdonjog-
gal, és mindeközben a tulajdonosi viszonyok meg-
változtak: Ezra Friedlander 1%-os, a MAZSIHISZ 

2. ábra
Az olaszliszkai zsidó temető

Forrás: Krajnyák Zs. felvétele 2025
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pedig 99%-os tulajdoni hányaddal rendelkezik 
(Krajnyák Zs., személyes interjú, 2025).

2023-ban Krajnyák Ödönné halála után uno-
kája Krajnyák Péter lett a temető gondnoka, Dr. 
Krajnyák Zsolt, Péter testvére pedig az Alapítvány 
helyi megbízottja. Az Amerikai Egyesült 
Államokban élő leszármazottak ragaszkodtak ah-
hoz, hogy Krajnyák Ödönné halála után a család 
folytassa tovább nagymamájuk munkáját. A zsidó 
temető üzemeltetésében tehát 2020-ban, a teme-
tőgondnokságban pedig 2023-ban következett be 
váltás.

5. A jelen és a jövő vallásturisztikai 
fejlesztései

A zsidó temető környezetében a minőségi vallá-
si turizmust elősegítő infra- és szuprastrukturá-
lis fejlesztések a konszolidációt követően, 2022-
2026 közötti időszakban, többlépcsőben zajlottak, 
és zajlanak jelenleg is. A kutatás során, különböző 
időpontokban (2025.08.10., 2025.09.15., 2025.10.27. 
2026.01.16.), személyes interjúk készültek Dr. 
Krajnyák Zsolt, az Olaszliszkai Zsidó Örökségért 
Alapítvány megbízottjával, aki az alábbi témák 
köré csoportosított kérdésekre válaszolt: 

– �a haszid zsidó vendégek utazásának megszer-
vezése,

– �sírnál való fohászkodás, látogatás időtartama,
– �minőségi szálláslehetőségek Olaszliszkán,

– �kóser étkezés lehetőségei Tokaj-Hegyalján,
– �a látogatások szervezőinek együttműködése a 

település önkormányzatával,
– �a külföldi szervezők jövőbeli fejlesztési elkép-

zelései a minőségi vallási turizmus megvaló-
sítása érdekében.

Az interjú válaszai alapján az alábbi fontos meg-
állapításokat kell kiemelni. Az amerikai szerve-
ző és az alapítvány koncepciója mentén valósul-
tak meg azok a magánfejlesztések, amelyek a 
vallási turizmus infra- és szuprastrukturális fel-
tételeit teremtik meg az olaszliszkai zsidó temető 
közvetlen környezetében. 2023-ban új aszfaltos 
burkolatot kapott a temető bejáratához vezető út 
és a kapcsolódó járdaszakaszok. 2025-ben a zsi-
dó temető mellett parkolóhelyet alakítottak ki, 
amely lehetővé teszi az autóbuszok és bérelt au-
tók számára a parkolást. 2025 előtt a zarándokok 
érkezése során a parkolóhely hiányában az érke-
zők a buszokkal, bérelt autókkal a Belsőkocsordi 
út szélén tudtak parkolni, amely az út szűkössé-
ge miatt közlekedési kockázatot jelentett. A par-
koló kialakítása mellett egy vendégfogadásra al-
kalmas épület került felújításra: „A „hachnosas 
orchim” (jelentése: vendégek fogadása, vendégszere-
tet) vendégház, amely a zarándokok fogadásának új 
minőségi szintjét képviseli.” (Krajnyák Zs., szemé-
lyes interjú, 2025). A vendégházat a vallási elő-
írásoknak megfelelően alakították ki: az L alakú 

3. ábra
Olaszliszkai zsidó negyed

Forrás: saját szerkesztés
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közösségi tér kordonnal elválasztható, két külön 
konyha és három pontos kézmosási lehetőség 
van a vallási szabályok gyakorlati betarthatósá-
ga miatt (CHABAD.ORG é.n.). Az épület külső 
falán is két kézmosót alakítottak ki, amely azért 
volt szükséges, mert négy évtizeden keresztül a 
temetőgondnok kannában hozta a zarándokok-
nak a vizet (a temetőlátogatást követően vallá-
si kötelezettség a kézmosás). 2026-ban a vendég-
ház mögött panorámaterasz, tárolóhelyiségek és 
a vendégház tetőterében privát tárgyaló épült. 
A fejlesztések lehetővé teszik, hogy a zsidó ven-
dégek a temetőlátogatással és a vendégfogadásal 
kapcsolatos vallási előírásaikat be tudják tartani 
(Krajnyák Zs., személyes interjú, 2025).

Az interjúhoz kapcsolódó helyszíni terepbejá-
rás során áttekintettük a tervezett, részben már 
megvalósult, illetve jelenleg is használt turisztikai 
infra- és szuprastruktúrális elemeket, amelynek 
célja, hogy a településre érkezők ne csupán rövid 
temetőlátogatást tegyenek, hanem valódi, minősé-
gi vallási turizmus alakulhasson ki Olaszliszkán 
(3. ábra).

A zsidó vendégek érkezését nem Magyar
országon szervezik, hanem elsősorban az 
Amerikai Egyesült Államokban. Az utazások 
részben egyéni szervezésben, részben külföl-
di vallási szervezők közreműködésével valósul-
nak meg. Az olaszliszkai zsidó temető látogatásá-
nak időpontja és időtartama változó: az óhelben, 
a Csodarabbi sírjánál a tartózkodás átlagosan 10–
20 perc, ugyanakkor előfordulnak olyan esetek is, 
amikor egy-egy látogató akár 24 órát is folyama-
tosan imával tölt a sírnál. Az ideérkezők útjukat 
más északkelet-magyarországi zarándokhelyek-
kel is összekötik, így például felkeresik a bodrog-
keresztúri zsidó temető, a sátoraljaújhelyi zsidó 
temető, vagy a nagykállói zsidó temető területén 
nyugvó cádikok sírját is.

A 2025-ben elkezdett fejlesztés részeként a 
Belsőkocsordi út és a Vasvári Pál utca kereszte-
ződésénél található egykori gondnoki ház teljes 
átalakításon esett át, és kóser szálláshelyként ke-
rült átalakításra. Az amerikai igényekhez igazí-
tott apartmanok összesen 12 fő elhelyezésére al-
kalmasak. „A belső terek kialakítása során kiemelt 
szempont volt, hogy a vendégek vallási életüket úgy 
gyakorolhassák, mintha saját otthonukban lennének: 
a konyharész megfelel a kóser ételkészítés és -tárolás 
előírásainak, az alagsorban pedig közös elmélyülésre 
és imára alkalmas helyiség (shul) került kialakításra” 
hangzott el a Krajnyák Zsolttal készített szemé-
lyes interjú során.

A korábbi években – a szálláslehetőségek hiá-
nya miatt – Olaszliszka esetében inkább vallásos 
látogatókról, semmint turizmusról beszélhettünk. 

Az apartmanok lehetővé teszik, hogy a vendégek 
a vallási előírásoknak megfelelő környezetben, a 
községben töltsék az éjszakát, ezáltal meghosszab-
bítva tartózkodásukat. A meleg étkeztetés bizto-
sítása jelenleg együttműködésben valósulhat meg 
a Bodrogkeresztúr településen működő rabbi há-
zával, ahol folyamatosan készül kóser meleg étel a 
vendégek számára (DROTÁR 2022). Olaszliszkán 
önálló kóser konyha jelenleg nem működik, nem 
szerepel a fejlesztési elképzelések között, ugyan-
akkor a szolgáltatások összehangolása biztosítja a 
vallási előírásoknak megfelelő ellátást.

A kiépülő vallásturisztikai kínálat – a sírnál 
történő fohászkodás, a fogadóépületben történő 
étel- és italfogyasztás, a kóser szálláshely igény-
bevétele, valamint a közös imalehetőség – egy-
másra épülő szolgáltatási elemekből áll. A ter-
vezett mikve (rituális fürdő) kialakítása tovább 
bővítheti és teljessé teheti a zsidó vallási turisták 
által igénybe vehető szolgáltatások körét. A fej-
lesztések stratégiai célja a folyamatos, kis létszá-
mú, ugyanakkor stabil vendégforgalom biztosí-
tása, valamint az itt-tartózkodás időtartamának 
meghosszabbítása.

6. Összegzés

Olaszliszkán a zsidó vallási turizmus folyamatait 
vizsgálva megállapítható, hogy a haszid zsidó láto-
gatók száma folyamatosan növekedett. Ennek oka 
három tényezőre vezethető vissza.

Elsőként a hagyományápolást említhetjük. A 
New Yorkban élő liszkai haszid zsidó közösség, 
amelyet jelenleg Ezra Friedlander vezet, misszió-
nak tekinti az egykori liszkai cádik örökségének 
oktatását, valamint a helyi haszid hagyományok 
megőrzését és továbbadását a fiatal generációk 
számára. A Brooklynban élő haszidok zárt kö-
zösségben, szigorú vallási szabályok szerint él-
nek, ahol kiemelt jelentősége van a tradíciók 
átörökítésének. A fiatalok a zsidó oktatási intéz-
ményekben megismerkednek a Tokaj-Hegyalján 
élt cádikok életével és azokkal a cselekedetekkel 
amiért a Csodarabbi nevet kapták. Így történik 
ez az olaszliszkai Friedmann Cvi Hirsch rabbi 
esetében is. Mindez azt eredményezi, hogy fel-
nőttként fontosnak tartják a Csodarabbi sírjának 
felkeresését.

Másodikként azt kell figyelembe venni, hogy 
az elmúlt 10 évben bekövetkezett technológiai és 
digitális fejlődés és információáramlás megkön�-
nyítette a vallási központok megismerését.

Harmadik tényező a közlekedés fejlődésében 
bekövetkezett változás, ami a közvetlen légijára-
tok beindulásával jelentősen lerövidítette az utazá-
si időt. Viszont mivel a magyar közlekedési hálózat 
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Budapest központú, a magyar zsidó vallási közpon-
tok megközelítése csak taxival, vagy bérelt autóval 
oldható meg. A Krajnyák Zsolttal készített interjúk 
során elhangzott, hogy – különösen az Egyesült 
Államok, valamint Izrael és Magyarország közöt-
ti közvetlen légijárat beindítása után – a látogatók 
száma növekedett Olaszliszka esetében is. A fize-
tőképes kereslet növekedése és az elérhetőség ja-
vulása lehetővé tette, hogy évről évre emelkedjen a 
Tokaj-Hegyalján élt cádikok sírjához érkező haszid 
zarándokok száma.

2015-től folyamatosan nőtt az olaszliszkai teme-
tőt látogató zsidó zarándokok száma, ami napja-
inkban már eléri a tízezer főt (Krajnyák Zs., sze-
mélyes interjú, 2025). A településre érkező zsidó 
látogatók azonban nem töltöttek el vendégéjsza-
kát Olaszliszkán. A temetőben a Csodarabbi sír-
nál elmondott ima után felkeresték Sátoraljaújhely 
vagy Bodrogkeresztúr Csodarabbijainak a sírját, és 
ezeken a településeken foglalták el szállásukat. Az 
elmúlt négy évben Olaszliszkán is elindult egy, a 
zsidó vallási, kóser előírásoknak megfelelő szállás-
helyfejlesztés. Mindez napjainkban kerül átadás-
ra, biztosítva ezzel annak a lehetőségét, hogy való-
di zsidó vallási turizmusról beszéljünk Olaszliszka 
esetében is.

Az Olaszliszkai Zsidó Örökségekért 
Alapítvány deklarált célja, hogy ezen a telepü-
lésen ne forduljon elő olyan problémás helyzet, 
mint Bodrogkeresztúron, hogy nagyobb létszámú 
zarándok érkezése csak úgy oldható meg, ha a te-
lepülés több napra teljes lezárásra kerül.

Ezzel szemben Olaszliszka sokkal kedvezőbb 
adottságokkal rendelkezik, hiszen a temető körül 
(Belsőkocsordi úton) egy külön zsidó negyed (fo-
gadóépület, szálláshely, parkolóhely, rituális für-
dő) alakítható ki azokkal a fejlesztésekkel, amelyek 
zavartalan hitéletet és minőségi szálláshelyet biz-
tosítanak. A koncepció célja az volt, hogy a vallá-
si események ne terheljék a település közlekedési 
rendszerét, és ne alakuljon ki a helyi lakosság élet-
rendjét zavaró helyzet.

Az amerikai szervezők és a budapesti alapít-
vány közös célja nem csupán a zsidó vallási örök-
ség védelme, hanem a harmonikus együttélés 
biztosítása a helyi lakossággal. A vallási céllal 
megvalósított beruházások mellett a községi inf-
rastruktúra fejlesztésében is jelentős szerepet vál-
laltak.

A kutatás eredményei azt igazolják, hogy a 
stratégiai célkitűzés teljesül, hiszen a megvaló-
sult fejlesztések nemcsak a vallási örökség meg-
őrzését szolgálják, hanem megalapozzák a mi-
nőségi, fenntartható vallási turizmus működését 
is, ahogy az Budapest VII. kerületében is tör-
tént (SEBREK et al. 2024). A turisztikai infra- és 

szuprastruktúra javítását szolgáló fejlesztések cél-
ja nem csupán a látogatószám növelése, hanem a 
temető környezetében eltöltött idő minőségi átala-
kítása is. A folyamatban lévő mikve elkészülése 
után az Olaszliszkán hosszabb időt eltölteni szán-
dékozó zarándokok rendezett, biztonságos és a 
vallási előírásoknak mindenben megfelelő infra- 
és szuprastruktúrális feltételeket találnak, erősít-
ve ezzel azt a törekvést, hogy Olaszliszka valóban 
felkerüljön a nemzetközi zsidó vallási turizmus 
térképére.
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A borászatok szerepe a rendezvényszervezésben: 
fenntartható megoldások és innovációs irányok
The role of wineries in event management: 
sustainable solutions and innovation directions

Szerző: Boros Kitti1

A fenntarthatóság és a rendezvényszervezés összefüggései egyre hangsúlyosabban jelennek meg 
a turizmus tudományos diskurzusában, ugyanakkor a borászatok rendezvénypiaci szerepe, különös 
tekintettel az ökológiai gazdálkodás és az ESG-szempontok integrációjára, kevéssé kutatott terület. A 
tanulmány célja, hogy narratív szakirodalmi áttekintés és nemzetközi jógyakorlatok alapján bemutassa 
az ökológiai gazdálkodást folytató borászatok fenntartható megoldásait és rendezvénypiaci 
lehetőségeit. Az eredmények szerint a versenyképességet az erőforrás-hatékony működés, a helyi 
közösségek bevonása, a látogatói szemléletformálás, az élményalapú programtervezés és az ESG-
teljesítmény átlátható kommunikációja együttesen támogatja.

The relationship between sustainability and event management is receiving increasing attention in 
tourism scholarship; however, the role of wineries in the events market, particularly regarding the 
integration of organic farming and ESG considerations, remains under-researched. Drawing on a 
narrative literature review and international examples of best practice, this study aims to demonstrate 
the sustainable solutions adopted by wineries engaged in organic farming and their opportunities 
within the events market. The findings indicate that competitiveness is jointly supported by resource-
efficient operations, the involvement of local communities, visitor awareness-raising, experience-
based programme design and transparent communication of ESG performance.
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1. Bevezetés

A fenntarthatósági elvárások és az élményalapú 
turisztikai kínálat erősödése a borászatok műkö-
dését is átalakítja. A borászatok egyszerre működ-
hetnek agrárvállalkozásként, turisztikai szolgálta-
tóként, rendezvényhelyszínként és -szervezőként, 
ezért tevékenységük a természeti erőforrásokra, a 
helyi közösségekre és a látogatói élményre egya-
ránt hat. A borturizmusban a bor mellett a táj, a 
történeti örökség, a megközelíthetőség, a helyszín 
atmoszférája és a szolgáltatások minősége is ala-
kítja a turisztikai kínálatot és a látogatói élményt 
(MIKHÁZI et al. 2018, HARSÁNYI–HLÉDIK 

2021). A pincetúrák és a borkóstolók emellett hoz-
zájárulhatnak az érzelmi bevonódáshoz, a márká-
hoz való kötődéshez és a hosszú távú fogyasztói 
kapcsolatok kialakulásához (PLATZ 2025).

A borkóstolók és a pincetúrák mellett a borá-
szati rendezvények között találjuk a borfesztivá-
lokat, a gasztronómiai rendezvényeket, a közös-
ségi programokat és az üzleti rendezvényeket is. 
Ezek a rendezvények lehetőséget teremtenek arra, 
hogy a látogatók közvetlenül találkozzanak a borá-
szat termékeivel, termelési környezetével és értéke-
ivel. A hazai borfesztiválok közönsége ugyanakkor 
nem tekinthető homogénnek. A látogatói motiváci-
ók, a költési szokások, a programigények és az elé-
gedettség szintje eltérő, ezért a rendezvénykínálat 
kialakításakor a különböző látogatói elvárásokat is 
figyelembe kell venni (GÁL 2020).

A borászatok rendezvényszervezési tevékeny-
ségében a fenntarthatóság az ökológiai gazdál-
kodáson túl az erőforrás-hatékony működéshez, 

mailto:boros.kitti@uni-bge.hu
https://orcid.org/0000-0003-4849-3265


32

Műhelytanulmányok/Research papers

TURIZMUS BULLETIN XXVI. évfolyam 3. szám (2026) – DOI: 10.14267/TURBULL.2026v26n3.4

a helyi beszállítók és közösségek bevonásához, a 
látogatók szemléletformálásához, valamint a kör-
nyezeti, társadalmi és vállalatirányítási (ango-
lul Environmental, Social and Governance), va gyis 
röviden az ESG-szempontok érvényesítéséhez 
is kapcsolódik. A borturizmus, a vidékfejlesz-
tés és a fenntarthatóság összefüggéseit már több 
hazai kutatás is vizsgálta (PISKÓTI et al. 2019, 
TARNAI 2025, TÖMÖRI 2025), míg más tanulmá-
nyok a fogyasztói magatartás, a látogatói élmény 
és a desztinációfejlesztés kapcsolatára fókuszáltak 
(HARSÁNYI–HLÉDIK 2021, MONORI–TURZA 
2023). Kevesebb figyelem irányult azonban arra, 
hogy az ökológiai gazdálkodást folytató borásza-
tok miként kapcsolhatják össze a fenntarthatósá-
gi és az ESG-törekvéseiket a turisztikai és rendez-
vényszervezési tevékenységükkel.

A tanulmány célja annak feltárása és rendsze-
rezése, hogy az ökológiai gazdálkodást folytató 
borászatok milyen fenntartható megoldások és in-
novációs irányok alkalmazásával erősíthetik ren-
dezvénypiaci szerepüket. A kutatási kérdés en-
nek megfelelően a következő: milyen fenntartható 
megoldásokkal és innovációs irányok mentén vál-
hatnak az ökológiai gazdálkodást folytató borá-
szatok élményt nyújtó, versenyképes szereplőkké 
a rendezvénypiacon? A tanulmány narratív szak-
irodalmi áttekintésre és nemzetközi jógyakorlatok 

összehasonlító elemzésére épül. A szakirodal-
mi feldolgozás a borturizmus, a borászati rendez-
vények, az ökológiai gazdálkodás, a fenntartható 
rendezvényszervezés és az ESG-keretrendszer tu-
risztikai alkalmazásának kapcsolódási pontjaira 
irányul. A források kiválasztásának fő szempont-
ja a borászatok turisztikai és rendezvényszervezé-
si tevékenységéhez való kapcsolódás, valamint a 
fenntarthatósági megoldások bemutatása volt.

2. A borászatok mint KKV-k szerepe 
a változó piaci környezetben

A borászatok többsége kis- és középvállalkozás-
ként (KKV) működik, ami alapvetően meghatá-
rozza szervezeti működésüket, erőforrásaikat és 
stratégiai mozgásterüket (PISKÓTI et al. 2019). 
Az erősen versengő és fragmentált piaci környe-
zet, a kistermelők magas aránya, valamint a fo-
gyasztói szokások változása fokozott alkalmazko-
dást tesz szükségessé (MONORI–TURZA 2023). 
A borfogyasztók egyre nagyobb figyelmet for-
dítanak az élményekre, a fenntarthatóságra és 
az értékalapú termelésre, ami új elvárásokat tá-
maszt a borászatokkal szemben (GOLICIC 2022). 
Versenyképességük ezért a termelési hatékony-
ság mellett az innováción, a tevékenységek diver-
zifikálásán, valamint a fenntartható és ökológiai 

1. ábra
Az ökológiai művelésbe vont magyarországi szőlőterületek aránya, 2017–2024 (%)

Megjegyzés: A KSH tájékoztatása szerint a 2022-től közölt ökológiai gazdálkodási adatok összehasonlíthatósága a korábbi 
évekkel korlátozott.
Forrás: saját számítás KSH (2020, 2025, 2026) alapján
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gazdálkodási gyakorlatok integrálásán is múlik. A 
diverzifikáció egyik lehetséges iránya a borturisz-
tikai szolgáltatások és a borászati rendezvények 
fejlesztése, amelyek a közvetlen értékesítés mellett 
a látogatói kapcsolatok kialakítását és a borászati 
márka erősítését is támogathatják.

Az elmúlt két évtizedben jelentősen növeke-
dett az ökológiai művelésbe bevont szőlőterü-
letek aránya. A Research Institute of Organic 
Agriculture adatai szerint 2022-ben a világ szőlő-
területének 8,3%-át, mintegy 562 ezer hektárt mű-
veltek ökológiai módon (WILLER et al. 2024). A 
tendencia összhangban áll az Európai Unió azon 
célkitűzésével, amely szerint a gazdák 2030-ra az 
uniós mezőgazdasági területek 25,0%-án ökológi-
ai gazdálkodást kívánnak folytatni (EUROPEAN 
COMMISSION DIRECTORATE-GENERAL FOR 
ENVIRONMENT 2023).

Bár az ökológiai szőlőművelés számos környe-
zeti előnnyel járhat, a biodiverzitás védelme és az 
ökoszisztéma-szolgáltatások fenntartása nem auto-
matikus velejárója ennek a gazdálkodási formának. 
Az ökológiai szőlőültetvények számos faj számára 
kedvezőbb élőhelyet biztosíthatnak, a pozitív hatá-
sok mértéke azonban jelentősen függ a tájhasználati 
környezettől és a kiegészítő természetvédelmi gya-
korlatok alkalmazásától (BEAUMELLE et al. 2023).

Magyarországon az elmúlt évtizedben ös�-
szességében növekedett az ökológiai gazdálko-
dásba bevont szőlőterületek mérete. A Központi 
Statisztikai Hivatal adatai szerint 2024-ben 1899 
hektár szőlőterület tartozott ebbe a kategóriába, 
ami a hazai szőlőterület 3,1%-ának felelt meg (KSH 
2025, 2026) (1. ábra). Az adatok ugyanakkor éven-
kénti ingadozást mutatnak, ezért az ökológiai sző-
lőművelés terjedése nem tekinthető egyenletes fo-
lyamatnak.

Az ökológiai gazdálkodás környezeti hatásai 
mellett gazdasági szempontból is jelentős a borá-
szatok számára. Az átállás kezdetben többletkölt-
ségekkel, nagyobb kézimunka-igénnyel és tech-
nológiai alkalmazkodással járhat, ugyanakkor a 
termékdifferenciálás, a magasabb hozzáadott érték 
és a támogatási lehetőségek hosszabb távon javít-
hatják a gazdaságok piaci pozícióját. A hazai öko-
lógiai gazdaságok termelési szerkezetük, méretük, 
elhelyezkedésük és az átállás mértéke alapján jelen-
tős különbségeket mutatnak, ezért gazdasági telje-
sítményük vizsgálata differenciált megközelítést 
igényel (JOBBÁGY–ALLACHERNÉ SZÉPKUTHY 
2024). Magyarország több borvidékén működnek 
ökológiai gazdálkodást folytató borászatok, ame-
lyek a természeti adottságokhoz igazodva biodi-
verzitást támogató gyakorlatokat, komposztálást 
és az ökológiai előírásoknak megfelelő növényvé-
delmi megoldásokat alkalmaznak (LEKICS 2023).

Az ökológiai szőlőművelés ugyanakkor jelentős 
termelési kockázatokkal jár. A peronoszpóra és a 
lisztharmat erős fertőzési nyomása, a szélsőséges 
időjárási helyzetek és a magas kézimunka-igény 
növelhetik a költségeket, és fokozott szakmai fel-
készültséget, folyamatos növényvédelmi megfigye-
lést, valamint korszerű, akár precíziós módszerek 
alkalmazását igényelhetik (BORBÉLY–KELLER 
2023, JOBBÁGY–ALLACHERNÉ SZÉPKUTHY 
2024). További súlyos veszélyt jelent az aranyszínű 
sárgaságot okozó fitoplazma terjedése, amelynek 
jelenlétét hazánkban 2026 márciusáig 18 várme-
gyében és 21 borvidéken igazolták. A védekezés a 
fertőzött tőkék eltávolítására, az ellenőrzött szapo-
rítóanyag használatára, valamint a betegséget ter-
jesztő amerikai szőlőkabóca engedélyezett növény-
védő szerekkel történő gyérítésére épül (NÉBIH 
2026). A szükséges beavatkozások az ökológiai 
gazdaságok számára technológiai és gazdasági ki-
hívást jelentenek, ezért különösen fontossá válik a 
megelőzés, a folyamatos nyomon követés és az en-
gedélyezett növényvédelmi megoldások szakszerű 
alkalmazása (NÉBIH 2026).

A hazai támogatási környezet ösztönözhe-
ti az ökológiai gazdálkodás fenntartását és az új 
területek átállását. A KAP (Közös Agrárpolitika, 
CAP – Common Agricultural Policy) Stratégiai 
Terv környezet- és klímavédelmi intézkedései kö-
zött az Agro-ökológiai Program, valamint az 
ökológiai gazdálkodás támogatása is megjelenik 
(AGRÁRMINISZTÉRIUM 2023). A borászatok 
technológiai korszerűsítéséhez általános vállalko-
zásfejlesztési konstrukciók is hozzájárulhatnak: a 
Demján Sándor Tőkeprogram például technológi-
ai, digitalizációs és energiahatékonysági beruhá-
zások finanszírozását is lehetővé tette (DEMJÁN 
SÁNDOR TŐKEPROGRAM 2025). A támogatá-
sok ugyanakkor önmagukban nem biztosítják az 
ökológiai gazdálkodás hosszú távú eredményessé-
gét; ehhez kiszámítható szabályozási környezetre, 
tudástranszferre, szakmai együttműködésekre és 
a piaci kereslet erősödésére is szükség van.

3. A fenntarthatóság és  
a rendezvények kapcsolata  

a borászatokban

A Covid19-világjárvány rámutatott a borturizmus 
globális válságokkal szembeni sérülékenységére, 
és tovább erősítette a fenntarthatóság, a reziliencia 
és az alkalmazkodóképesség jelentőségét. Az új 
technológiák és a fenntartható gyakorlatok alkal-
mazása hozzájárulhat a turisztikai vállalkozások 
válságállóságának növeléséhez (SIGALA 2020). 
A borturizmus egyúttal lehetőséget teremt arra, 
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hogy a borászatok fenntarthatósági gyakorlataikat 
a látogatók számára is láthatóvá és értelmezhetővé 
tegyék (MARTÍNEZ-FALCÓ et al. 2024). A fenn-
tartható borturisztikai és rendezvénykínálat kiala-
kítása ezért innovációt, közösségi együttműködést 
és tudatos stratégiai tervezést igényel (DUARTE 
ALONSO et al. 2020).

A borászati rendezvények környezeti fenntart-
hatósága a szőlőtermesztéstől és a borkészítéstől a 
helyszíni lebonyolításig terjedő folyamatot foglal-
ja magában, mivel valamennyi tevékenység termé-
szeti erőforrásokat használ és környezeti terhelést 
idézhet elő (BALOCH et al. 2023). A terhelés csök-
kentését szolgálhatja a hulladék megfelelő feldol-
gozása és energetikai hasznosítása (YOUSEFLOO 
et al. 2023), a helyi erőforrásokra és rövid ellátási 
láncokra épülő beszerzés (IVES et al. 2018), továb-
bá a szelektív hulladékgyűjtés, a digitális rendsze-
rek és az energiatakarékos világítás alkalmazá-
sa (NAWARATHNA–ARACHCHI 2021). Ezek a 
megoldások nemcsak a környezeti terhelést mérsé-
kelhetik, hanem a rendezvények alkalmazkodóké-
pességét is erősíthetik (JONES et al. 2016).

A fenntartható gyakorlatok a látogatói elvárá-
sok szempontjából is relevánsak. Olasz és francia 
fiatal felnőttek körében végzett kutatás alapján a 
látogatók pozitívan értékelik a környezetbarát sző-
lőtermesztési és borkészítési módszereket, a szőlé-
szeti táj megőrzését, a szelektív hulladékgyűjtést, 
valamint a borászatok közösségi közlekedéssel 
való elérhetőségét (VECCHIO et al. 2024). A bo-
rászati rendezvények tervezésekor ezért a helyszí-
ni működés mellett a látogatók közlekedését és a 
fenntarthatósági intézkedések érthető kommuni-
kációját is figyelembe kell venni.

A társadalmi fenntarthatóság a borfesztiválok 
és más borászati rendezvények esetében a helyi kö-
zösségek támogatásához, a kulturális örökség meg-
őrzéséhez és a közösségi jóllét erősítéséhez kapcso-
lódik (AJMAL et al. 2018, HIGGINS-DESBIOLLES 
2020). A helyi lakosok, termelők és szolgáltatók 
bevonása nem korlátozódik a rendezvényen való 
részvételre, hanem a tervezési és megvalósítási fo-
lyamatokra is kiterjedhet. Az interaktív progra-
mok, műhelyfoglalkozások, pincelátogatások és 
kóstolók emellett alkalmasak a látogatók szemlé-
letformálására, valamint az ökológiai gazdálkodás 
és a helyi környezeti értékek bemutatására (NAVE 
et al. 2021).

A gazdasági fenntarthatóság megköveteli, 
hogy a környezeti és társadalmi intézkedések a 
rendezvény hosszú távú működőképességével is 
összhangban álljanak. A termékek és eszközök 
életciklusának növelése mérsékelheti az anyag-
felhasználást és a hulladékképződést (MARICU  
et al. 2022), míg a fenntarthatósági szempontok 

költségvetési tervezésbe történő beépítése elősegít-
heti a pénzügyi erőforrások felelős felhasználását 
(DOMOKOS–PULAY 2020). A borászati rendez-
vények szervezőinek ezért már a költségtervezés 
során figyelembe kell venniük a fenntartható be-
szerzés, a hulladékkezelés, az energiafelhasználás, 
a közlekedés és a közösségi együttműködések erő-
forrásigényét.

A szakirodalom alapján a fenntartható borá-
szati rendezvényszervezés négy, egymással ös�-
szefüggő területre épül: 1) a környezeti terhelés 
csökkentésére, 2) a látogatói mobilitás és szem-
léletformálás fejlesztésére, 3) a helyi közösségek 
bevonására, valamint 4) a rendezvény gazdasá-
gi működőképességének biztosítására. A fenn-
tarthatóság így nemcsak a borászati termelésben 
fontos, hanem a rendezvény teljes tervezési és 
megvalósítási folyamatát átható működési szem-
léletként is jelen van.

4. Az ESG-keretrendszer 
alkalmazása a borászatok 

működésében

A környezeti, társadalmi és vállalatirányítási szem-
pontokat összekapcsoló ESG-keretrendszer a fenn-
tarthatóság vállalati működésbe történő beépítését 
és teljesítményének értékelését támogatja. A turiz-
mus és a vendéglátás ESG-szakirodalma ugyanak-
kor még nem rendelkezik egységes fogalommeg-
határozásokkal, mérési módszerekkel és jelentési 
rendszerekkel, ami megnehezíti az eredmények 
összehasonlítását és a gyakorlatok következetes al-
kalmazását (BACK 2024). A borászatok esetében 
ezért az ESG-szemlélet a termelési, turisztikai és 
rendezvényszervezési tevékenységeket összekap-
csoló működési keretként értelmezhető.

A környezeti dimenzió a borászati rendezvé-
nyeken többek között az energia- és vízfelhasz-
nálás mérséklésében, a hulladék csökkentésében 
és szelektív gyűjtésében, a helyi beszerzésben, 
valamint a látogatók fenntartható közlekedésé-
nek ösztönzésében jelenhet meg. A társadalmi 
dimenzióhoz a munkavállalók megfelelő mun-
kakörülményei, a helyi termelők és szolgáltatók 
bevonása, az akadálymentes és széles körű prog-
ramkínálat, továbbá a látogatók szemléletformálá-
sa kapcsolódik. A vállalatirányítási szempontok az 
egyértelmű felelősségi köröket, a beszállítók követ-
kezetes kiválasztását, a kockázatok kezelését, vala-
mint a fenntarthatósági célok és eredmények átlát-
ható közlését foglalják magukban (IONESCU et al. 
2019, NAKIPOVA et al. 2023).

A három dimenzió a rendezvények gyakorla-
tában egymással összekapcsolódva érvényesül. 
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A hulladékkezelés vagy az energiahatékonyság 
önmagában környezeti intézkedés, végrehajtá-
sa azonban vezetői döntéseket, felelős beszállítói 
együttműködést és a látogatók bevonását is igény-
li. A hazai fesztiválturizmus példái szintén azt 
mutatják, hogy a fenntartható működés a környe-
zetbarát megoldások mellett a helyi gazdaság és 
közösség támogatására, az önkéntesek és partne-
rek bevonására, a tömegközlekedés ösztönzésére 
és a tudatos kommunikációra is kiterjed (OSZKÓ-
JAKAB 2024).

Az ESG-szempontok alkalmazásának feltéte-
le a célokhoz kapcsolódó, mérhető mutatók meg-
határozása. A borászati rendezvények esetében 
ilyen lehet például az egy látogatóra jutó hulla-
dék mennyisége, a helyi beszállítók aránya, a víz- 
és energiafelhasználás, a közösségi közlekedés-
sel érkezők aránya, valamint a helyi partnerek és 
munkavállalók bevonásának mértéke. A mérés le-
hetővé teszi a rendezvények évenkénti összeha-
sonlítását, a fejlesztendő területek azonosítását és 
a fenntarthatósági vállalások ellenőrizhető kom-
munikációját.

Az egységes mérési és jelentési gyakorlatok 
hiánya ugyanakkor növelheti a téves tőkealloká-
ció és a greenwashing (zöldrefestés)2 kockázatát 
(BAKSAY et al. 2022). Az általános vagy bizonyí-
tékokkal nem alátámasztott környezeti állítások 
gyengíthetik a fogyasztói bizalmat, ezért a borá-
szatoknak az ESG-intézkedéseket hitelesen, kö-
vetkezetesen és mérhető eredményekre támasz-
kodva kell kommunikálniuk (CHOI–CHOI 2024). 
Az ESG-keretrendszer így akkor járulhat hozzá 
a borászatok rendezvénypiaci versenyképességé-
hez, ha a fenntarthatósági célok a rendezvényter-
vezésben, a megvalósításban, az értékelésben és 
a látogatói kommunikációban egyaránt megjelen-
nek.

5. A fenntartható borászati 
rendezvények nemzetközi 

jógyakorlatai

A nemzetközi jógyakorlatok elemzése két eltérő 
szervezeti szintet képviselő példára terjed ki. A 
Bordeaux Wine Festival egy nagyszabású borfesz-
tivál, míg a Ferrari Trento egy borászati vállalko-
zás fenntartható látogatói és rendezvénykínálatát 
szemlélteti. Az összehasonlítás a környezeti, tár-
sadalmi és vállalatirányítási intézkedésekre, a lá-
togatói élményre, valamint a fenntarthatósági tel-
jesítmény mérésére és kommunikációjára irányul. 
Célja olyan alkalmazható megoldások azonosítása, 

2 �„Az a gyakorlat, hogy hamis benyomást keltenek egy termék környezeti hatásairól vagy előnyeiről, ami félrevezetheti a fogyasztókat” 
(Európai Parlament 2024).

amelyek más borászatok gyakorlatában is haszno-
síthatók.

A Bordeaux Wine Festival 2021 óta rendelke-
zik ISO 20121 tanúsítvánnyal, környezeti hatá-
sát pedig 2018 óta minden rendezvényt követően 
értékelik. Intézkedései közé tartozik a hulladék-
képződés mérséklése, az elkülönített gyűjtés és 
hasznosítás, valamint az installációk újrafelhasz-
nálása. A szervezők edukációs programokkal 
és panelbeszélgetésekkel támogatják a látogatók 
szemléletformálását, míg társadalmi szempont-
ból az akadálymentesség, a befogadó programok 
és a felelős alkoholfogyasztás kommunikációja 
emelhető ki (BORDEAUX WINE FESTIVAL é.n.). 
A példa legfontosabb, más rendezvények számá-
ra is alkalmazható eleme a célkitűzés, a megvaló-
sítás, a mérés és a fejlesztés egymásra épülő rend-
szere.

A Ferrari Trento vállalati szinten kapcsolja ös�-
sze a fenntartható szőlőtermesztést, a társadalmi 
felelősségvállalást és a látogatói élményt. Saját sző-
lőültetvényei 2017 óta ökológiai minősítéssel ren-
delkeznek, fenntarthatósági teljesítményéről pe-
dig rendszeres jelentésekben számol be (FERRARI 
TRENTO é.n.a). Turisztikai kínálatába vezetett 
pincelátogatások, tematikus kóstolók és személyre 
szabható élményprogramok tartoznak (FERRARI 
TRENTO é.n.b). Az elektromos kerékpáros prog-
ram a pincelátogatást a térség természeti, kultu-
rális és gasztronómiai értékeinek megismerésével 
kapcsolja össze (FERRARI TRENTO 2025).

A Ferrari Trento példája azt mutatja, hogy a 
fenntarthatóság a borászati látogatóprogramok 
szervezési és lényegi elemévé válhat. Az ökológiai 
gazdálkodás bemutatása erősítheti a hitelességet, 
míg a helyi szereplőkkel kialakított együttműkö-
dés, a fenntartható közlekedés és az edukáció bő-
vítheti a látogatói élményt. A két nemzetközi jó-
gyakorlat összehasonlítását az 1. táblázat foglalja 
össze.

Az összehasonlítás alapján a fenntartható bo-
rászati rendezvények négy közös elemre épülnek: 
1) a környezeti terhelés mérséklésére, 2) a helyi 
és társadalmi kapcsolatok erősítésére, 3) a látoga-
tók aktív bevonására, valamint 4) a célok és ered-
mények átlátható mérésére és kommunikációjára. 
A Bordeaux Wine Festival elsősorban a rendez-
vényszintű irányítás és hatásmérés, míg a Ferrari 
Trento a fenntartható termelés és az élményalapú 
turisztikai kínálat összekapcsolása révén szolgál 
alkalmazható példával. A fenntarthatóság mind-
két esetben a rendezvény vagy látogatóprogram 
alapvető értékajánlatának részévé válik, nem pedig 
elkülönült kiegészítő intézkedésként jelenik meg.
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6. Következtetések

A narratív szakirodalmi áttekintés és a nemzet-
közi jógyakorlatok elemzése alapján az ökológiai 
gazdálkodást folytató borászatok akkor válhatnak 
élményt nyújtó és versenyképes rendezvénypiaci 
szereplőkké, ha a fenntartható termelést a rendez-
vények teljes tervezési és megvalósítási folyamatá-
val összekapcsolják. Ehhez az erőforrás-hatékony 
helyszíni működés, a fenntartható mobilitás, a he-
lyi beszállítók és közösségek bevonása, az edu-
kációval összekötött élménytervezés, valamint a 
fenntarthatósági célok mérhető és átlátható kom-
munikációja egyaránt szükséges. Az ökológiai 
gazdálkodás önmagában nem tesz fenntarthatóvá 
egy borászati rendezvényt, ha annak közlekedési, 
beszerzési, energiafelhasználási, hulladékkezelési 
és társadalmi hatásai nem jelennek meg a szerve-
zési döntésekben.

A tanulmány hozzájárulása az, hogy a borásza-
ti rendezvények fenntarthatóságát négy, egymás-
sal összefüggő dimenzióban rendszerezi. A kör-
nyezeti dimenzió az erőforrás-felhasználás és a 
terhelés mérséklését, a társadalmi dimenzió a helyi 
szereplők és a látogatók bevonását, a vállalatirányí-
tási dimenzió a célok, felelősségek és eredmények 
átláthatóságát, míg az élménydimenzió a fenntart-
hatósági értékek látogatóprogramokba történő be-
építését foglalja magában. A dimenziók együttes 
alkalmazása erősítheti a borászat hitelességét, a lá-
togatói bevonódást és a rendezvénykínálat megkü-
lönböztethetőségét.

A gyakorlati alkalmazás során a borászatok-
nak a fenntarthatósági vállalásokat konkrét intéz-
kedésekhez és mutatókhoz célszerű kapcsolniuk. 
Ilyen mutató lehet az egy látogatóra jutó hulladék 
mennyisége, a helyi beszállítók aránya, a víz- és 
energiafelhasználás, a közösségi közlekedéssel ér-
kezők aránya, valamint a látogatói elégedettség és 

szemléletváltozás. Az innováció lehetséges irá-
nyát a digitális látogatói tájékoztatás, a fenntart-
ható közlekedési megoldások, a személyre szabott 
élményprogramok, továbbá a termelési gyakorla-
tokat bemutató interaktív és edukációs programe-
lemek jelenthetik. Az intézkedések hitelességéhez 
ugyanakkor következetes végrehajtásra és elle-
nőrizhető kommunikációra van szükség, ellenke-
ző esetben fennáll a greenwashing veszélye.

A tudományos munka limitációja, hogy nar-
ratív szakirodalmi áttekintésre és korlátozott szá-
mú, nyilvánosan hozzáférhető információk alapján 
feldolgozott nemzetközi példákra épül. A bemu-
tatott esetek ezért nem reprezentálják a borásza-
ti rendezvények teljes körét, és nem teszik lehetővé 
az alkalmazott intézkedések gazdasági, környe-
zeti vagy látogatói hatásainak oksági értékelését. 
A kutatás folytatásaként célszerű megvizsgálni a 
hazai borászatok rendezvényszervezési gyakorla-
tát, a fenntartható intézkedések megvalósításának 
szervezeti és pénzügyi korlátait, valamint ezek lá-
togatói elégedettségre, márkakötődésre, ajánlási és 
visszatérési szándékra gyakorolt hatását.
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1. táblázat
A nemzetközi jógyakorlatok összehasonlítása

Elemzési szempont Bordeaux Wine Festival Ferrari Trento

Környezeti dimenzió A hulladékképződés mérséklése, elkülönített gyűjtés és 
hasznosítás, valamint az installációk újrafelhasználása.

Ökológiai szőlőművelés és fenntartható mobilitási 
elemként elektromos kerékpáros program biztosítása.

Társadalmi dimenzió Akadálymentesség, széles körű programok és a felelős 
alkoholfogyasztás kommunikációja.

Helyi kulturális és gasztronómiai szereplőkkel 
kialakított együttműködések.

Vállalatirányítási 
dimenzió

ISO 20121 tanúsítás, rendszeres környezeti hatásmérés 
és az eredmények nyilvános kommunikációja.

Fenntarthatósági jelentések, ökológiai minősítés és a 
vállalati értékek következetes bemutatása.

Látogatói élmény
Edukációs programok és a szakmai szereplők, 
illetve a látogatók közötti párbeszéd biztosítása 
panelbeszélgetések keretében.

Vezetett pincelátogatások, tematikus kóstolók és 
személyre szabható élményprogramok.

Adaptálható megoldás A célkitűzés, a megvalósítás, a mérés és a fejlesztés 
egymásra épülő rendszere.

A fenntartható termelés, mobilitás és élménytervezés 
összekapcsolása.

Forrás: saját szerkesztés BORDEAUX WINE FESTIVAL (é.n.) és FERRARI TRENTO (é.n.a, é.n.b., 2025) alapján

https://doi.org/10.1080/13504509.2017.1408714
https://doi.org/10.1016/j.tourman.2024.104954
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A filmturizmus gyökerei és lehetőségei Északkelet-
Magyarország, különösen Tokaj-Hegyalja és a 
Bodrogköz kulturális turizmusában
The roots and potential of film tourism in the cultural 
tourism of Northeast Hungary, with special regard to 
Tokaj Wine Region and Hungarian Bodrogköz Region

Szerző: Szabóné Godzsák Melinda1

A XIX. századtól kezdve Magyarországról és főként Északkelet-Magyarországról számos filmes 
szakember, filmstúdió-alapító, rendező, operatőr, filmzeneszerző, színész és a filmvilágban 
érvényesülő szakember vándorolt ki a nagyvilágba a jobb élet reményében, főként az Amerikai 
Egyesült Államokba. Két nagy hollywoodi filmstúdió, a Paramount Pictures és a Twentieth Century Fox 
stúdió alapítói – Adolph Zukor és William Fox – is Magyarországon születtek, és a XIX. század vége 
felé vándoroltak ki az USA-ba. Jelen tanulmányban az Északkelet-Magyarországon, a Bodrogközben, 
Ricsén született és nevelkedett Adolph Zukorra, valamint a térség világörökségi Tokaji borvidékén, 
Tolcsván született William Foxra fókuszálunk. Emellett, a filmes gyökerek és örökség ápolására életre 
hívott Magyar Hollywood Tanácsra, a magyarországi kedvező filmtörvényre, a térség filmfesztiváljaira 
és filmparkjaira is kitérve mutatjuk be hazánk ezen szegletében a filmturizmus relevanciáját és 
lehetőségeit.

Starting from the 19th century, numerous film professionals, studio founders, directors, 
cinematographers, film composers, actors and influential figures in the film industry emigrated 
from Hungary—and particularly from Northeast Hungary—in search of a better life, primarily to 
the United States. The founders of two major Hollywood studios, Paramount Pictures and Twentieth 
Century Fox—Adolph Zukor and William Fox—were both Hungarian-born emigrants who moved 
to the USA toward the end of the 19th century. This study presents the relevance and potential of 
filmtourism in this corner of Hungary, focusing on Adolph Zukor, born and raised in Ricse (Northeast 
Hungary, Hungarian Bodrogköz Region), and William Fox born in Tolcsva, located in the region’s 
World Heritage Tokaj Wine Region. It also highlights the Hungarian Hollywood Council, established 
to preserve our cinematic roots and heritage, while taking into account the Hungarian favourable 
film laws and film festivals and filmparks in the region.
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1. Bevezetés

Jelen tanulmány célja, hogy ismereteket tárjon fel 
Hollywood rég elfeledett magyar gyökereiről, to-
kaj-hegyaljai és a szomszédos bodrogközi szüle-
tésű, Oscar-díjas hollywoodi filmstúdió alapítók 

fókuszba helyezésével. Hollywood bölcsőjének is 
szokták nevezni a térséget, mert ahogyan ebben a 
kutatásban is olvasható, két nagy hollywoodi film-
stúdiónak az alapítói is itt születtek (Ricse: Adolph 
Zukor – Paramount Pictures Filmstúdió, Tolcsva: 
William Fox – Twentieth Century Fox Filmstúdió). 
Rajtuk kívül számos más híres filmes személyiség 
is származik még innen, akik közül nagyon so-
kan Oscar-díjasok – ennek köszönhető a Hollywood 
bölcsője kifejezés. A tanulmány további célja, hogy 
ráirányítsa a figyelmet a hazai és a térségbeli 
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filmturizmus létjogosultságára és a benne rejlő le-
hetőségekre, valamint ösztönözze a hazai turizmu-
sipar szereplőit és szolgáltatóit e potenciál tudato-
sabb hasznosítására. Ennek keretében bemutatja, 
milyen lehetőségeket kínálhat a hazai és helyi tu-
rizmus fellendítésére a rejtett turisztikai erőforrást 
jelentő filmturisztikai potenciál feltárása, haszno-
sítása és más turisztikai termékekhez való kapcso-
lása.

A tanulmányban bemutatott kérdőíves felmé-
rés többek közt azt vizsgálta, hogy a filmturizmus 
résztvevői mennyire motiváltak utazásaik során a 
bor- és gasztroturizmusban való részvételre. Arra 
a kutatási kérdésre kerestem a választ, hogy a nem 
és az életkor statisztikai értelemben milyen kap-
csolatban áll a filmturisztikai attitűdökkel és isme-
retekkel, valamint a filmtörténeti örökségértékek 
ismeretével. A szakirodalmi feldolgozásban a fil-
mturizmusra, a Magyarországról származó filmes 
szereplőkre (középpontba helyezve Adolph Zukort 
és William Foxot) és Oscar-díjasokra, a hazai film-
fesztiválokra és filmstúdiókra, a filmtörvényünk-
re, a Magyar Hollywood Tanács jelentőségérevel, a 
hazánkban forgatott külföldi filmekre koncentrál-
tam, és annak okát kerestem, hogy miért ennyire 
kedvelt filmforgatási helyszín Magyarország a kül-
földi produkciók körében.

A jó film örök és a filmturizmus megteremtő-
je. A filmturizmusnak hazánkban és Északkelet-
Magyarországon egyaránt van relevanciája. 
Fejlesztésének egyik célja lehet, hogy minél több 
színvonalas külföldi (és magyar) produkció készül-
jön Magyarországon, lehetőleg úgy, hogy a hazai 
forgatási helyszínek ne dublőrhelyszínek legyenek, 
hanem önmagukként jelenjenek meg a filmvász-
non. Ez hozzájárulhat Magyarország országimáz-
sának erősítéséhez és a külföldi turisták hazánk 
iránti érdeklődésének növeléséhez. Mindamellett a 
belföldi filmturizmusban rejlő potenciál is figyel-
met érdemel.

2. Északkelet-Magyarország 
filmturisztikai gyökerei és 

lehetőségei

2.1. A FILMTURIZMUS RELEVANCIÁJA 
ÉSZAKKELET-MAGYARORSZÁGON

A turizmustudomány multidiszciplináris és töb-
bek között földrajzi, történelmi, kulturális, gaszt-
ronómiai, szociológiai, politikai, gazdasági és 
pszichológiai területeket is érint. Michalkó szerint 
nemcsak a turistákról és élményeikről szól, ha-
nem térben realizálódó fogyasztásról és a turisz-
tikai igények kielégítéséről is (MICHALKÓ 2018). 

„A kulturális turizmus tárgyköréhez tartozó filmtu-
rizmus olyan utazásokat jelent, amelyeknél a turista 
elsődleges motivációja egy filmforgatási vagy film-
gyártási helyszín felkeresése. A filmturizmus kutatási 
területe nem csupán a valós filmforgatási helyszínre 
érkező turisták motivációival és élményeivel foglalko-
zik, hanem szükségszerűen kitér a filmes üzleti utazá-
sokra, a filmstúdiók és tematikus parkok által generált 
látogatókra, valamint a dublőr helyszíneken tapasz-
talt filmturisztikai hatások vizsgálatára.” (IRIMIÁS 
2015:17). A filmturizmus tehát a kulturális turiz-
mushoz kapcsolható, célcsoportja azonban jóval 
szélesebb. „A ma kulturális turistája nagymértékben 
különbözik a „Grand Tour” résztvevőitől, sokkal in-
kább keresi a James Bond filmek helyszíneit, a köny-
vesboltot, ahol Hugh Grant találkozik Julia Roberts-cel 
a Notting Hill című filmben, vagy a filmvilág hazá-
ját, Hollywoodot.” (SULYOK 2009:35). Ahogy azt 
Sulyok megállapítja, a klasszikus értelmezésen 
túl, a filmek indukálta filmturizmus mellett a fil-
mvilág hazájának, gyökerének, Hollywoodnak 
a meglátogatása is a fogalomkörbe tartozik. ÉK-
Magyarországot a filmvilág és Hollywood bölcső-
jének is szokták nevezni. Jelen tanulmány többek 
között arra fókuszál, hogy a filmvilág örökségér-
tékei és gyökerei – például a térségből származó, 
hollywoodi filmstúdió alapítók szellemi öröksége 
és szülőháza – milyen, a klasszikus értelemben 
vett filmturizmuson túli potenciált jelenthetnek a 
térség számára.

Az első, jelentősebb filmturisztikai kutatások 
a múlt évszázad kilencvenes éveinek elején in-
dultak az USA-ban és az Egyesült Királyságban. 
Akkoriban még leginkább az amerikai és a brit 
filmprodukciók domináltak a filmvilágban, világ-
szerte rendelkeztek közönséggel, valamint ezen 
országok turistái voltak azok, akik a filmturisztikai 
motiváción túl megfelelő diszkrecionális jövede-
lemmel is rendelkeztek. Az ezredforduló óta azon-
ban a filmturisztikai kutatásokra korábban jellem-
ző geográfiai sajátosság már kevésbé érvényesek, 
hiszen a filmturizmus jelenségének globálissá és 
általánossá válásával a kutatások földrajzi lefedett-
sége is kiszélesedett (IRIMIÁS 2015).

Jelen tanulmányban – a terjedelmi korlátok mi-
att – csupán hazánk és főként ÉK-Magyarország 
filmturisztikai kínálata kerül áttekintésre. 
Méltatlanul elfeledett vagy nem ismert tény, hogy 
a filmes világ számos híres és meghatározó sze-
replője, formálója hazánkban született, nevelke-
dett vagy magyar felmenőkkel rendelkezik. ÉK-
Magyarországról különösen sok filmes szakember, 
filmstúdió-alapító és filmszínész származik, akik 
közül sokan még a XIX. század vége felé, a nagy 
bevándorlási hullámok közepette vándoroltak ki 
Amerikába a jobb élet és érvényesülés reményében.  
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A teljesség igénye nélkül, a sort a két leghíre-
sebb ÉK-Magyarországról származóval kezdve: 
a hollywoodi filmstúdió-alapító Adolph Zukor 
(Zukor Adolf, Ricse) és William Fox (Fried Vilmos, 
Tolcsva), továbbá John Alton (Altmann János Jakab 
1952-ben Oscar-díjas operatőr), Zsigmond Vilmos 
(1978-ban Oscar-díjas operatőr), Dave Gould 
(Guttmann Dezső, 1936-ban kétszeres Oscar-díjas 
koreográfus), Adrien Brody (2003-ban Oscar-
díjas színész), Bunyik Béla (producer), George 
Zukor (1965-ben Oscar-díjas filmrendező, My Fair 
Lady), Michael Curtiz (Kertész Mihály, Kaminer 
Manó, 1943-ban Oscar-díjas filmrendező), Jamie 
Lee Curtis (2023-ban Oscar-díjas színésznő), Tony 
Curtis (színész), Csupó Gábor (animátor, író, ren-
dező, producer, grafikus), Deák Kristóf (2017-ben 
Oscar-díjas filmrendező), Gábor Zsazsa (színész-
nő), Mickey Hargitay (Hargitay Miklós, színész 
és testépítő), Goldie Hawn (1970-ben Oscar-díjas 
színésznő, rendező, producer, énekesnő), Sir 
Alexander Korda (Korda Sándor) és öccse (Kellner 
Sándor László, a London Films brit filmstúdió ala-
pítója, filmrendező, producer), Emeric Pressburger 
(Pressburger Imre, a The Archers brit filmstúdió 
alapítója, 1943-ban Oscar-díjas forgatókönyvíró, 
filmrendező, producer), Robert Lantos (kanadai 
magyar filmproducer, a Hunyadi 10 részes soro-
zat is a nevéhez kötődik), Lugosi Béla (Blaskó Béla 
Ferenc Dezső, a híres Drakula gróf szerepében), 
Paul Newman (háromszoros, 1986-1987-1994-ben 
Oscar-díjas színész, rendező), Rózsa Miklós (há-
romszoros – 1946, 1948, 1960 – Oscar-díjas film-
zene szerző), Rachel Weisz (2006-ban Oscar-díjas 
színésznő) és Andrew G. Vajna (Andy Vajna-Vajna 
András György, magyar filmproducer) (BOKOR 
2022) (BOKOR 2023).

A filmes világ hírességei mellett azonban a 
filmturizmus kialakulásához és fennmaradásához 
többféle tényező egy adott területen való együttes 
meglétére van szükség. Magyarországon ilyen té-
nyezők és kínálati elemek: a 2004. évi II. törvény 
a mozgóképről az adókedvezményekkel és a tá-
mogatási rendszerrel; az utóbbi évtizedekben ha-
zánkban megalapított, nemzetközi hírű filmstú-
diók (például a fóti NFI stúdió, az etyeki Korda 
Filmstúdió, a mogyoródi Astra Filmland, a pomá-
zi Stern Filmstúdió, a budapesti Origo Filmstúdió 
– hazánk legmodernebb filmstúdiója, a budapes-
ti Hungexpo Studios); az évek, évtizedek óta mű-
ködő hazai nemzetközi filmfesztiválok (példá-
ul a Zsigmond Vilmos Nemzetközi Filmfesztivál 
Szegeden, a Budapesti Nemzetközi Filmfesztivál – 
BIFF, a Budapesti Nemzetközi Dokumentumfilm 
Fesztivál – BIDF, a Magyar Mozgókép Fesztivál 
Balatonfüreden és Veszprémben, a Szemrevaló 
Sehenswert Filmfesztivál – Budapest, Debrecen, 

Pécs, Szeged, a Cinege Nemzetközi Egyetemi 
Filmfesztivál – Színház-és Filmművészeti 
Egyetem, Budapest, a Ceglédi Filmfesztivál, a Tony 
Curtis Nemzetközi Filmfesztivál Mátészalkán és 
a CineFest Miskolci Nemzetközi Filmfesztivál) 
(BASA et al. 2025). Noha a fesztiválturizmust egyre 
inkább önálló termékként kezelik (JÁSZBERÉNYI 
et al. 2022), a turizmus számos más terméke mel-
lett ez is remekül párosítható a filmturizmussal, 
amire a fent említett régiós filmfesztiválok is jó 
példaként szolgálnak.

Annak, hogy a nemzetközi produkciók készítői 
előszeretettel választanak magyarországi helyszí-
neket, több oka van. A hazai helyszínű filmkészí-
tés előnyei és erős pillérei a jól felkészült szak-
embergárda, a filmes infrastruktúra, a gyönyörű 
természeti környezet és a színvonalas kapcsolódó 
szolgáltatások (például szállodák, éttermek, borvi-
dékek, gasztronóma). A magyar filmipar nemzet-
közi versenyképességében a kedvező szabályozási 
és finanszírozási környezet, valamint a filmgyár-
tási infrastruktúra fejlődése egyaránt meghatá-
rozó szerepet játszik (TÓTH 2020). Ezen kívül, 
ahogy azt a külföldi hírességek is kiemelik, a biz-
tonságos környezet is vonzó, hiszen a közterüle-
ten, nyilvános helyeken is élhető, rajongók tolako-
dó közeledésétől mentes légkör veszi körbe őket. 
Mindezek hozzájárulnak ahhoz, hogy hazánk a 
filmkészítés és az abból generálódó filmturizmus 
egyre kedveltebb helyszíne legyen. Olyan nem-
zetközileg ismert alkotásokat is forgattak hazánk-
ban, mint például az 1981-es Menekülés a győzelem-
be Sylvester Stallone-val és Michael Caine-nel, az 
1988-as Vörös zsaru Arnold Schwarzeneggerrel, 
az 1996-os Evita Madonna főszereplésével, a 2001-
es Kémjátszma Robert Redforddal és Brad Pittel, 
a 2015-ös A kém Melissa McChartyval, a 2015-ös 
Mentőexpedíció Matt Damonnal, a 2018-as Vörös 
veréb Jennifer Lawrence-szel, a 2024-es Brutalista 
Adrien Brodyval. Ezekben a produkciókban a ma-
gyarországi helyszínek csak úgynevezett dublőr 
helyszínek, azaz nem Magyarországként szerepel-
nek, ami a hazai filmturizmus fellendülését és az 
országimázs javulását csak kismértékben segíti.

Tíz évvel ezelőtt, 2016-ban alakult meg a Magyar 
Hollywood Tanács azzal a céllal, hogy a hazai la-
kossággal és a világgal megismertesse Hollywood 
számos magyar vonatkozását és a magyar gyöke-
reket (MAGYAR HOLLYWOOD TANÁCS 2016). 
A bemutatás, értékelés és továbbadás mellett a 
Tanács saját honapján és közösségi média oldalán 
edukatív tartalmakat tesz közzé, magyar vonatko-
zású filmesek évfordulóival kapcsolatban megem-
lékező írásokat közöl, találkozókat, iskolásoknak 
filmes vetélkedőket és táborokat szervez, vala-
mint olyan, filmturizmust generáló eseményeket 
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is tart, mint a budapesti helyszínű Oscar Party, a 
Los-Angeles-i Oscar-Gálával egyidőben. Minden 
évben átadásra kerül a Magyar Hollywood Tanács 
és Ricse Nagyközség Önkormányzata által közö-
sen alapított Adolph Zukor-díj is.

ÉK-Magyarország filmturizmust generáló, fil-
mvilággal kapcsolatos jelentősebb helyszínei és 
eseményei a következők: Nemzeti Filmtörténeti 
Élménypark (Ózd), Cinemaqua Film- és Naturpark 
(Kisvárda), Adolph Zukor Emlékház (Ricse), 
Zukor Csárda (Ricse), William Fox szülőháza (fel-
újításra váró állapotban Tolcsván), Tony Curtis 
Kávézó és Emlékszoba, egykori Szalkai-Schwartz 
ház (Mátészalka), Adolph Zukor Filmszínház 
(Mátészalka), Zsinagóga épülete Adolph Zukor és 
Tony Curtis emléktáblákkal (Mátészalka), CineFest 
Miskolci Nemzetközi Filmfesztivál, Tony Curtis 
Nemzetközi Filmfesztivál (Mátészalka).

Míg a nyugati filmturizmus (stúdiótúrák, for-
gatási helyszínek) kiterjedt akadémiai irodalommal 
rendelkezik, addig a kelet- és közép-európai szü-
lőhelyek emlékezetpolitikája és turizmusa még ki-
dolgozatlan terület, amely leginkább a tágabb zsidó 
örökségturizmusba ágyazódik be (GAI UTYT - 
FILIPAVI IEN  2020). A térségben ugyanakkor a 
zsidó kulturális és szellemi örökség önálló turisz-
tikai vonzerőként is megjelenik (ROZGONYINÉ 
DROTÁR 2025). A Bodrogközben, Ricsén 2023-ban 
nyitott meg az Adolph Zukor Emlékház a filmmo-
gul jelenleg még lakott szülőházának szomszédsá-
gában, születésének 150. évfordulóján. Előre beje-
lentkezéssel látogatható az emlékházban kialakított 
filmszakmai és életrajzi kiállítás. Az emlékházon 
kívül a település még az Adolph Zukor által fúra-
tott artézi Juhász-kúttal, a Zukor Csárdával és az 
Adolph Zukor Művelődési Házzal tiszteleg Zukor 
szellemi öröksége előtt, megteremtve mindezekkel 
a filmturizmus lehetőségét a településen és a térség-
ben. A tokaj-hegyaljai Tolcsván még áll William Fox 
jelenleg is lakott, dufartos, U-alakban kétszárnyú 
szülőháza, mely nagyfokú felújítást igényel – erre 
egy pályázat be van nyújtva komplex bor- és gaszt-
roturisztikai, valamint filmszakmai-filmturiszti-
kai kulturális létesítmény és kiállítás kialakítására. 
A Közép-Európából származó, hollywoodi filmstú-
dió-alapítók filmtörténeti örökségértékeinek filmtu-
rizmusra gyakorolt hatását kevés kutató vizsgálta 
eddig, így a témában nagyon korlátozott a nemzet-
közi szakirodalmi források köre. Stasiak arra mu-
tat rá, hogy Lengyelországban jelenleg hiányoznak 
a külföldön is ismert rendezőkhöz és producerek-
hez kapcsolódó, speciális filmturisztikai termékek 
(STASIAK 2022). Ez a tanulmány is csupán egyetlen 
mondatban, példaként hivatkozik a Hollywoodot 

2 �A Virtual Shtetl a varsói POLIN Lengyel Zsidóság Történeti Múzeuma által működtetett digitális örökségi portál, amely a lengyel zsidó 
közösségek történetének, hagyományainak, valamint tárgyi, szellemi és társadalmi örökségének dokumentálását és megőrzését szolgálja.

felépítő, lengyel területről kivándorolt, zsidó szár-
mazású alkotók közül a varsói születésű Samuel 
Goldwynra (Szmul Gelbfisz), míg a kis lengyel fa-
luban, Krasnosielcben született Warner fivéreket 
meg sem említi. A lengyel Krakowski, Pollywood 
című könyvében, részletesen foglalkozik azzal a je-
lenséggel, hogy a Hollywoodot felépítő producerek 
(a lengyel származású Samuel Goldwyn, a Warner 
testvérek és Marcus Loew, az MGM társalapítója) 
miként szakadtak el teljesen a gyökereiktől, megne-
hezítve ezzeli a mai lengyel helyszínek filmturisz-
tikai desztinációkká való alakítását (KRAKOWSKI 
2011). A klasszikus hollywoodi stúdióalapítók len-
gyelországi szülőhelyei jelenleg közvetlen, tömeges 
filmturizmust nem generálnak. A Warner fivérek 
krasnosielci szülőháza nem maradt fenn, így a te-
lepülésen nincs kifejezetten nekik szentelt emlék-
ház, múzeum vagy állandó kiállítás. A falu elsősor-
ban szimbolikus gesztusokkal, helyi emléktáblák 
elhelyezésével, valamint a zsidó örökségkutatás és a 
Virtual Shtetl2 projektek részeként adózik a fivérek 
filmes öröksége előtt (KRAKOWSKI é.n.). Ez a mik-
roturisztikai jelenlét elenyésző, csupán a speciális, 
tematikus zsidó örökségturizmus keretében vonz 
alkalmanként látogatókat a településre (ESJF é.n.). 
Hasonlóképpen, Samuel Goldwyn (Szmul Gelbfisz) 
egykori varsói szülőháza sem áll már, mivel az egy-
kori zsidó negyed központjában lévő Nalewki utcát 
a varsói gettó 1943-as felszámolásakor a nácik tel-
jesen elpusztították. Emiatt Varsóban nincs dedi-
kált Goldwyn-emlékhely vagy kiállítás, munkássá-
gáról és a hollywoodi iparágra gyakorolt hatásáról a 
POLIN Lengyel Zsidóság Történeti Múzeuma em-
lékezik meg időszaki programok, digitális adatbá-
zisok és a Pollywood migrációs narratívát bemuta-
tó tudományos kutatások formájában (BEAUTIFUL 
WARSZAWA 2021).

2.2. ÉK-MAGYARORSZÁG KÉT NAGY 
HOLLYWOODI FILMMOGULJA: ADOLPH ZUKOR 

ÉS WILLIAM FOX

Adolph Zukor, a Paramount Pictures hollywoo-
di filmstúdió alapítója a Zemplén vármegyei 
Ricsén született 1873. január 7-én, zsidó család-
ban. Bátyjával, Artúrral nagyon hamar árva-
ságra jutottak, előbb édesapjuk, majd édesany-
juk hunyt el, és anyai nagybátyjukhoz kerültek 
Mátészalkára, ahol a kis Adolph négy elemit vég-
zett el. Gyermekként Abaújszántóra kerülve inas-
ként dolgozott egy vegyesboltban. Tizenöt évesen 
Amerikába emigrált idegennyelv tudás nélkül, 
mindösszesen 40 dollárral a mellényzsebébe 
varrva. Kezdetben takarított, majd kifutófiúként 

https://sztetl.org.pl/en/dziedzictwo/pollywood/bracia-warner-warner-bros
file:///E:\KINGSTON_256\KINGSTON\KINGSTON%2032\KINGSTON_02\Turizmus%20Bulletin\BCE%20TurBull\2026_3%20Sarospatak\240%20Godzsak\JAVÍTOTT\Virtual%20Shtetl
https://beautifulwarszawa.home.blog/2021/08/17/samuel-golwyn/
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dolgozott egy szőrmekereskedőnél, idővel pedig 
már szűcsműhelyt tudott nyitni (KOLLARIK–
TAKÓ 2025). A szűcsboltja mellett vágott bele 
a filmiparba. A kezdeti nickelodeonok (ötcentes 
színházak, 1905) és a kukucskáló dobozok (penny 
arcade-ok) után, a közép-európai származású 
Marcus Loew-vel együtt 1912-ben megalapítot-
ta a Famous Players in Famous Plays Companyt. 
Nevéhez fűződik az Egyesült Államok történe-
tének első egész estés filmbemutatója, ami az 
Erzsébet királynő című filmből készült 44 perces 
filmadaptáció volt. Idővel a sztárrendszer kiépí-
tőjének tartották. Az 1910-es években a filmgyár-
tás New Yorkból Los Angelesbe költözött, ahol 
1913-ban egy bérelt raktárépületben megkezdte 
a gyártást (ZUKOR–KRAMER 1953). 1916-ban a 
Famous Players egyesült a Jesse L. Lasky Feature 
Play Companyval. A társaság élére Adolph Zukor 
került, és szerette volna megszerezni a film-
forgalmazási jogokat is. Vetélytársa William 
Hodkinson 1914-ben megalapította a Paramount 
Pictures Corporation filmforgalmazó vállala-
tot, mely Amerika-szerte birtokolta a vetítési jo-
got. Zukor végül kiütötte a nyeregből Hodkinsont 
és 1916-ban beült a Paramount Pictures elnö-
ki székébe, ahol egészen 1936-ig foglalt helyet. 
A fúzióból megalakult a Paramount Pictures 
Corporations, mely a világ ötödik legrégebbi, ma 
is fennálló stúdiója. 1932-ben a cég újjáalakult 
Paramount Pictures néven. 1959-ben visszavonult 
a stúdió éléről, 1966-ban a Paramount beolvadt 
a Gulf and Western Industries konszernbe, ahol 
Zukor megtarthatta a tiszteletbeli elnöki pozíci-
óját. Négyszer jelölték Oscarra, 1929-ben, az első 
Oscar-díj átadón kitüntették, és végül 1949-ben, 
76 évesen életmű Oscar-díjat kapott a munkássá-
gáért. 103 évesen, 1976. június 10-én hunyt el Los 
Angelesben. Híressé vált mondásai: „A közönség 
sohasem téved!” (KOLLARIK–TAKÓ 2025).

William Fox, a Twentieth Century Fox holly
woodi filmstúdió alapítója Tokaj-Hegyalján, 
Tolcsván született 1879. január 1-jén, zsidó csa-
ládban. Kilenc hónapos korában emigráltak ki 
az USA-ba a szülei, és New York egyik legsze-
gényebb környékén nőtt fel, a manhattani Lower 
East Side-on. Már nyolcévesen dolgozni kénysze-
rült (újságárus, édességárus, mosodai inas), isko-
lába 11 éves koráig járt, a munka miatt. Azonban 
kiváló üzleti érzékének köszönhetően folyamato-
san feljebb került a ranglétrán. Ügyes kereskedői 
vénájának köszönhetően a húszas évei elejére si-
került stabilizálnia az anyagi helyzetét (szőrme- és 
ruhaipari vállalkozása révén), és 1904-ben a The 
Greater New York Film Rental Company néven ala-
pított vállalatával megvett egy lepusztult brook-
lyni nickelodeont, mellyel sikeres vállalkozást 

indított (SINCLAIR 1933). Hamarosan 15-20 ve-
títőhelyből álló hálózatot alakított Manhattanben, 
mely végül a Fox Film Corporation megalapítá-
sához vezetett 1915-ben. 1919-ben áttette székhe-
lyét Hollywoodba, és ezzel meghatározó filmes 
központot épített ott ki. „William Fox gyártotta 
a világ első, egymillió dollár feletti költségveté-
sű filmjét, az 1916-ban megjelent mesés kalandfil-
met, az Istenek lányát.” (KOLLARIK–TAKÓ 
2025:54). A Fox Hills Studios 1924-ben épült fel, 
ma is ez szolgál otthonául a Twentieth Century 
Foxnak. William Fox a hangosfilm úttörője volt, 
elsőként fektetett be a hangosítástechnika kifej-
lesztésébe (MARKÓ 2000). 1929. május 16. mér-
földkő a filmgyártás és a magyar vonatkozások 
tekintetében, ugyanis a legelső, mindössze 15 per-
ces, 270 fős Oscar-gálán először és utoljára egy-
szerre két alkotás nyerte el a legjobb filmnek 
járó díjat. A legjobb film kategóriában az 1927-
es háborús dráma, a Szárnyak nyert, amit Adolph 
Zukor jegyzett, a legjobb művészi produkcióért 
járó díjat pedig az 1927-es Virradat nyerte, amit 
a Fox Film Corporation késíztett (KOLLARIK–
TAKÓ 2025). A Virradat a bűnről és a megváltás-
ról szól, s a némafilmek egyik legtehetségesebb 
művésze, Friedrich Wilhelm Murnau teljhatalmat 
kapott a film elkészítéséhez (TÖRÖK–BALÁZS 
2004). Az akkori szabályok szerint a nyertes leg-
jobb filmekért a stúdióvezetőket illette a díj, így 
mindkét magyar filmstúdió-alapító Oscar-díjas is 
lett 1929-ben. Fox birodalmának hanyatlása sze-
rencsétlen körülmények és hibás döntéseinek az 
együttese miatt következett be. Egyrészt meg-
próbálta megvásárolni és beolvasztani az MGM 
Stúdiót, de nem számolt az 1929-ben kezdődő 
gazdasági világválsággal és az MGM ellenállásá-
val. Másrészt 1929-ben Fox autóbalesetet szenve-
dett, majd a legnagyobb bukást az okozta, hogy 
az Igazságügyi Minisztérium előnytelen ítéletétől 
tartva (hogy nem engedélyezi az MGM átvételét a 
trösztellenes törvények alapján) megpróbált meg-
vesztegetni egy szövetségi bírót, ami miatt vé-
gül fél évre börtönre ítélték (KOLLARIK–TAKÓ 
2025). Különös természete volt, tele frusztrációk-
kal, miszerint a New York-i legfelsőbb körök soha 
nem fogják befogadni magyar zsidó fiúként és 
komplexusokkal küzdött a külseje és az iskolá-
zatlansága miatt is. Munkamániájának egyik fő 
oka a nyomortól és a bukástól való félelem volt. 
„A férfi, aki elfelejtett aludni”, szólt róla a hollywoo-
di mondás. William Fox élete utolsó részét elfele-
dett emberként élte le. A Walt Disney 2019-ben 
megvásárolta a Foxot, és a nevet pár év alatt ki-
vezette a piacról, mégis a 20th Century Fox stú-
dió filmes öröksége vitathatatlan és örökérvényű 
(KOLLARIK–TAKÓ 2025).
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3. A kutatás módszere

A kutatás során szekunder és primer adatgyűjté-
si módszerek egyaránt alkalmazásra kerültek. A 
szekunder kutatás a vizsgált témához kapcsolódó 
hazai és nemzetközi szakirodalom feldolgozására, 
valamint tereplátogatásokra és fotódokumentációk 
készítésére épült, míg a primer kutatás kvantita-
tív vizsgálatot, egy online kérdőíves felmérést fog-
lalt magában.

Arra a kutatási kérdésre kerestem a választ, 
hogy a nem és az életkor statisztikai értelemben mi-
lyen kapcsolatban áll a filmturisztikai attitűdökkel 
és ismeretekkel, valamint a filmtörténeti örökség
értékek ismeretével. Az adatfelvétel online kérdő-
ív segítségével történt. A kérdőív 2025 augusztusa 
és szeptembere között, mintegy hat héten keresz-
tül volt elérhető, amely időszak alatt több alkalom-
mal közösségi médiafelületen (Facebook), vala-
mint elektronikus levelezés útján is megosztásra 
került a potenciális válaszadók elérése érdekében. 
A 80 kérdésből álló kérdőívben a demográfiai jel-
lemzőkre, a film- és sorozatnézési szokásokra, az 
északkelet-magyarországi filmes helyszínek, örök-
ségi értékek, rendezvények ismertségére, az utazá-
sok néhány jellemzőjére, illetve a bor- és aktív tu-
risztikai szolgáltatások igénybevételére kérdeztem 
rá. A részvétel önkéntes és anonim volt. A kuta-
tás során nem valószínűségi mintavétel került al-
kalmazásra, hanem önkéntes részvételen alapu-
ló, ezért a minta nem tekinthető reprezentatívnak. 
Ennek megfelelően a kutatás eredményei elsősor-
ban a vizsgált minta sajátosságait tükrözik, ugyan-
akkor alkalmasak a kutatási kérdések és az össze-
függések vizsgálatára.

A statisztikai elemzéshez SPSS programot 
használtam és vizsgáltam többek között a nem, il-
letve az életkor kapcsolatát a filmturizmussal kap-
csolatos attitűdökkel és ismeretekkel. Elsősorban 
Pearson-féle khi-négyzet próbát és Cramér-féle V 
mutatót alkalmaztam. Néhány többkategóriás ke-
reszttábla esetében az alacsony várható gyakorisá-
gok miatt az eredmények értelmezése körültekin-
tést igényel.

4. A kutatás eredményei

Az elemzésbe összesen 141 értékelhető kérdőív ke-
rült bevonásra (N=141), a válaszadók 70,2%-a nő. A 
kitöltők jellemzően 41-45 (23,4%) és 46-50 év közötti-
ek (20,6%), összességében a válaszadók 67,4%-a a 36 
és 55 év közötti korosztályba esik. A kitöltők 63,8% 
rendelkezik diplomával, 4,3% pedig doktori foko-
zattal. Leginkább Borsod-Abaúj-Zemplén (41,8%), 
Szabolcs-Szatmár-Bereg (18,4%) és Pest vármegyé-
ből (17,7%) érkeztek válaszok, 75,9%-ban városból.

Bár a kutatásban részt vevők 71,6%-a hallott ar-
ról, hogy magyar származású és/vagy magyar 
filmes szakemberek, filmstúdió-alapítók és szí-
nészek Hollywoodban váltak ismertté, 63,1%-uk 
nem tudta, hogy számos északkelet-magyaror-
szági származású filmes szakember, stúdióalapí-
tó és színész is jelentős hollywoodi karriert futott 
be. A válaszadók 84,9%-a még nem kereste fel e 
személyek szülőházát, emlékházát vagy a hozzá-
juk kapcsolódó múzeumokat, míg 87,9%-uk még 
nem hallott a Magyar Hollywood Tanácsról.

Következő lépésként a bor- és gasztroturiz-
mus, valamint a filmturizmus kapcsolódásának a 
lehetőségeit vizsgáltam. A válaszadók 14,5%-a nyi-
latkozott úgy, hogy ha meglátogat egy-egy hazai 
filmvilághoz kapcsolódó helyszínt vagy filmfesz-
tivált, akkor szokott boros programokon (borkós-
tolás, pincelátogatás, dűlőtúra stb.) is részt venni. 
Arra a kérdésre, hogy ha még nem tett ilyet, ké-
sőbb tervezi-e a filmturisztikai tartózkodást bor-
turisztikai célúval párosítani, 40% válaszolt igen-
nel. A válaszadók csupán 15,6%-ának jelent előnyt 
a Tokaji borvidék filmes rendezvényekhez és em-
lékhelyekhez való közelsége, 15,6%-nak mindegy a 
lokáció, 31,9%-nak pedig nem igazán számít a kö-
zelség (1. ábra).

1. ábra
A Tokaji borvidék vonzereje a filmturizmusban

 

Forrás: saját szerkesztés
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a hollywoodi magyar filmes szakemberek, a 
Magyar Hollywood Tanács vagy a külföldi films-
túdiók ismertségében sem.

Statisztikailag szignifikáns különbség ugyan-
akkor két esetben volt kimutatható. A férfi válasz-
adók nagyobb arányban ismerték a filmturizmus 
fogalmát (59,5%), mint a nők (38,4%), és ez a különb-
ség szignifikánsnak bizonyult ( ²=5,332; p=0,021). 
Az összefüggés erőssége ugyanakkor gyenge volt 
(Cramér-féle V=0,194), ami arra utal, hogy a nem 
csak korlátozott mértékben magyarázza a filmtu-
rizmussal kapcsolatos ismereteket. Szintén szig-
nifikáns kapcsolat mutatkozott a nem és a filmes 
szakemberekhez kapcsolódó magyarországi em-
lékhelyek felkeresése között ( ²=6,672; p=0,036). 
A férfi válaszadók nagyobb arányban számoltak 
be ilyen helyszínek felkereséséről, azonban a kap-
csolat erőssége ebben az esetben is alacsony volt 
(Cramér-féle V≈0,22), vagyis a gyakorlati jelentősé-
ge korlátozott.

3.2. AZ ÉLETKOR SZEREPE

Az életkor szerinti elemzés eredményei (2. táb-
lázat) azt mutatták, hogy a vizsgált változók 

többségében nem volt kimutatható szignifikáns 
különbség a korcsoportok között. Egyedül az 
északkelet-magyarországi származású, Holly
woodban ismertté vált filmes szakemberek is-
mertsége mutatott statisztikailag igazolható ös�-
szefüggést az életkorral ( ²=10,019; p=0,007). A 46 
év feletti válaszadók körében lényegesen maga-
sabb volt azok aránya, akik ismerték ezeket a sze-
mélyiségeket, mint a fiatalabb korcsoportokban. 
A kapcsolat erőssége azonban ebben az esetben 
is gyengének tekinthető (Cramér-féle V=0,267). A 
többi vizsgált változó esetében az életkor nem bi-
zonyult meghatározó tényezőnek.

3.3. STATISZTIKAI ÖSSZEGZÉS

Az eredmények alapján megállapítható, hogy sem 
a nem, sem az életkor nem befolyásolja érdemben a 
minta válaszadóinak filmturizmussal kapcsolatos is-
mereteit és attitűdjeit. A statisztikailag szignifikáns 

összefüggések mindegyike gyenge erősségű volt 
(Cramér-féle V < 0,30), ami arra utal, hogy a vizsgált 
mintában a demográfiai változók önmagukban csak 
csekély magyarázó erővel rendelkeznek.

1. táblázat
A nem szerinti khi-négyzet próbák eredményeinek az összefoglalása (N=141)

Vizsgált változó ² próba df p Cramér-féle V Értelmezés
Film vagy sorozat preferencia 3,354 3 0,340 0,154 Nem szignifikáns
Filmnézés gyakorisága 0,425 3 0,935 0,055 Nem szignifikáns
Sorozatnézés gyakorisága 5,193 3 0,158 0,192 Nem szignifikáns

Hallott a filmturizmus fogalmáról 5,332 1 0,021 0,194 Szignifikáns, gyenge kapcsolat, a férfiak 
inkább hallottak a filmturizmus fogalmáról.

Hallott magyar hollywoodi filmes szakemberekről 0,612 1 0,434 0,066 Nem szignifikáns
Északkelet-magyarországi hollywoodi filmesek ismertsége 1,795 1 0,180 0,113 Nem szignifikáns
Hallott magyar filmes szakemberekről 3,490 1 0,062 0,157 Nem szignifikáns

Járt filmes emlékhelyen 6,672 2 0,036 0,217 Szignifikáns, gyenge kapcsolat, a férfiak 
inkább jártak filmes emlékhelyeken.

A Magyar Hollywood Tanács ismertsége 0,28 1 0,597 0,045 Nem szignifikáns

Forrás: saját szerkesztés és saját számítás SPSS program használatával

2. táblázat
Az életkor szerinti khi-négyzet próbák eredményeinek az összefoglalása (N=141)

Vizsgált változó ² df p Cramér V Értelmezés

Északkelet-magyarországi hollywoodi filmesek ismertsége 10,019 2 0,007 0,267 Szignifikáns, gyenge
A 45 évesnél idősebbek körében magasabb az ismertség

Hallott hazai filmstúdiókról 5,824 2 0,054 0,203 Nem szignifikáns
Hallott külföldi filmstúdiókról 4,604 2 0,100 0,181 Nem szignifikáns
Járt filmes emlékhelyen 2,945 2 0,229 0,145 Nem szignifikáns

Forrás: saját szerkesztés és saját számítás SPSS program használatával
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4. Következtetések, javaslatok

Ebben a tanulmányban a filmturizmus gyökereivel 
és lehetőségeivel foglalkoztam ÉK-Magyarország, 
azon belül Tokaj-Hegyalja és a Bodrogköz turiz-
musában. A vizsgálat fókuszába a térségben, két 
zsidó családban született, hollywoodi filmstú-
dió-alapítónk, Adolph Zukort (Zukor Adolf, Ricse, 
1873; Paramount Pictures) és William Fox (Fried 
Vilmos, Tolcsva, 1879; Twentieth Century Fox) ke-
rült. A nemzetközi szakirodalmi áttekintés során 
összehasonlítottam a ricsei és tolcsvai filmtörténeti 
örökségértékek ápolását és hasznosítását, illetve az 
abban rejlő filmturisztikai potenciált lengyel szár-
mazású hollywoodi filmstúdió-alapítók szülőházá-
nak, szülőhelyének, filmtörténeti örökségének ápo-
lásával és a filmturizmusra gyakorolt hatásával. A 
tanulmányban, a terjedelmi korlátok szabta hatá-
rok között, a szekunder források alapján ismer-
tettem a filmturizmus értelmezését és létjogo-
sultságát Magyarországon. A 141 fő válaszadóval 
készített kérdőíves felmérés (N=141) a médiafo-
gyasztási szokásokra, a filmvilágra és a filmturiz-
musra vonatkozó ismeretekre, a filmturizmusban 
való részvételi hajlandóságra, valamint a filmturiz-
mus, illetve a bor- és gasztroturizmus kapcsolódási 
lehetőségére fókuszált. A mintában nagyobbrészt 
36-55 év közötti, diplomával rendelkező városi nők 
vettek részt, akik Borsod-Abaúj-Zemplén (41,8%), 
Szabolcs-Szatmár-Bereg (18,4%) és Pest várme-
gyében (17,7%) élnek. A kitöltők nagy része tudja, 
hogy számtalan hollywoodi híresség, szakember 
és filmmogul magyar származású, de arról már 
nem hallottak, hogy nagyon sok közülük észak-
kelet-magyarországi származású, és nem jártak a 
szülőházuknál, emlékházuknál. A világörökség 
Tokaji borvidék és környéke Hollywood bölcsője 
is, ezért megvizsgáltam a bor- és gasztroturizmus, 
valamint a filmturizmus kapcsolódásának a lehe-
tőségét. Bár a minta válaszadóinak azonban csu-
pán 14,5%-a nyilatkozott úgy, hogy ha meglátogat 
egy-egy hazai filmvilághoz kapcsolódó helyszínt 
vagy filmfesztivált, akkor szokott boros progra-
mokon (borkóstolás, pincelátogatás, dűlőtúra stb.) 
is részt venni, 40%-uk nyitott erre a későbbiekben.

Összességében a kutatás megmutatta, hogy az 
északkelet-magyarországi filmes örökség és film-
világ, valamint a turizmus összekapcsolása, vagy-
is a filmturizmus még gyerekcipőben jár, ugyanis 
a megkérdezettek körében hiányzik az aktív ér-
deklődés, a motiváció és a tájékozottság azzal kap-
csolatban. A térség filmturisztikai kínálati elemei 
már megvannak, a filmturisztikai keresletet kelle-
ne megteremteni hozzájuk. A vizsgálat továbbá rá-
világított a filmturizmus és a kapcsolódó kulturá-
lis örökség alacsony társadalmi beágyazottságára 

a megkérdezettek körében: a mintában részt vevők 
több mint fele nem ismeri a fogalmat, és a többség 
elzárkózik a filmstúdiók vagy emlékhelyek látoga-
tásától. A kutatás legfontosabb megállapítása a vá-
laszadók turisztikai motivációjának hiánya: a for-
gatási helyszínek nem bírnak jelentős vonzerővel a 
megkérdezettek számára, és részükről a filmfesz-
tiválok látogatása is marginális (5%). Ugyanakkor 
az eredmények rámutatnak a szinergia lehetősé-
gekre ÉK-Magyarországon: a válaszadók 40%-a 
nyitottságot mutat a filmturisztikai és a borturisz-
tikai programok jövőbeni összekapcsolására, ami 
megalapozhatja egy komplex, térségi desztináció-
menedzsment stratégia kidolgozását.

Javaslatént megfogalmazható a világörökségi 
Tokaji borvidék és tágabb környezetének helyszí-
nein olyan interdiszciplináris turisztikai élmény-
csomagok kidolgozása, amelyek a borturizmust, 
a gasztronómiát, a térségben jelen lévő aktív tu-
rizmust és a filmes örökséget ötvözik, ezzel növel-
ve a tartózkodási időt és a költési hajlandóságot. 
A Magyar Hollywood Tanács, a helyi turisztikai 
szervezetek és szereplők bevonásával tematikus 
útvonalakat lehetne kialakítani, amelyek összekö-
tik a különböző helyszíneket. A már meglévő hazai 
filmturisztikai kezdeményezésekre építve érdemes 
lenne a térség és Magyarország turisztikai portál-
jain még hansúlyosabban és összehangoltabban 
megjeleníteni gazdag filmes örökségünket és an-
nak Hollywood kialakulásában játszott szerepét. A 
filmes emlékhelyek, filmfesztiválok, filmstúdiók, 
hazai forgatási helyszínek és a Magyarországon 
készült közismert filmek egységesebb turisztikai 
kommunikációja, valamint tematikus – például a 
bor- és filmes örökséget összekapcsoló – útvona-
lak kialakítása tovább erősíthetné Magyarország 
filmturisztikai kínálatát és nemzetközi látható-
ságát. Mindezek alapján a „Magyarország Bor- és 
Filmország” koncepció a hazai bor- és filmturiszti-
kai értékek összekapcsolásának, valamint nemzet-
közi turisztikai pozicionálásának egyik lehetséges 
eszköze lehet.
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Kulturális alapú turisztikai potenciál vizsgálata a 
nagykun történelmi múlt és a jövő találkozásában
Exploring cultural-based tourism potential at the 
intersection of the Nagykun historical past and the 
future

Szerzők: Kovács Tibor1 – Vasvári Mária2

A nagykun kulturális örökség több, ma különböző országokhoz tartozó település közös történeti és 
identitásbeli kapcsolódási pontja. Jelen kutatás célja annak vizsgálata, hogy a közös nagykun kulturális 
örökség miként alakítható turisztikai erőforrássá, és milyen tényezők befolyásolják a határokon 
átnyúló örökségalapú turizmus fenntarthatóságát. A vizsgálat négy, történetileg összekapcsolódó 
településre terjedt ki: Karcag, Kisújszállás, illetve a bácskai (Vajdaság) Bácskossuthfalva és Pacsér. 
Az alkalmazott módszertan statisztikai elemzéseket és 23 félig strukturált interjút foglalt magában. 
Az eredmények szerint a nagykun örökség – különösen a gasztronómia, a pásztorkultúra, a népi 
hagyományok és a kollektív emlékezet – jelentős turisztikai potenciállal rendelkezik. Ugyanakkor a 
demográfiai hanyatlás, az elöregedés és a fiatalok elvándorlása veszélyezteti az örökség közösségi 
fenntartását. A kutatás igazolja, hogy a kulturális turizmus hosszú távú fenntarthatósága nem csupán 
az attrakciók meglététől, hanem a helyi közösségek demográfiai és társadalmi rezilienciájától is függ.

The aim of the research is to explore how the shared cultural heritage of the Nagykunság region can be 
transformed into a tourism resource and to identify the factors influencing the sustainability of cross-
border heritage-based tourism. The study focuses on four historically interconnected settlements: 
Karcag and Kisújszállás in Hungary and Bácskossuthfalva and Pacsér in Bačka (Vojvodina), Serbia. The 
applied methodology combined quantitative and qualitative approaches. Statistical analyses and 23 
semi-structured interviews were conducted to examine cultural identity, heritage transmission and 
tourism potential. The results indicate that Nagykun heritage – particularly gastronomy, pastoral 
traditions, folk culture and collective memory – represents significant tourism potential. However, 
demographic decline, population ageing and the out-migration of younger generations threaten the 
community-based preservation of heritage. The research confirms that the long-term sustainability 
of cultural tourism depends not only on the presence of attractions, but also on the demographic 
and social resilience of local communities.
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1. Bevezetés

A kulturális örökségturizmus a globális turizmus 
egyik legdinamikusabban bővülő területe, külö-
nösen a vidéki és periférikus térségekben, ahol a 

gazdasági megújulás a helyi identitással kapcsoló-
dik össze (RICHARDS 2021). A közép-európai ha-
tár menti régiók sok esetben megosztott, de közös 
kulturális terek, ahol a kulturális kohézió erősebb, 
mint a politikai határok (HARDI 2004, HARDI et 
al. 2021). A kulturális alapú fejlesztés egyszerre kí-
nál gazdasági diverzifikációt és kulturális fenn-
tarthatóságot (TIMOTHY 2011).

A kulturális örökségre épülő turizmus fenn-
tarthatóságának egyik alapvető feltétele, hogy az 
örökségi elemek ne csupán fizikai formájukban 

https://doktori.hu/intezmenyek/23-magyar-agrar-es-elettudomanyi-egyetem
mailto:kovacs.tibor@uni-mate.hu
https://orcid.org/0009-0000-8991-9889
mailto:vasvari.maria@science.unideb.hu
https://orcid.org/0000-0001-6238-532X
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maradjanak fenn, hanem a helyi közösségek min-
dennapi életének és identitásának is részét képez-
zék. Az UNESCO (2003) szerint a szellemi kultu-
rális örökség megőrzése elsősorban az azt hordozó 
közösségek aktív részvételén, valamint az interge-
nerációs tudásátadáson alapul. Ebből következően 
a kedvezőtlen demográfiai folyamatok – a népes-
ségfogyás, az elöregedés és a fiatalok elvándorlása 
– nemcsak társadalmi, hanem kulturális és turisz-
tikai szempontból is jelentős kockázati tényezőt je-
lentenek.

A kulturális turizmus szakirodalma hangsú-
lyozza, hogy a turisztikai vonzerő alapját az au-
tentikus helyi kultúra és a közösség által fenn-
tartott hagyományok jelentik (TIMOTHY 2011, 
ASHWORTH–LARKHAM 2013, SMITH 2015). 
Az örökségi értékek hosszú távú hasznosítható-
sága ezért szorosan összefügg a közösségi rezi-
lienciával, vagyis azzal a képességgel, hogy a he-
lyi társadalom alkalmazkodni tudjon a gazdasági 
és demográfiai változásokhoz, miközben meg-
őrzi kulturális identitását (RUIZ-BALLESTEROS 
2011). A közösségi részvétel hiánya és a hagyomá-
nyok megszakadó átörökítése az örökség turiszti-
kai értékének fokozatos csökkenéséhez vezethet 
(GARROD–FYALL 2000).

A hazai kutatások rámutatnak arra, hogy a 
kulturális örökség turisztikai hasznosítása nem 
választható el a helyi társadalmi folyamatoktól. 
MICHALKÓ és szerzőtársai (2018) a társadal-
mi innováció szerepét hangsúlyozzák a turizmus 
fenntartható fejlődésében, míg SULYOK és tár-
sai (2024) igazolják, hogy a kulturális fogyasztás 
intenzitását a társadalmi és demográfiai különb-
ségek befolyásolják. BACSI és TÓTH (2020) arra 
mutatnak rá, hogy az örökségi erőforrások önma-
gukban nem biztosítanak versenyképes turiszti-
kai kínálatot, annak sikeréhez aktív helyi közös-
ségek és megfelelő társadalmi háttér szükséges. 
Mindezek alapján a kulturális örökségre épülő tu-
rizmus fenntarthatósága nem kizárólag az öröksé-
gi értékek meglététől, hanem azok közösségi újra-
termelődését biztosító demográfiai és társadalmi 
feltételektől is függ.

A Nagykunság évszázadok óta meghatározott 
természet- és kultúrföldrajzi régió, amely identi-
tását a nagykun eredet, a redemptió3 és a sajátos 
paraszt-polgári fejlődési út formálta (ÖRSI 2010, 
BARTHA 2018). Társadalmát a 18–19. századtól az 
autonómia, a redemptus öntudat és a mezővárosi 
hagyomány jellemezte. A térség gazdasági-táji át-
alakulását a Tisza-szabályozás, a tanyarendszer ki-
alakulása, majd a 20. századi nagyüzemi mezőgaz-
daság és tájhomogenizáció határozta meg (DUCZA 

3 1745-ben a Jászkun kerület lakosságának közös erőfeszítéssel megvalósított önmegváltása.

2013, TÓTH 2013). A korabeli relatív túlnépesedés 
és földhiány a 18. század végén kivándorlást ered-
ményezett, amely a bácskai nagykun közösségek 
kialakulásához vezetett (KISS 1959, TÁLASI 1977, 
BARTHA 2018). A rendszerváltás utáni agrár- és 
gazdasági szerkezetváltás tovább erősítette a peri-
ferializálódást (TÓTH 2013).

Jelen tanulmány célja feltárni, miként alakít-
hatók a közös nagykun múlt narratívái turiszti-
kai vonzerővé, és mely tényezők határozzák meg a 
határokon átnyúló, fenntartható együttműködést. 
A vizsgálat illeszkedik az EU irányelveihez, ame-
lyek a kulturális örökséget a területi kohézió erő-
sítésének eszközeként értelmezik (EUROPEAN 
COMMISSION 2022). A kutatás turizmusföldrajzi 
és örökség-gazdálkodási megközelítést alkalmaz, 
vizsgálva azt, hogy a materiális és immateriális 
nagykun örökség milyen feltételek mellett válhat 
tudatosan menedzselt turisztikai erőforrássá.

A kutatás térbeli fókusza indokolt. Karcag 
és Kisújszállás kiválasztását három érv támaszt-
ja alá: a vizsgált települések a Nagykunság leg-
nagyobb és legjelentősebb örökségközpontjai, a 
nagykun identitás fő hordozói; a bácskai nagy-
kun települések (Bácskossuthfalva, Pacsér) lakói 
nagyobbrészt közvetlenül e két városból települ-
tek ki, így örökségük összehasonlíthatósága kul-
turális leszármazáson alapul; a forrástelepülés–cél-
tér modell (egy kulturális örökség kiindulási helye 
és annak egy másik helyen való továbbélése) biz-
tosítja a vizsgálat kezelhetőségét és tudományos 
érvényességét (az egész Nagykunság bevonása 
torzította volna a kulturális transzfer vizsgála-
tát). Bácskossuthfalva és Pacsér korai lakosai na-
gyobbrészt Karcagról és Kisújszállásról származ-
tak, és máig őrzik ennek emlékezetét. Kulturális 
gyakorlataik jól mutatják a nagykun örökség di-
aszpórabeli adaptációját, a legnagyobb kulturális 
kontinuitást és a legjobban rekonstruálható örök-
ségátadási folyamatokat. A kiválasztott vizsgálati 
minta koncentrált, összehasonlítható és módszer-
tanilag indokolt. A kutatás során megfogalmazott 
kérdéseink a következők:

• �Milyen kulturális örökségelemek jellemzik a 
történelmi Nagykunság és a bácskai nagykun 
települések közösségeit, és milyen hasonlósá-
gok, illetve különbségek figyelhetők meg az 
örökség megőrzése, továbbadása és rezilien-
ciája terén?

• �Hogyan alakul a nagykun identitás a törté-
nelmi központi és a diaszpórában élő közös-
ségekben, és milyen szerepe van a kollek-
tív emlékezetnek és a kulturális gyakorlatok 
fennmaradásának?
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• �Mely tényezők befolyásolják a nagykun kul-
turális örökség turisztikai értelmezhetősé-
gét és hasznosíthatóságát, különös tekin-
tettel a materiális és immateriális örökségi 
elemekre?

• �Hogyan járulhat hozzá a kulturális örökség 
turisztikai értelmezése a nagykun közössé-
gek identitásának és kulturális rezilienciájá-
nak erősítéséhez?

2. Módszertan

A vizsgált négy település – a vajdasági 
Bácskossuthfalva és Pacsér, valamint a magyaror-
szági Kisújszállás és Karcag – társadalmi-gazdasági 

profilja mutat hasonlóságokat és különbségeket. 
Vajdaság Szerbia autonóm tartománya, amely-
nek egyik történelmi-földrajzi tájegysége Bácska. 
Mind alacsony népsűrűségű, tartós népesség-
fogyással és demográfiai terhekkel bírnak (elö-
regedés, elvándorlás). Gazdaságuk agrárjellegű: 
Bácskossuthfalván és Pacséron családi gazdaságok 
és falusi szolgáltatások dominálnak, Kisújszállás 
és Karcag agrárbázisú, de diverzifikált, ipari és 
szolgáltató elemekkel.

Az 1. és a 2. táblázat a mintaterületek fő kulturá-
lis turisztikai attrakcióit foglalják össze.

A kutatás során a kulturális örökség és a terü-
leti integráció vizsgálatához kvalitatív és kvanti-
tatív módszereket alkalmaztunk (KOVÁCS et al. 

1. táblázat
Karcag és Kisújszállás fő kulturális turisztikai attrakciói

Turisztikai attrakció/termék Nagykun identitás elemei/kulturális érték Turisztikai érték/vonzerő

Nagykunsági Tájház (Karcag) 19. sz. paraszti lakáskultúra, hagyományos 
berendezések

Kulturális, történeti turizmus; autentikus 
nagykun életmód bemutatása

Györffy István Nagykun Múzeum (Karcag) Nagykun történelmi leletek, identitás Művészeti-történeti kiállítás; turisztikai 
vonzerő a nagykun örökség iránt érdeklődőknek

Karcagi Birkafőző Fesztivál Birkaételek, nagykun pásztorkultúra Gasztrofesztivál, közösségi esemény, 
identitásélmény

Kun Világtalálkozó Diaszpóra, nagykun népzene, tánc Nagy nemzetközi esemény, identitás erősítése
Karcagi Szélmalom (Gál-féle) Népies építészet, agrártörténet Műemlék, fotópont
Zádor-híd és kunhalmok Nagykun táji örökség Kirándulás, történelmi túrák

Vigadó Kulturális Központ (Kisújszállás) A kulturális programok zászlóshajója, a 
kulturális élet központja 

Szecessziós építészeti érték; a rendezvény-– és 
közösségi turizmus multifunkcionális központja

Kisújszállási Néprajzi Kiállítóterem Nagykun kultúra, agrárius örökség Kulturális turizmus, helytörténeti élmény
Kisújszállási Református Templom Vallási hagyományok, nagykun közösség Kultúrturizmus, épített és vallási örökség
Horváth-tanya (Kisújszállás) Tanyasi élet, nagykun agrárius hagyományok Élménytúrák, családi turizmus
Süsü Családi Fesztivál; Kivilágos Kivirradtig 
Fesztivál

Nagykun gyermek-irodalmi, valamint 
gasztrokultúra; Csukás István-emlékek

Élményturizmus, oktató programok, családi 
látogatások

Forrás: saját szerkesztés

2. táblázat
Pacsér és Bácskossuthfalva fő kulturális turisztikai attrakciói

Turisztikai attrakció/termék Nagykun identitás elemei/kulturális érték Turisztikai érték/vonzerő

Kossuth-emlékmű és emlékpark 
(Bácskossuthfalva) A helyi történelmi identitás fontos eleme Kulturális, történeti turizmus

Katolikus és református templom 
(Bácskossuthfalva) Vallási hagyományok, nagykun közösség Kultúrturizmus, épített és vallási örökség

A „Mikszáth-kapcsolat” (Bácskossuthfalva) Magyar irodalmi értékek helyi megjelenése Kulturális turizmus
Szüreti fesztivál, termésünnep, mézfesztivál 
(Bácskossuthfalva) Mezőgazdasági örökség Agro- és gasztroturizmus

Művészeti gyűjtemény és alkotói kolónia 
(Bácskossuthfalva) Nagykun kultúra, identitás Élő, alkotó közösség, művésztáborok

Református templom (Pacsér) Vallási hagyományok, nagykun közösség Kultúrturizmus, épített és vallási örökség
Falunapi ünnepség (Pacsér) Kun identitás, mezőgazdasági örökség Agro- és gasztroturizmus

Forrás: saját szerkesztés
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2025). A nagykun és bácskai nagykun közösségek 
összehasonlítását a kulturális transzfer, a hagyo-
mány-reziliencia és a turisztikai hasznosíthatóság 
elméleteire alapoztuk. Az örökségi elemek térbe-
li eloszlását kulturális térképezéssel (ethno-kar-
tográfia), a 18–19. századi vándorlási útvonalak fel-
használásával vizsgáltuk (KISS 1959).

Felhasználtuk a releváns statisztikákat (a ma-
gyarországi Központi Statisztikai Hivatal és a 
Szerb Köztársaság Statisztikai Hivatal adatai), va-
lamint a fejlesztési dokumentumokat. Az adatok-
ból (3. táblázat) statisztikai elemzéseket végeztünk 
(korrelációs elemzések, indexálás).

A kutatás 2023 és 2025 között, etnográfiai terep-
munka keretében zajlott, amelynek során ös�-
szesen 23 félig strukturált interjút készítettünk 
a Nagykunság (Karcag, Kisújszállás), valamint 
a Bácska (Bácskossuthfalva, Pacsér) nagykun kö-
zösségeinek tagjaival. Az interjúalanyokat célzott 
mintavétellel választottuk ki, majd a résztvevők 
ajánlásai alapján hólabda-mintavétellel bővítettük 
a mintát. A kezdeti résztvevők a települések köz-
életében, intézményi és civil életében meghatáro-
zó szerepet betöltő személyek voltak, többek kö-
zött polgármester, jegyző, iskolaigazgató, egyházi 
vezető, civil szervezet vezetője és orvos. A minta-
vétel célja nem a statisztikai reprezentativitás, ha-
nem a témában releváns és változatos tapasztala-
tok feltárása volt.

Az adatfelvételhez előre kialakított, valamennyi 
résztvevő számára azonos kérdéssort alkalmaz-
tunk, amely elsősorban zárt, 0–8-as skálán érté-
kelendő kérdésekből állt. A kérdések fő témakö-
rei a kulturális örökség mindennapi megjelenése, 
a nagykun identitás és annak változása, a migrá-
ció és elvándorlás, az emlékezet és hagyományőr-
zés, valamint a turisztikai lehetőségek voltak. A 

résztvevők 12 demográfiai tényezőt értékeltek 0–8-
as skálán, ahol a magasabb érték súlyosabb problé-
mát jelzett. A skálás értékeléseket szabad szöveges 
megjegyzésekkel és személyes tapasztalatokkal le-
hetett kiegészíteni, továbbá az interjú során a vála-
szokhoz kapcsolódó, előre nem rögzített kiegészí-
tő kérdéseket is feltettünk.

Az interjúk 30–40 percig tartottak. A szemé-
lyes interjúk során a válaszokat és a kiegészítő 
megjegyzéseket tartalmi jegyzetekben rögzítettük, 
hangfelvétel nem készült, ezért szó szerinti interjú-
átiratok sem állnak rendelkezésre. Az adatfelvétel 
személyes és online formában is történt. A bácskai 

mintaterületen a távolság miatt egyes résztvevők a 
kérdéssort online töltötték ki.

A 0–8-as skálán kapott válaszokat leíró mó-
don elemeztük. A megjegyzéseket és a kiegészí-
tő kérdésekre adott válaszokat tematikus kvalitatív 
elemzés keretében vizsgáltuk. Az ismétlődő tartal-
makat témák szerint csoportosítottuk, majd ezek 
alapján elemeztük a nagykun identitás, a migráció 
és elvándorlás, az emlékezet és hagyományőrzés, 
valamint a kulturális örökség turisztikai haszno-
sításának kérdéseit. Az adatok feldolgozásához az 
MsOffice és az IBM SPSS Statistics 29 programot 
használtuk.

3. Eredmények

3.1. A KÖZÖS NAGYKUN KULTURÁLIS ÖRÖKSÉG 
DIMENZIÓI

A Nagykunság lakói ma is erős nagykun identi-
tást ápolnak, amely a redemptióra és a közös tör-
ténelmi múltra épül (ÖRSI 2010, BARTHA 2018). 
A kunokra jellemző „konok, nyakas, kálvinista” ka-
rakter a hagyományos önkép része. Az identitás 

3. táblázat
A vizsgálati területek legfőbb statisztikai adatai

Mutató Pacsér Bácskossuthfalva Kisújszállás Karcag
Ország Szerbia (Vajdaság) Szerbia (Vajdaság) Magyarország Magyarország
Népességszám (csúcsidőszak) 4332 fő (1953) 6052 fő (1961) 13817 fő (1949) 25551 fő (1960)
Népességszám (1990/1991) 3313 fő 4416 fő 13160 fő 23828 fő
Népességszám (2011) 2580 fő 3923 fő 11397 fő 20606 fő
Népességszám (2022) 1806 fő 2812 fő 10049 fő 18525 fő
Népességváltozás (2011–22) -30,0% (kritikus) -28,3% (erős) -11,4% (mérsékelt) -10,1% (mérsékelt)
Legnagyobb nemzetiség (2022) magyar (59%) magyar (75%) magyar (92%) magyar (90%)
Idősek aránya (65+) 26% 24% 21,80% 20,50%
Gyermekek aránya (0-14 éves) 11% 12% 14,20% 15,10%
Munkanélküliség ~5% ~4-5% 3,80% 4,20%

Forrás: a magyarországi Központi Statisztikai Hivatal (https://www.ksh.hu/) és a szerbiai statisztikai hivatal (https://www.stat.
gov.rs/en-us/) adatai alapján

https://www.ksh.hu/
https://www.stat.gov.rs/en-us/
https://www.stat.gov.rs/en-us/
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a mindennapi kulturális gyakorlatokban, a tárgyi 
örökségben és a közösségi emlékezetben is tovább 
él. A kutatás alapján ennek legjellemzőbb megnyil-
vánulásai a következők:

• �Gasztronómia: a juhhús-fogyasztás és a kun-
sági birkapörkölt keleti eredetű hagyomány 
(BARTHA 2016), akárcsak a boza (kölesből er-
jesztett, csekély alkoholtartalmú, savanykás 
ital). Ezek a kulturális turizmusban könnyen 
közvetíthető, magas élményértékű elemek.

• �Tárgyi kultúra és viselet: a pásztorkultúra esz-
közei (például karikásostor, szűr) és a kunok-
ra jellemző kunkék/lila gyász több települé-
sen a 20. századig fennmaradt.

• �Folklór és néphit: a kunhalmokhoz kötődő epi-
kus hagyományok, a török eredetű kiszámo-
lók és a táltoshit elemei mind a keleti öröksé-
get tükrözik.

3.2. A KIRAJZÁS ÖRÖKSÉGE ÉS A KULTURÁLIS 
TRANSZFER

A kunok az 5–7. században, az Amur vidékén vál-
tak önálló etnikummá. A kitajok nyomására a 10–
11. században nyugat felé vándoroltak, majd a 11. 
század végére az Al-Dunáig terjesztették ki szál-
lásterületüket. A mongol hódítás elől Kötöny ve-
zetésével érkeztek Magyarországra, ahol IV. Béla 
1239-ben telepítette le őket. Kötöny 1241-es meg�-
gyilkolása után a kunok kivonultak, majd a tatár-
járást követően, 1246 körül visszatértek. A 13–14. 
században kialakultak a kun székek, a 18. század-
ban pedig a Jászkun redemptió (1745) helyreállí-
totta korábbi kiváltságaikat. A Nagykunság relatív 
túlnépesedése miatt az 1780-as években jelentős 
áttelepülés indult Bácskába: először Kunhegyesről 
(1784) és Kisújszállásról (1786) több mint 1000 fő 
költözött új településekre (KISS 1959). A 19. szá-
zadban megszűnt a Jászkun Kerület, majd az 
1990-es évektől újjáéledt a kun hagyományőrzés. 
A bácskai közösségekben a helyi kulturális hatá-
sokkal ötvöződve sajátos, hibrid nagykun identi-
tás alakult ki, amelyet többek között a pacséri kun-
bálvány, illetve a Karcagon megrendezett Kunok 
Világtalálkozóinak kihelyezett bácskai programjai 
is jelképeztek.

A kunok vándorlástörténete a kulturális turiz-
mus fontos erőforrása lehet, mert segíti a törté-
neti folyamatok és a helyi identitás megértését. A 
migráció, a közösségi alkalmazkodás és a hagyo-
mányőrzés története tematikus útvonalak, múzeu-
mi kiállítások, fesztiválok és interaktív programok 

4 �Az 1282-es Hód-tavi csata IV. (Kun) László király és a fellázadt kunok között zajlott a Hód-tó környékén. A csatában IV. László serege 
győzelmet aratott a kunok felett, akiknek egy része ezt követően behódolt a királynak, más részük pedig elhagyta az országot. A 
Hód-tavi ütközet a kunok magyarországi történetének jelentős eseménye volt, amely fontos állomást jelentett a kunok integrációjának 
és letelepedésének folyamatában.

alapját adhatja. Az olyan történelmi események, 
mint a kunok betelepítése vagy a Hód-tavi csata4, 
hozzájárulnak a hiteles turisztikai narratívák ki-
alakításához, miközben a kun örökség erősítheti 
a helyi identitást és növelheti a térség turisztikai 
vonzerejét.

3.3. A VIZSGÁLT TÉRSÉGEK LEGFONTOSABB 
DEMOGRÁFIAI MUTATÓI

A vizsgált települések demográfiai pályái jelentős 
különbségeket mutatnak. Míg a magyarországi 
mintaterületeken (Karcag, Kisújszállás) 2011 
és 2022 között 10–11%-os népességcsökkenés 
következett be, addig a vajdasági településeken 
(Bácskossuthfalva, Pacsér) a fogyás elérte a 27,4%-
ot (PALUSEK 2025). A vajdasági településeken 
a népességvesztés már a rendszerváltást 
megelőzően megindult és később felgyorsult, míg 
a magyarországi kisvárosokban a városi funkciók, 
az intézményi háttér és a gazdasági diverzifikáció 
átmenetileg mérsékelte a folyamatot.

A korrelációelemzés szerint a település népes-
ségszáma és a népességváltozás között erős pozi-
tív kapcsolat mutatható ki (r = 0,93), míg az idősko-
rú népesség aránya és a népességváltozás között 
rendkívül erős negatív összefüggés áll fenn (r = 
–0,95). Eredményeink összhangban állnak a peri-
férikus térségek demográfiai leépülését bemuta-
tó nemzetközi kutatásokkal (STOCKDALE 2016, 
ESPON 2017).

A sztenderdizált népességindex alapján a vaj-
dasági települések 2022-re történeti népességma-
ximumuk kevesebb mint felét őrizték meg (Pacsér: 
41,7%; Bácskossuthfalva: 46,5%), míg Karcag és 
Kisújszállás még a korábbi népesség 70–73%-ával 
rendelkezett. Az átlagos éves népességfogyás a 
vajdasági településeken (1,08–1,24%) több mint 
kétszerese volt a magyarországi kisvárosokénak 
(0,44%). Az öregedési index és az eltartottsági ráta 
szintén kedvezőtlenebb képet mutatott a vajdasági 
közösségekben.

A népességcsökkenés okai is eltérnek. A vaj-
dasági településeken a veszteség közel 60%-a el-
vándorlásból származik, elsősorban a 20–40 éves 
korosztály körében, míg a magyarországi kisváro-
sokban a fogyás döntően természetes népmozgal-
mi eredetű.

Az átlagos éves népességfogyás és az öregedési 
index együttes értelmezése egy mélyebb struktu-
rális folyamatra, az úgynevezett generációs olló ki-
alakulására utal, amelyben a fiatal, reprodukcióra 
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és innovációra képes korosztályok elvándorlása 
együtt jár a helyben maradó népesség gyors el
öregedésével. Ez a folyamat különösen a vajdasá-
gi nagykun közösségek kulturális és demográfiai 
rezilienciáját veszélyezteti. Ugyanakkor az inter-
júk arra is rámutattak, hogy a kisebbségi létben élő 
bácskai nagykun közösségek identitástudata erő-
sebb és tudatosabban őrzött, ami a kulturális örök-
ség megőrzése szempontjából sajátos reziliencia-
forrásnak tekinthető.

3.4. A FÉLIG STRUKTURÁLT INTERJÚK 
EREDMÉNYEI

Kérdéseinkre a magyarországi mintaterületről 11, 
a Szerbiában lévő bácskai mintaterületről 12 pro-
minens személy válaszolt. Az 1. ábra az interjúk 
során megkérdezett résztvevők településük demo-
gráfiai helyzetére vonatkozó értékeléseit mutatja. 
A válaszok alapján a két mintaterület probléma-
struktúrája jól elkülöníthető.

A magyarországi mintaterületen (Karcag, 
Kisújszállás) a válaszadók az elöregedést, a gazda-
ságilag aktív korú népesség csökkenését, valamint 
a torz korfát ítélték a legsúlyosabb problémáknak. 
Többen utaltak arra is, hogy a nemek arányának 
kedvezőtlen alakulása hosszabb távon tovább ne-
hezítheti a helyi közösségek megújulását.

A bácskai mintaterületen (Bácskossuthfalva, 
Pacsér) ezzel szemben a válaszadók elsősorban a 
természetes fogyást és az elvándorlást emelték ki, 
míg az átlagéletkorral és a nemzetiségi-etnikai vi-
szonyokkal kapcsolatban kedvezőbb értékeléseket 
adtak. A válaszok alapján tehát a két térség elté-
rő demográfiai kihívásokkal szembesül: a magyar-
országi mintaterületen az öregedő korstruktúra és 
az aktív korú népesség hiánya, míg a bácskai kö-
zösségekben a népességvesztés és a migráció jelen-
ti a legsúlyosabb problémát.

A 4. táblázat az interjúk során megkérdezett 
résztvevők által érzékelt demográfiai problé-
mák súlyosságát foglalja össze. A magyarorszá-
gi mintaterületen (Kisújszállás–Karcag) a válasz-
adók az alacsony népsűrűséget, a természetes 
fogyást, az elvándorlást, a gazdaságilag aktív 
korú népesség csökkenését és különösen az elö-
regedést ítélték a legsúlyosabb kihívásoknak. 
A bácskai mintaterületen (Bácskossuthfalva–
Pacsér) a válaszadók ugyan szintén érzékeltek 

demográfiai problémákat, azonban ezek többsé-
gét mérsékeltebb súlyúnak értékelték. Az oda-
vándorlással összefüggő kihívásokat mindkét 
térségben kevésbé jelentősnek tartották, míg a 
nemek arányának eltolódását és a korstruktúra 
torzulását jellemzően enyhe vagy közepes prob-
lémaként jellemezték. A csecsemőhalandóságot 

1. ábra
A mintaterületek demográfiai tényezőinek válaszadók általi megítélése

Forrás: saját szerkesztés
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és a túlnépesedést a megkérdezettek egyik min-
taterületen sem tekintették meghatározó demo-
gráfiai problémának.

Az interjúk alapján a magyarországi mintaterü-
let (Kisújszállás–Karcag) válaszadói az elörege-
dést, a gazdaságilag aktív korú népesség csökke-
nését, a nemek közötti arányeltolódást és a torz 
korfát ítélték a legsúlyosabb demográfiai kihívá-
soknak. Megítélésük szerint ezek a folyamatok 
a kulturális örökség továbbadását is veszélyez-
tetik, mivel a fiatal generációk csökkenő jelenlé-
te nehezíti a hagyományok, a kézműves mester-
ségek, valamint a népzenei és néptáncos örökség 
átörökítését, ezáltal a kulturális turizmus auten-
tikus kínálatát is szűkítheti.

A bácskai mintaterületen (Bácskossuthfalva–
Pacsér) a válaszadók elsősorban a természetes 
fogyást és az elvándorlást emelték ki meghatá-
rozó problémaként, ugyanakkor az átlagélet-
kort és a közösségi-etnikai viszonyokat kedve-
zőbben értékelték. A megkérdezettek szerint 
ennek köszönhetően a helyi közösségi élet és 
a hagyományőrzés jelenleg stabilabb alapokon 

nyugszik, ami hosszabb távon is kedvezőbb fel-
tételeket teremthet a kulturális turizmus szá-
mára.

3.5. A DEMOGRÁFIAI HELYZET 
HATÁSA A KULTURÁLIS TURIZMUS 

FENNTARTHATÓSÁGÁRA

A statisztikai elemzések és a félig strukturált inter-
júk eredményeinek együttes értelmezése azt mu-
tatja, hogy a demográfiai folyamatok nem csupán 
a települések társadalmi szerkezetét alakítják, ha-
nem közvetlenül befolyásolják a kulturális örökség 
turisztikai hasznosíthatóságát is. Az objektív de-
mográfiai mutatók és a helyi szereplők percepciói 
magas fokú összhangot mutatnak, ami megerősí-
ti, hogy a kulturális turizmus jövője szempontjá-
ból a közösségek demográfiai állapota meghatáro-
zó tényező.

A magyarországi mintaterületeken a 2011–2022 
közötti népességcsökkenés 10–11% volt, amely je-
lentősen elmarad a vajdasági településeken mért 
27,4%-os visszaeséstől. Az interjúk ugyanakkor 
arra hívták fel a figyelmet, hogy a helyi közösségek 

4. táblázat
A mintaterületeken jelentkező demográfiai problémák mértéke

Forrás: saját szerkesztés
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nem a népességfogyás mértékét, hanem elsősor-
ban az elöregedést és a gazdaságilag aktív korú 
népesség csökkenését tekintik a kulturális örök-
ség fennmaradását veszélyeztető tényezőknek. 
Ez összhangban áll a statisztikai elemzés eredmé-
nyeivel, amely rendkívül erős negatív kapcsolatot 
mutatott ki az időskorú népesség aránya és a né-
pességváltozás között (r = –0,95). Az eredmények 
arra utalnak, hogy a kulturális turizmus szem-
pontjából a korstruktúra kedvezőtlen átalakulása 
nagyobb kockázatot jelenthet, mint maga a népes-
ségszám csökkenése.

A vajdasági mintaterületeken a történeti né-
pességmaximum kevesebb mint fele maradt fenn 
(Pacsér: 41,7%; Bácskossuthfalva: 46,5%), miközben 
az átlagos éves népességfogyás (1,08–1,24%) több 
mint kétszerese volt a magyarországi települések 
értékének (0,44%). Az interjúk ezt azzal egészítet-
ték ki, hogy a válaszadók szerint a 20–40 éves kor-
osztály elvándorlása elsősorban azokat a közösségi 
szereplőket érinti, akik a hagyományőrző rendez-
vények, a kézműves tevékenységek és a helyi kultu-
rális programok szervezői vagy jövőbeni továbbvi-
vői lehetnének. Ennek következtében a demográfiai 
veszteség nemcsak a lakónépesség számának csök-
kenésében jelenik meg, hanem a kulturális örökség 
újratermelő képességének gyengülésében is.

A kulturális turisztikai kínálat összevetése to-
vább erősíti ezt az összefüggést. A magyarorszá-
gi települések intézményesült örökségi elemek-
kel – múzeumokkal, tájházakkal, épített örökségi 
helyszínekkel és országos jelentőségű fesztiválok-
kal – rendelkeznek, amelyek működése kevésbé 
érzékeny a rövid távú demográfiai változásokra. 

Ezzel szemben a bácskai települések kulturális 
kínálata nagyobb arányban épül közösségi rész-
vételre, élő hagyományokra és helyi rendezvé-
nyekre, ezért különösen érzékeny az elvándorlás-
ra és a generációváltás hiányára. Ugyanakkor az 
interjúk azt is jelezték, hogy a kisebbségi létből fa-
kadó erősebb identitástudat és közösségi kohézió 
jelenleg részben ellensúlyozza ezeket a kedvezőt-
len demográfiai folyamatokat.

A kulturális turizmus fenntarthatóságát 
három, egymással szorosan összefüggő de-
mográfiai tényező határozza meg: a népes-
ségmegtartó képesség, a generációk közötti tu-
dásátadás folyamatossága és a helyi közösségek 
társadalmi kohéziója. A kulturális örökség tu-
risztikai értéke ezért nem kizárólag az öröksé-
gi elemek meglététől függ, hanem attól is, hogy 
rendelkezésre áll-e az a közösségi és demo-
gráfiai háttér, amely biztosítani tudja azok hite-
les továbbélését és interpretációját. Ez arra utal, 
hogy a demográfiai reziliencia a kulturális tu-
rizmus hosszú távú versenyképességének egyik 
alapvető feltétele.

A statisztikai elemzések és az interjúk ered-
ményeinek összevetése alapján a legfontosabb 
demográfiai folyamatok és azok kulturális turiz-
musra gyakorolt hatásait az 5. táblázat mutatja.

3.6. VÁLASZOK A KUTATÁSI KÉRDÉSEKRE

A történelmi Nagykunság és a bácskai nagykun te-
lepülések közösségeit elsősorban a gasztronómiai 
hagyományok, a pásztorkultúra, a népi építészet, 
a vallási hagyományok és a kollektív emlékezethez 
kapcsolódó örökségi elemek jellemzik.

5. táblázat
A mintaterületek demográfiai folyamatai és azok hatása a turizmusra

Demográfiai jelenség Karcag – Kisújszállás Bácskossuthfalva – Pacsér Turisztikai jelentőség

Népsűrűség Magasabb, városi 
koncentráció Alacsony, periférikus Kisebb közönség- és önkéntesbázis, korlátozottabb 

kulturális kínálat

Természetes fogyás Erős, kritikus szint Közepes, enyhébb Csökken a hagyományörző közösségek utánpótlása, 
nehezebbé válik a kulturális programok fenntartása

Elöregedés/korfa torzulás Kiemelkedő, kritikus Mérsékeltebb Gyengül a generációk közötti tudásátadás, veszélybe 
kerülnek az immateriális örökségi elemek

Migráció/elvándorlás Fiatal férfiak elvándorlása, 
etnikai betelepülés jelentős

Fiatal férfiak elvándorlása, 
kevés bevándorlás

Csökken a rendezvényszervezésben és 
örökségközvetítésben részt vevő aktív korosztály

Nemi arányeltolódás Fiatal férfiak hiánya, női 
többlet Hasonló, de kevésbé kritikus

A közösségi aktivitás és az önkéntes bázis szerkezete 
átalakulhat, ami befolyásolhatja a hagyományőrző 
rendezvények szervezését és a kulturális örökség 
generációk közötti átadását

Periférikus vs. kis-
középvárosi jelleg

Kis-középvárosi, 
intézményesített 

szolgáltatások

Periférikus, alacsony 
infrastruktúra

Nehezebb az attrakciók hálózatba szervezése és a 
folyamatos turisztikai működés

Forrás: saját szerkesztés
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Az örökség megőrzése és továbbadása ugyan-
akkor eltérő módon valósul meg. A történelmi 
Nagykunságban inkább az intézményesült örök-
ségvédelem, míg a bácskai közösségekben a kö-
zösségi hagyományőrzés és az identitástudat jelent 
erősebb rezilienciaforrást. A nagykun identitás 
mindkét térségben fennmaradt, de a diaszpórá-
ban élő közösségekben a kollektív emlékezet és a 
kisebbségi létből fakadó összetartozás tudatosabb 
identitásőrzést eredményez. 

A kulturális örökség turisztikai hasznosítható-
ságát elsősorban az örökségi elemek értéke, azok 
interpretációja, a turisztikai infrastruktúra, vala-
mint a helyi közösségek demográfiai és társadalmi 
állapota befolyásolja.

A kulturális örökség turisztikai értelmezése 
erősítheti a nagykun közösségek identitását és kul-
turális rezilienciáját, ugyanakkor ennek fenntart-
hatósága a közösségek demográfiai stabilitásától 
és a generációk közötti tudásátadás biztosításától 
függ.

4. Diszkusszió

A kutatás eredményei hozzájárulnak a kulturális 
örökségturizmus és a periférikus térségek rezili-
enciájáról szóló diskurzushoz: a kulturális örök-
ség turisztikai értéke nem kizárólag az örökségi 
elemek meglététől, hanem azok társadalmi be-
ágyazottságától és továbbörökítésének képessé-
gétől függ. A vizsgálat igazolta a korábbi kuta-
tások azon megállapításait, amelyek szerint a 
kulturális örökség a vidéki térségekben egyszer-
re jelent identitásforrást és fejlesztési erőforrást 
(TIMOTHY 2011, RICHARDS 2021), ugyanak-
kor kiegészíti azokat azzal, hogy a demográfi-
ai folyamatokat a kulturális turizmus fenntart-
hatóságának egyik meghatározó tényezőjeként 
értelmezi.

A Nagykunság és a bácskai nagykun közös-
ségek összehasonlítása azt mutatta, hogy a kö-
zös történeti eredet ellenére az örökség fennma-
radásának mechanizmusai eltérőek. A történelmi 
központi térségekben az örökség megőrzése első-
sorban intézményi keretek között történik, míg a 
diaszpóraközösségek esetében az identitás tuda-
tosabb fenntartása és a közösségi kohézió játszik 
meghatározó szerepet. Ez az eredmény árnyalja 
azt a gyakori feltételezést, hogy a kisebbségi vagy 
periférikus helyzet automatikusan az örökség eró-
ziójához vezet; bizonyos esetekben éppen a veszé-
lyeztetettség érzése erősítheti az identitásalapú 
örökségvédelmet.

A kutatás egyik legfontosabb megállapítá-
sa, hogy a kulturális turizmus rezilienciája szo-
ros kapcsolatban áll a demográfiai rezilienciával. 

A népességfogyás, az elöregedés és a fiatal gene-
rációk elvándorlása nem csupán társadalmi prob-
léma, hanem közvetlen veszélyt jelent az immate-
riális örökség továbbadására is. A hagyományőrző 
tevékenységek, fesztiválok és közösségi esemé-
nyek fenntartása ugyanis aktív helyi szereplőket 
igényel. Ez alapján a kulturális turizmus fejlesz-
tése önmagában nem elegendő a periférikus tér-
ségek revitalizációjához; annak a helyi közösségek 
megtartását és generációs megújulását támogató 
komplex területfejlesztési stratégiákba kell illesz-
kednie.

A kutatás továbbá rámutatott arra, hogy a ha-
táron átnyúló kulturális örökség nem csupán kö-
zös múltként értelmezhető, hanem turisztikai 
együttműködési lehetőségként is. A Nagykunság 
és Bácska közötti történeti migrációs kapcsolatok 
tematikus kulturális útvonalak, közös rendezvé-
nyek és digitális örökségi platformok alapját ké-
pezhetik. A közös narratíva kialakítása ugyan-
akkor érzékeny interpretációt igényel, amely 
nem homogenizálja a közösségeket, hanem be-
mutatja az örökség helyi adaptációinak különb-
ségeit is.

5. Következtetések

A kutatás igazolta, hogy a nagykun kulturális örök-
ség jelentős, de eltérő módon hasznosítható turisz-
tikai erőforrást jelent a történelmi Nagykunság és a 
bácskai közösségek számára. Az eredmények alap-
ján a kulturális örökség turisztikai értékét nem-
csak az épített és tárgyi örökségi elemek, hanem 
elsősorban az azokat hordozó közösségek identitá-
sa, tudásátadási képessége és társadalmi rezilienci-
ája határozza meg.

A kutatás legfontosabb tudományos hozzájáru-
lása annak igazolása, hogy a kulturális turizmus 
fenntarthatóságának egyik alapfeltétele a demo-
gráfiai stabilitás. A népességfogyás, az elöregedés 
és az elvándorlás hosszú távon nemcsak a helyi tár-
sadalmakat gyengíti, hanem az immateriális kul-
turális örökség fennmaradását és turisztikai inter-
pretációját is veszélyezteti.

A vizsgálat gyakorlati következtetése, hogy 
a nagykun örökség turisztikai fejlesztése során a 
hangsúlyt nem csupán új attrakciók létrehozásá-
ra, hanem a meglévő kulturális értékek közösségi 
alapú bemutatására, generációk közötti átadására 
és határon átnyúló együttműködések kialakításá-
ra kell helyezni. A digitális örökségközvetítés, a te-
matikus útvonalak és az élményalapú interpretá-
ció olyan eszközök lehetnek, amelyek növelhetik a 
nagykun kulturális örökség láthatóságát és hozzá-
járulhatnak a periférikus térségek kulturális rezili-
enciájának erősítéséhez.
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