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El6sz6/Foreword

El6sz6 a Turizmus Bulletin sarospataki konferenciahoz
kapcsolodo tematikus szamahoz

Szerz6: Rozgonyiné Drotar Nikolett'

A Tokaj-Hegyalja Egyetemen 2025-ben masodik alkalommal kertilt megrendezésre a Bor-gasztro, kulturd-
lis-valldsi és aktiv turisztikai konferencia. A konferencia témajanak kivalasztasat Tokaj-Hegyalja turisztikai
kinalata inspiralta. A térség évszézados borkészitési hagyomanyokkal rendelkezik. Turisztikai ismertsé-
gét, vonzerejét, imazsat a tokaji aszu jelenti. Az elmult években folyamatosan érkeznek haszid zsid6 val-
lasi turistak Tokaj-Hegyalja egykori csodarabbijai sirjainak meglatogatasara. Napjainkra nyugodtan allit-
hatjuk, hogy négy telepiilés (Mad, Bodrogkeresztur, Satoraljatjhely és Olaszliszka) felkertilt a nemzetkozi
zsid6 vallasi turizmus térképére. A hazai turisztikai fejlesztéseknek koszonhet6en jelent6s beruhazasok
torténtek az aktiv turizmus infrastruktdrdjaban, ami indokolta, hogy a konferencia témadja az aktiv tu-
rizmussal béviiljon.

A hazai és nemzetkozi kutatohelyek el6adéi mintegy félszaz eléadas keretében szamoltak be a konfe-
rencia f6bb témaihoz kapcsol6dé kutatasi eredményeikrél. A masodik alkalommal megrendezett tanacs-
kozas lehetGséget biztositott az oktatdk, kutatok kozotti eszmecserére, egytittmiikodésre, kozos kutatési
programok el6készitésére. A Tokaj-Hegyalja Egyetem hallgat6i szdmara méd nyilt, hogy a tankényvek-
bél és a szakirodalombol mér ismert gondolkodékat személyesen is megismerjék, az el6adasok révén ra-
hangolédjanak egy-egy aktudlis téma alaposabb megismerésére el6segitve a szakdolgozati és a tudoma-
nyos diakkori munkaik hatékony témavalasztasat.

A kutatasi eredmények bemutatdsa a térség turisztikai fejlédését is segiti. A bor-, kulturélis, valla-
si és aktiv turisztikai termékekrél elhangzott el6adasok tapasztalata pozitiv mintaként szolgalhat Tokaj-
Hegyalja turisztikai fejlesztéséhez.

A 2024-ben megkezdett konferenciasorozat el6segiti az oktatéi egytittmtikodést, a hallgaték szakmai
fejlodését és otletekkel, lehetoségekkel jarul hozza a térség turisztikai helyzetelemzéséhez, fejlesztésé-
hez. A Tokaj-Hegyalja Egyetem e harom tényezé&t figyelembe véve tdmogatja a tudomanyos konferencia
megszervezését, a lektordlt tanulmanyok rangos folyéiratokban valé megjelenését. A 2025-ben elhang-
zott el6adasok alapjan késziilt hat legkival6bb tanulmany olvashaté a Turizmus Bulletin 2026. évi 3. sza-
maban.

"egyetemi docens, Tokaj-Hegyalja Egyetem, drotar.nikolett@unithe.hu, https://orcid.org/0000-0002-0456-7974
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Exploring the influence of recreational active tourism

on happiness

A rekreacios célu aktiv turizmus és a boldogsag

kapcsolata

Authors: Cem Yesilyurt'- Ali Bagdadi?

Growing global concerns regarding health, well-being and quality of life have reshaped tourism demand
patterns. Recreational active tourism has emerged as an alternative tourism type, offering physical and
psychological benefits to participants. This study aims to examine the relationship between recreational
active tourism and happiness by synthesizing academic literature. Adopting a qualitative approach, the
study is designed as a narrative literature review based on secondary data sources. Of 200 articles reviewed,
5T were selected for the final sample. The findings indicate that participation in recreational active tourism
contributes to happiness and mental well-being by reducing stress, enhancing emotional balance, fostering
social interaction and supporting self-actualization. The results further suggest that active tourism should
be regarded as a supportive tool for public health, sustainable tourism development and quality-of-life
enhancement.

Az egészseg, a jollét és az életmindséqg iranti vilagszerte novekvd figyelem jelentdsen atalakitotta a
turisztikai keresletet. A rekreacios cél aktiv turizmus olyan alternativ turisztikai formava valt, amely
egyarant kedvezé hatést gyakorolhat a résztvevdk fizikai és lelki egészségére. A tanulmany célja, hogy
avonatkozd szakirodalom 6sszegzésével feltarja a rekreacids céld aktiv turizmus és a boldogsag kozotti
kapcsolatot. A kvalitativ kutatas masodlagos forrasokra épulé narrativ szakirodalmi attekintés keretében
valosult meg. A 200 attekintett tanulmany kézdl 51 kertlt be a végleges mintaba. Az eredmények
szerint a rekreacios célu aktiv turizmusban vald részvétel a stressz csdkkentésével, az érzelmi egyensuly
erésitésével, a tarsas kapcsolatok elémozditasaval és az Gnmegvaldsitas tamogatasaval jarul hozza
a boldogsaghoz és a mentélis jolléthez. Mindezek alapjan az aktiv turizmus a kézegészségugy, a

fenntarthato turizmusfejlesztés és az életminéség javitasanak hatékony tamogatd eszkdze lehet.

Beérkezett/Received: 2026. 03. 28. Elfogadva/Accepted: 2026. 08. 27.

Keywords: active tourism, recreation, happiness,
well-being, quality of life.

Kulcsszavak: aktiv turizmus, rekreacio, boldogséag,
jollét, életmindség.

1. Introduction

Concerns related to health and well-being have be-

come a dominant global trend in contemporary so- :

cieties. Rapid industrialization and intensive urban-

ization have significantly altered daily life, exposing !

individuals to persistent stress, psychological pres-
sure, and mental fatigue. As a response to these

conditions, people increasingly turn to recreational !

activities as a means of restoring psychological bal-
ance and improving overall quality of life.

Previous research suggests that individuals at-

. tempting to adapt to modern urban lifestyles re-

quire systematic outlets for releasing accumulated

. tension in order to maintain psychological stability

(FEATHER-SHAW 1999).
Within this context, leisure industries par-

. ticularly tourism, recreation, and sport have

expanded rapidly, offering structured oppor-
tunities for physical and mental regeneration.
Despite the well-documented health benefits
of physical activity, physical inactivity remains
widespread and continues to increase globally
(REICHERT et al. 2007). While time constraints
are often cited as the primary barrier to partici-
pation in recreational physical activity, empirical

. evidence indicates that motivational deficits play

"associate professor, Adiyaman University, Turkey, cyesilyurt@adiyaman.edu.tr, https://orcid.org/0000-0003-2193-5406
?lecturer, University of Tokaj, bagdadi.ali@unithe.hu, https://orcid.org/0000-0002-7684-896X
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a more decisive role than objective time limita- |
¢ mass tourism, it differs substantially in terms of

Consequently, participation in regular physical |
activity during adulthood has become increasingly
common, a trend that is reflected in the growth |
of sport-related markets. One notable development
within this transformation is active tourism, which
refers to tourism experiences centered on physical :
activities performed in natural or semi-natural
environments within a destination (ARAUJO VILA
etal. 2019). As individuals become more concerned |
with health, longevity, and life satisfaction, tourism | ORGANIZATION (2014), one of the primary
experiences that integrate physical activity, nature, |
and personal fulfillment have gained strategic !
importance. Improvements in life expectancy :
and living standards have further encouraged !
¢ withnatural and cultural environments, prompting
social interaction, and travel-related experiences
- products. Since the 1990s, a new travel philosophy
While numerous studies have extensively :

tions (REICHERT et al. 2007).

individuals to seek self-realization through leisure,
(PEREZ MUNOZ et al. 2015).

examined the physiological benefits of physical
activity particularly its role in cardiovascular
health and disease prevention comparatively
fewer studies have focused on its psychological
outcomes within a tourism context. This literature

review aims to address this gap by synthesizing :
existing research on the relationship between :
participation in recreational active tourism and :

individuals’ mental well-being and happiness.
Given that physical inactivity contributes not
only to physical illness but also to declining
levels of subjective well-being, understanding the
happiness-enhancing potential of active tourism

is of both academic and practical relevance. By : v
highlighting the psychological benefits associated | and nature-based exploration (ARAUJO VILA et
with active tourism participation, this study seeks !

to contribute to the broader discourse on health-

oriented tourism development.

Accordingly, the study addresses the following
research question: Does recreational active tourism
have an effect on subjective well-being?

2. Active tourism

being has significantly reshaped tourism demand
patterns. Recent improvements in quality of life
and life expectancy have encouraged individuals to
pursue self-fulfillment across personal, social, and
leisure-related domains. Within the framework of

postmodern tourism, active tourism has emerged !
as a particularly relevant form of travel, cateringtoa !
new generation of tourists seeking novel, authentic, !

and multisensory experiences (FRAIZ et al. 2020).
Active tourism is commonly categorized as a sub-

type of alternative or adventure tourism, alongside :

ecotourism and special-interest tourism. Unlike

organization, human resource requirements, and
the nature of the tourism product offered. Active
tourism involves a wide range of activities that
require physical effort and, in many cases, a basic
level of physical training. The increasing popularity
of such experiences is closely linked to broader
societal trends emphasizing health, fitness, and
active lifestyles (ARAUJO VILA et al. 2019).
According to the WORLD TOURISM

driving forces behind the growth of adventure
and active tourism is the combined effect of
urbanization and digitalization. These processes
have intensified individuals” desire to reconnect

demand for authentic, experience-based tourism

has evolved that integrates adventure, ecotourism,
and cultural exploration. This approach commonly
referred to as active tourism aims to combine
recreation and education while generating benefits
for both tourists and host destinations (IATU et al.
2011). In recent years, active tourism has attracted
increasing attention as a strategy with the potential
to promote physical activity among the general
population. By integrating leisure time, interaction
with the environment, and subjective well-being,
this approach may contribute to the pursuit of
physically active alternatives (PEREZ-ARANDA
et al. 2021). Active tourism encompasses a broad
spectrum of outdoor activities that require physical
exertion, including hiking, cycling, water sports,

al. 2019). Such activities are typically concentrated
in rural or natural areas where the natural
environment itself constitutes a core attraction
(BUCKLEY 2010, FREDMAN-MARGARYAN
2014). One of the primary appeals of active tourism
lies in the opportunity for direct interaction with
nature, which may contribute to stress reduction

- and psychological renewal (ANNERSTEDT et al.
: 2010, VARGANE GALICZ-DAVID 2024).
Growing global concern for health and well- :

Empirical studies indicate that demand for
nature-based recreational activities has increased
significantly in regions endowed with rich natural
resources (DAX-TAMME 2022). Participants
in active tourism may be motivated by diverse
factors, including relaxation, social interaction,
and discovery (BICHLER-PETERS 2021). These
motivations highlight the multifaceted nature of
active tourism, positioning it not only as a form of
physical activity but also as a broader recreational
experience contributing to mental restoration and
personal development.

6 TURIZMUS BULLETIN XXVI. évfolyam 3. szam (2026) — DOI: 10.14267/TURBULL.2026v26n3.1



3. Active Tourism and Happiness

of life satisfaction, emotional balance,

and relaxation (as cited in NODDINGS 2003).
From this perspective,
recreational active tourism

value on how they utilize their leisure time, and
participation in recreational sport and physical
activities during free time has risen steadily.
Engagement in recreational sports satisfies a
wide range of personal needs, including physical

health improvement, mental well-being, social :
interaction, personal skill development, creativity,
happiness :

work performance, and overall
(KARAKUCUK 2008). Accordingly, sport and
physical activity have evolved into socially valued
practices due to their demonstrated benefits for
both medical health and subjective well-being
(SEIPPEL 2006).

Active tourism activities provide individuals :
with opportunities to escape cognitive fatigue and
psychological overload associated with modern |
: (JENNINGS 2007). These outcomes align closely

lifestyles. The relationship between leisure time and
psychological needs is closely linked to how leisure
is structured and experienced. When psychological
needs remain unmet, stress intensifies and well-
being deteriorates; conversely, when these needs
are fulfilled through meaningful leisure activities,

individuals experience enhanced happiness and
emotional balance (AMMAN et al. 2010). This
dynamic underscores the mental health significance :

of engaging in active tourism during leisure time.
Interaction ~ with natural environments
constitutes a particularly important dimension
of active tourism experiences. PRETTY (2004)
conceptualized three levels of human-nature

interaction. The first involves passive exposure to |
nature, such as viewing natural landscapes through !

windows, television, or printed media. The second : (KARAKUCUK 2008). Consequently, participation

level includes incidental interaction with nature
while engaging in other activities, for example

cycling through natural surroundings or spending

Mihelytanulmanyok/Research papers

. time in a park. The third and most immersive
¢ level entails active participation in nature-based
Happiness represents a fundamental human |
aspiration and has become a central concept within
the field of positive psychology. In contemporary !
academic discourse, happiness is frequently used '
interchangeably with psychological well-being, :
emphasizing individuals’ subjective evaluations
and
personal fulfillment (DIENER 2000). Philosophical
perspectives on happiness have long highlighted :
the importance of recreation, pleasure, and leisure | being. According to DECI and RYAN (2000), the
activities as essential components of a balanced life. :
For instance, Hume conceptualized happiness as a
state supported by humor, recreation, enjoyment, :
. states. Within this framework, need satisfaction
participation in |
emerges as a |
significant contributor to individual happiness.
In modern societies, individuals place increasing

activities, such as gardening, hiking, running,
or outdoor exploration. Empirical evidence
consistently demonstrates that all three levels
contribute positively to mental health, with active
engagement yielding the strongest psychological
benefits (PRETTY 2004).

Theoretical frameworks rooted in self-
determination theory further clarify the link
between active tourism participation and well-

fulfillment of basic psychological needs autonomy,
competence, and relatedness is directly associated
with fluctuations in individuals’ psychological

functions as a mediating mechanism between
activity participation and well-being outcomes.
Empirical studies support this assumption,
emphasizing that recreational activities enhance
well-being primarily by satisfying underlying
psychological needs rather than through physical
exertion alone (NEWMAN et al. 2014). The
relationship between active tourism, health, and
subjective well-being should be considered within
the broader conceptual framework of health-
oriented tourism, where the boundaries between
wellness, health tourism, and other tourism
products require careful conceptual clarification
(RUSZINKO-DONKA 2019).

Active tourism activities undertaken during
leisure time possess significant potential to
enhance overall quality of life (TORKILDSEN
2005). Recreational sports refresh individuals’
mental attitudes, restore emotional energy,
and positively reshape perspectives on life

with Maslow’s hierarchy of needs, particularly
with the upper-level needs associated with self-
actualization. Recreation enables individuals to
satisfy physiological needs through movement
while simultaneously strengthening social bonds,
fostering creativity, and facilitating personal
growth (SEVIL 2012).

Self-actualization, positioned at the apex of
Maslow’s hierarchy, refers to realizing one’s full
potential and experiencing life in a meaningful
and fulfilling manner. Recreational and active
tourism activities closely correspond to this
objective, as they provide environments in which
individuals can explore personal limits, develop
competencies, and experience intrinsic satisfaction

in active tourism may be interpreted not merely
as a leisure choice but as a mechanism supporting
holistic well-being and long-term happiness.

DOI:10.14267/TURBULL.2026v26n3.1- TURIZMUS BULLETIN XXVI. évfolyam 3. szam (2026) 7
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The physical and psychological health benefits
of active tourism have been discussed. However, '
it should be noted that, while many people adopt !
sedentary lifestyles and remain physically inactive,
others may participate in active tourism activities |
and experience temporary improvements in !
psychological well-being without sustaining an :
active lifestyle. Thus, the concept of “motivation”
becomes particularly important. For individuals to
adopt an active lifestyle and continuously improve
their physical and psychological health, they need
high levels of motivation. Evidence from Hungary :
further indicates that active tourism participation :
is shaped not only by travel habits and previous !
therefore, :
motivational factors should be considered when
effects of '
active tourism (MARTONNE MATHE-CSASZAR

experiences but also motivations;

evaluating the long-term well-being
2019).

main types of motivation. Intrinsic motivation
refers to engagement in sport for pleasure and
enjoyment. Whereas extrinsic motivation refers to
participation to obtain tangible benefits, such as
financialrewards or social prestige (VALLERAND-

LOSIER 1999). According to Self-Determination
Theory, types of motivation vary according to the :
degree of self-determination underlying behaviour

(PELLETIER et al. 1998). These can be classified
into three broad categories: intrinsic motivation,
extrinsic motivation, and amotivation.

Individuals who are intrinsically motivated are
highly motivated and are more likely to continue
participating in recreational sports through active

al. 1998). These three dimensions of motivation
are arranged along a continuum, ranging from a
lack of regulation to fully internalised regulation.
Intrinsic motivation refers to initiating an activity
that is inherently interesting without feeling

externally compelled or pressured, and with a full :
sense of choice (DECI-RYAN 1989). Individuals
¢ 51 were selected for the final review based on

with intrinsic motivation have an internal desire
to improve their competence in the activities they
undertake and possess the ability to regulate their
own behaviour in order to achieve success (SOYER
et al. 2010).

Although intrinsic motivation is important,
individuals cannot always act solely on this
motivation. Therefore,

intrinsic motivation, extrinsic motivation refers to
performing an activity not for its inherent value,

but to achieve a particular outcome (PELLETIER et :

VALLERAND et al. (1987) distinguish two

al. 1995). At the least autonomous level behaviour
is externally regulated. Individuals engage in such
behaviour in response to an external demand or to
obtain an anticipated reward (RYAN-DECI 2000b).

According to deCHARMS (1968), when
individuals perceive their behaviour as externally
regulated, they generally do not internalise it and
may become alienated from it (KINDAP TEPE
2011). For example, if an individual participates
in recreational cycling because family members
pressure them to lose weight, they may not adopt
the activity as their own and may become alienated
from it. Consequently, externally motivated
individuals may not continue active tourism and,
therefore, may be unable to sustain its physical and
psychological benefits. Amotivated individuals,
may not participate at all because they lack the
motivation to do so.

Governments and policymakers seeking to
encourage active tourism to improve physical
and psychological health should not overlook
motivation. They should avoid relying on coercion
or external pressure. Instead, they should
encourage people to internalise and voluntarily
adopt active tourism, thereby fostering intrinsic
motivation.

4. Methodology

This study adopts a qualitative research approach
and is designed as a traditional narrative literature
review using a structured synthesis of relevant
academic literature. A comprehensive literature

. review was conducted between 10 October 2025
tourism. In contrast, individuals with extrinsic | and 15
motivation are generally considered to be less self- :

determined (DECI-RYAN 1985, PELLETIER et

November 2025 across the Cochrane
Library, PubMed, ScienceDirect, Web of Science,
EBSCOhost, Embase/Elsevier, and Google Scholar.
Combinations of the keywords “active tourism,”
“recreation,” “happiness,” “well-being,” and
“quality of life” were used. Priority was given
to recent publications, while studies published
before 2010 were included only if they constituted
seminal works or key primary sources. Of the 200
articles identified through the database searches,

their relevance to the research topic and the stated
publication criteria.

The literature review followed a structured
synthesis approach, aiming to integrate studies
directly related to recreational active tourism and

¢ happiness. The analysis focused on recurring
the following section !
addresses extrinsic motivation. In contrast to !

theoretical perspectives, empirical findings, and
conceptual relationships within the existing
literature. Peer-reviewed journal articles, academic
books, and institutional reports were considered
based on their relevance to the psychological,

8 TURIZMUS BULLETIN XXVI. évfolyam 3. szam (2026) — DOI: 10.14267/TURBULL.2026v26n3.1



social,
tourism participation.

to theoretical frameworks,

(3) social connectedness and
experience, and (4) autonomy,
and self-actualization. These themes were not

patterns across the literature.

5. Findings and synthesis
of the literature

5.1. THEME 1: PHYSICAL ACTIVITY AS A
PATHWAY TO PSYCHOLOGICAL WELL-BEING

The reviewed literature consistently indicates that
physical activity embedded within active tourism
contributes positively to subjective well-being.
Participation in activities such as hiking, cycling,
trekking, and other forms of outdoor recreation is

associated with reduced stress, improved emotional :
. therefore represents a key contextual factor that
psychological resilience. Unlike sedentary leisure
activities, active tourism involves bodily movement '

balance, enhanced positive affect, and stronger

and physical exertion, thereby supporting both
physical health and psychological well-being.
Sustained participation in physical activity
has been widely recognised as an important
determinant of health throughout the life course

(ARAUJO VILA et al. 2019). In the context of active |
tourism, physical activity appears to generate
benefits not only through improvements in fitness |

but also through its restorative and emotionally
rewarding effects. The literature suggests that
the happiness-enhancing potential of active
tourism is partly explained by the outcomes
of regular physical activity, including healthier

lifestyle practices, stress reduction, and improved !

emotional functioning.

contribution of active tourism to happiness
extends beyond recreational enjoyment. Physical

participation constitutes a central mechanism

and health-related outcomes of active

Mihelytanulmanyok/Research papers

through which individuals may experience

. improved mental well-being, emotional balance,

Following selection, the studies were reviewed |
and synthesized. Particular attention was given
methodological
approaches, and key findings addressing the
relationship between physical activity, leisure :
participation, and subjective well-being. Thematic
synthesis was conducted through an inductive :
coding process. Recurrent concepts, findings, and
theoretical explanations related to active tourism :
and happiness were identified and coded. Similar
codes were grouped into broader -categories,
from which four overarching themes emerged: (1) !
physical activity and psychological well-being, (2) :
nature connection and psychological restoration,
community
competence, !
. tourism appear to be particularly strong when
predetermined but emerged from recurring :

and life satisfaction.

5.2. THEME 2: NATURE CONNECTION AND
PSYCHOLOGICAL RESTORATION

A second recurring theme concerns the role of
natural environments in promoting psychological
restoration. Active tourism typically occurs
in natural or semi-natural settings in which
individuals directly interact with landscapes,
ecosystems, forests, mountains, coastal areas, and
other outdoor environments. Previous studies
indicate that these interactions may reduce mental
fatigue, facilitate emotional recovery, and enhance
overall well-being.

The psychological benefits of nature-based

tourists actively engage with the environment
through activities such as hiking, cycling, walking,
camping, and outdoor exploration, rather than
merely observing nature passively. Meaningful
engagement with natural environments can
promote psychological restoration while also

. strengthening individuals’ sense of connection with
i nature. Recent tourism research similarly identifies
¢ nature affiliation and nature connectedness as

important mechanisms through which tourism
experiences can influence well-being.

Synthesis. The literature demonstrates that
active tourism may enhance happiness not only
through physical movement itself, but also through
immersion in natural environments. Nature

can amplify the well-being outcomes associated
with active tourism experiences.

5.3. THEME 3: SOCIAL CONNECTEDNESS AND
COMMUNITY EXPERIENCE

The reviewed studies emphasise that active tourism
can facilitate social interaction and strengthen
interpersonalrelationships. Participationfrequently
takes place in groups, clubs, guided tours, outdoor
communities, or community-based tourism
settings. These contexts create opportunities for
social support, shared experiences, cooperation,
and a sense of belonging.

Social interaction can contribute to emotional
well-being by reducing feelings of isolation and

¢ increasing individuals’ perceived connectedness
Synthesis. The evidence suggests that the !

with others. Shared tourism experiences may
also strengthen travel companionship and create
meaningful connections with local people and
communities. Such social dimensions indicate
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that active tourism has both recreational and
relational value, reinforcing its multidimensional '
¢ The thematic synthesis indicates that recreational
tourist well-being identifies travel companionship, :
interaction with local people, and affiliation with :

contribution to subjective well-being. Research on

nature as central aspects of visitors” well-being
experiences.

Synthesis. The evidence suggests that the
in nature.

social Shared experiences,

being.

SELF-ACTUALISATION

need satisfaction. Drawing on Self-Determination
Theory, active tourism may satisfy three
fundamental psychological needs: autonomy,
competence, and relatedness. Participants often
choose activities voluntarily, develop new skills,

overcome physical or psychological challenges,

and experience a sense of achievement.

Active tourism can support autonomy because
individuals often select destinations, activities,
levels of challenge, and participation patterns
according to their own preferences. It can foster
competence enabling participants to acquire and
improve skills, such as hiking, cycling, navigation,

climbing, or outdoor survival. Relatedness may :
be fulfilled through interactions with travel :
guides, and |
natural environments. Research in adventure and

companions, local communities,
nature-based tourism has similarly identified the
satisfaction of autonomy, competence, relatedness,
and nature connectedness as mechanisms
associated with both hedonic and eudaimonic well-
being.

Furthermore, active tourism is closely related to

discovery, challenge, reflection, and the realisation
of individual potential. These experiences may
move the benefits of active tourism beyond short-
term pleasure and contribute to more enduring
forms of psychological well-being.

Synthesis. The literature indicates that active
tourism may contribute to happiness by satisfying :
core psychological needs and supporting personal :

development. This mechanism extends beyond
temporary enjoyment and may promote more
sustainable forms of subjective well-being.

5.5. INTEGRATED FINDINGS

active tourism can influence subjective well-
being through four interrelated mechanisms:

. physical activity, nature connectedness, social
. interaction, and psychological need satisfaction.
. These mechanisms should not be understood as
happiness outcomes of active tourism are partly
social
support, and interpersonal connections constitute :
important pathways through which participation :
in active tourism may enhance subjective well- |

independent processes. Instead, they may operate
simultaneously and reinforce one another.

For example, a participant who joins a guided
cycling tour in a natural setting may benefit from
physical exercise, restorative exposure to nature,

. interaction with fellow participants, and a sense
. of competence gained through completing a
5.4. THEME 4: AUTONOMY, COMPETENCE, AND  challenging route. In this respect, active tourism
¢ represents a multidimensional experience rather
¢ than merely a form of physical recreation.

The final theme emerging from the literature :

concerns personal development and psychological :

The reviewed literature also suggests that
happiness and well-being cannot be adequately
explained by economic indicators, such as
income or material prosperity, alone. Non-
material dimensions - including psychological
health, emotional balance, meaningful leisure,
social connectedness, and opportunities for self-
development - are increasingly recognised as

. significant components of subjective well-being.
: Within this broader perspective, recreational

active tourism emerges as a potentially important
contributor to both physical and psychological
health.

6. Implications for research,
practice, and policy

The findings suggest several implications for future
research, tourism management, and public policy.
Future studies should move beyond descriptive
assessments of active tourism participation and
examine the mechanisms through which active
tourism affects subjective well-being. In particular,
research should investigate the mediating

. roles of psychological need satisfaction, nature
Maslow’s concept of self-actualisation becauseitcan !
provide opportunities for personal growth, self- |

connectedness, social interaction, and motivation.
Longitudinal designs and mixed-method research
would be especially valuable for examining long-
term well-being outcomes and possible causal
relationships.

From a practical perspective, destination
managers and tourism providers should design
active tourism products that emphasise not
only physical participation but also emotional,
social, and experiential value. Guided nature-
based activities, opportunities for community
interaction, skill-building experiences, and

¢ reflective elements may strengthen tourists’
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psychological benefits and overall satisfaction.
Positioning active tourism as a well-being-
enhancing experience, rather than solely as an |
adventure-oriented product, may further increase
- rather than direct cause-and-effect relationships.

Atthe policylevel, integrating active tourisminto
public-health and sustainable-tourism strategies :
may offer a promising direction. Policymakers can
support infrastructure that enables safe, inclusive,
responsible :
participation in nature-based physical activities, :
particularly in rural and peri-urban areas.
Educational initiatives aimed at local communities
may also increase awareness of the health, social, !
environmental, and economic benefits associated :
with active tourism. Such initiatives may strengthen
local support, destination loyalty, and long-term |
sustainability. The model (Figure 1) illustrates :

its appeal and societal relevance.

accessible, and environmentally

that recreational active tourism contributes to

physical activity, nature connectedness, social
interaction, and psychological need satisfaction
(autonomy, competence, and relatedness). These
mechanisms collectively enhance subjective well-
being, which ultimately leads to higher levels of
happiness.

Figure 1

Conceptual model of the relationship between
recreational active tourism and happiness

[ Recreational Active Tourism ]

Mediating Mechanisms
* Physical Activity
e Nature Connectedness
* Social Interaction
* Psychological Need Satisfaction

{ Subjective Well-Being ]

Y

Source: authors’ own elaboration

7. Limitations

This study has several limitations that should
be acknowledged. First, as a narrative literature
review, the study does not follow the strict
inclusion and exclusion procedures of a fully

systematic review. Consequently, the selection :
and interpretation of sources may be influenced '

by researcher judgment despite efforts to include - deCHARMS, R. (1968): Personal causation: The

a broad range of relevant literature. Second, the
synthesized findings are based on previously

published studies and therefore do not allow

Mihelytanulmanyok/Research papers

causal conclusions to be drawn regarding the
relationship between recreational active tourism
and happiness. The study identifies associations
and recurring patterns reported in the literature

Third, active tourism encompasses a diverse range
of activities, including hiking, cycling, adventure
sports, and water-based recreation, whose effects
on well-being may vary substantially. Furthermore,
cultural, geographical, and regional differences,
as well as participant characteristics such as age,
gender, and motivational orientation, may influence
the outcomes reported in previous studies. Future
research employing systematic review methods,
meta-analyses, and longitudinal empirical
designs would provide a more comprehensive
understanding of these variations. Future studies
should also examine whether the happiness-

. enhancing effects of active tourism differ across
happiness through four mediating mechanisms:

demographic groups, levels of experience, and
motivational profiles.
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A szuvenirek szerepe a vallasi turizmusban

The role of souvenirs in religious tourism

Szerz6: Tomaori Mihaly'

Atanulmany avallasiturizmusbanrészt vevék kegy- és ajandéktargy-vasarlasi szokasait és motivacioit
vizsgélja egy kérddives felmérés eredményei alapjan. A kutatas célja az volt, hogy feltarja a latogatok
szuvenirvaséarlasainak gyakorisédgat, helyszineit, az arra forditott 6sszegeket, a legkeresettebb
termékeket, illetve az arucikkek kivalasztasat meghatarozé tényezdket. Az eredmények szerint a
szuvenirvasarlas a vallasi turizmus szerves része, amelynek elsdédleges inditéka olyan targyak
beszerzése, amelyek révén felidézhetd az utazas vagy zarandoklat élménye. Emellett fontos szerepet
jatszik az ajandékozas, illetve a valladsos identitas kifejezése, megélése is. A legkeresettebb termékek
azt mutatjak, hogy a keresletben a szakralis (példaul rézsafuzér) és profan (példaul hitéméagnes)
motivumok egyarant tetten érhetdk. A kutatads eredményei segitséget nyuljthatnak a kegyhelyek
menedzsmentje szamara a latogatdi igényekhez igazodd termékfejlesztési stratégiak kialakitasdhoz.

This study examines souvenir purchasing habits and motivations of participants in religious tourism
based on the results of a questionnaire survey. The research aimed to explore the frequency of
visitors' souvenir purchases, their spending, the shopping locations, the most popular products and
the factors determining product selection. The findings indicate that souvenir consumption is an
integral component of religious tourism, primarily motivated by the acquisition of items that help
recall the experience of the trip or pilgrimage. In addition, gift-giving, as well as the expression and
experience of religious identity, also plays an important role. The most popular products suggest that
both sacred (e.g. rosaries) and profane (e.g. refrigerator magnets) motifs are present in consumer
demand. The results of the study may assist the management of pilgrimage sites in developing

product development strategies tailored to visitors’ needs.

Beérkezett/Received: 2026. 03. 28. Elfogadva/Accepted: 2026. 07. 25.

Kulcsszavak: vallasi turizmus, szuvenir, fogyasztoi
magatartas, kegytargyak, zarandoklat.
Keywords: religious tourism, souvenir, consumer
behaviour, sacred objects, pilgrimage.

1. Bevezetés

A vallasi turizmus - amely alatt alapvetéen a meg-
szokott kornyezeten kiviilre irdanyuld vallasi indit-
tatdst utazasokat értjilk - a turizmus egyik legé-
sibb formaja (RINSCHEDE 1992, CSAPO 2024).

Napjainkban a vallasi turizmus a motivaciok és

élmények Osszetettsége kovetkeztében egy olyan
spektrumként értelmezhets, amelynek egyik vé-

gén a vallasos hithez legszorosabban kapcsol6d6

zardndokturizmus, a masikon pedig a szekularis/
vilagi turizmus talalhat6, amelyben a résztvevok a

vallasos helyszinek irant is érdeklédést mutatnak, :

de ez szamukra nem bir kitiintetett jelentéség-

gel mas attrakciokkal dsszehasonlitva (COLLINS-
KREINER 2010, CSAPO 2024). A vallasi turizmus

. - iranyuljon az varosias vagy vidéki térségekbe -

sikerének egyik letéteményese a szolgéltatok és a
desztindciémenedzsment szoros egyiittmtikodése

. (SEBREK et al. 2024).

A vasérlas a turistak egyik leggyakoribb te-
vékenysége, a szuvenirek pedig a legkereset-

. tebb arucikkek kozé tartoznak (TIMOTHY 2005).

Egyes forrasok szerint a modern kori szuveni-

. rek eredete a keresztény zarandoklatokra vezet-

het6 vissza, melyek soran az utazok a szentekhez
(példaul ikonok, talizmanok), illetve szent helyek-
hez (példaul Réma, Szentfold) kapcsolodoé relikvi-
akat gytjtottek és hoztak magukkal. Ilyen szuve-
nirnek szamitottak példaul a kovek, a fold, a viz,
a levelek, a templomokroél és/vagy szobrokrol le-
tort darabkak. Bar ezek a targyak napjainkban is
szuvenirekként funkcionalhatnak, a turizmus to-
megessé valasdval parhuzamosan kialakult egy
kifejezetten turisztikai emléktargyak el6allitasa-
ra szakosodott ipardg (SWANSON-TIMOTHY
2012).

"egyetemi docens, Nyiregyhazi Egyetem, tomori.mihaly@nye.hu, http://orcid.org/0000-0001-8691-3086
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Noha a turizmus szakirodalma a szuvenirek
fogyasztasdnak szamos aspektusat tarta mar fel,
¢ tudat enyhitése, masokrdl valé gondoskodas)
kéasokra, funkciokra, illetve az autentikussagra
(LI 2023), a vallasi turizmus kontextusaban e té- = funkcidja van (MITEV et al. 2017). NOTERMANS
makor vizsgélata eddig meglehetdsen kevés teret : és KOMMERS (2020) kutatasa alapjan az Afrika
kapott (MOIRA et al. 2019). Eppen ezért a jelen
tanulmany célja, hogy egy kérdéives felmérés ré-
vén feltarja a hazai vallasi turizmusban részt vevok
szuvenirvasarlasi szokasait és motivaciéit, hozzaja- !
rulva a vallsi turizmus és a szuvenirek fogyaszta- :
sa kozotti kapesolat arnyaltabb értelmezéséhez. E
célkittizéssel vsszhangban a tanulmany az alabbi
. kintélyt vivhatnak ki maguknak. KAELL (2012)
1. Milyen gyakran és értékesitési helyszineken

véasarolnak szuvenirt a vallasi turizmusban
részt vevok, és mekkora osszeget koltenek '
¢ azokat az altaldban nagyobb mennyiségben be-
2. Mely terméktipusok a legkeresettebbek és !
milyen tényezSk motivaljak, illetve befolya- :

kiilonos tekintettel a vasarlasi motivaciokra, szo-

kérdésekre keres valaszt:

erre a célra?

soljak a vasarlasi dontéseket?
2. Elméleti hatteér

A francia eredetti szuvenir sz6 - melynek jelenté-

se emlékezni - a turista szempontjabol alapvetden
C . vésarolnak, hogy kifejezzék gondoskodasukat, il-
6t jo helyekre (MICHALKO 2023) és/vagy az utazés :

egy olyan emléktargyra vonatkozik, amely az utaz-

soran atélt pozitiv élményekre, eseményekre emlé-
kezteti (SWANSON-TIMOTHY 2012, MEGYERI
et al. 2020). Eppen ezért a szuvenirvasarlas
nemcsak egy szabadid6s tevékenység, hanem egy
érzelmi és pszichologiai tényezdk altal is vezérelt
aktivitas (SHTUDINER et al. 2019).

merése) is jelen vannak, melyek kozott meghata-
roz6 szerepet tolt be a vallasi szuvenirek vasarlasa
(HASSAN et al. 2022). A vallési szuvenirek egyik
legfontosabb funkcibja, hogy altaluk a zarando-
kok visszaidézhetik a szent helyeken atélt inten-

ziv vallasi élményt (SHTUDINER et al. 2019). A
vallasi céllal utazok szdmadra a vallasi szuvenirek
gyakran azért is kiilonosen értékesek, mivel egy :

fogadalom beteljestilését, egy zarandoklat teljesi-
tését is tanusithatjak (MOIRA et al. 2019). A vallasi
szuvenirek egyes utazok szamara akar spiritudlis
értékkel is birhatnak, azaz a megszentelt targyak-
nak természetfeletti képességeket (példaul gyo-

gyité erd) tulajdonithatnak (PARASKEVAIDIS- :
ANDRIOTIS 2015, NOTERMANS-KOMMERS !
. gyakorisagat, a koltés volumenét, a legkeresettebb

2020).
A vallasi szuvenireket gyakran nem (csak) sa-
jat részre, hanem masok szdmadra ajandékként
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vasaroljdk. Az ajaindékozas ritusanak fontos pszi-
cholégiai (az utazas kivaltsagabol fakadé biin-

és szimbolikus (a szakralis élmény kozvetitése)

frankofén térségeibsl Eurépédba bevandorolt ka-
tolikus ndk el6szeretettel kiildenek vallasi szuve-
nireket ajandékba az otthon maradottak szama-
ra, hogy - hitiik szerint - e megszentelt targyak
révén biztositsanak gydgyulast és védelmet roko-
naik szamara. Ez a gyakorlat tarsadalmi funkcié-
val is bir, mivel csalddjukban ezaltal nagyobb te-

a Szentfoldre utazé amerikai keresztény zaran-
dokok ajandékozasi szokésait vizsgalva az ajan-
déktargyak két csoportjat kiiloniti el. Az egyikbe

szerzett, olcsé arucikkeket sorolja, amelyeket az
utazok a szélesebb ismeretségi kortik (baratok,
munkatarsak, gytilekezeti tagok) részére vasarol-
nak, hogy kifejezzék szeretetiiket és megerdsit-
sék kapcsolataikat. A masik kategériaba azok a
rendszerint értékesebb targyak tartoznak, ame-
lyeket a zarandokok kifejezetten csaladtagjaik
(ktilonosen a gyermekeik vagy unokaik) szaméra

letve meger&sitsék és atorokitsék a vallasos hitet
és identitast a csaladon beliil.

A vallasi helyszinek irant megnyilvanulé no-
vekvd (jelent6s részben nem spiritudlis inditékd)
turisztikai kereslet magéval hozta a vallds kommo-
difikaciéjat, melynek eredményeképpen a zaran-

. dokhelyeken, illetve azok kornyezetében kiépiil-

Napjainkban a vallasi turizmusban a szakrélis, '
spiritualis dimenziok mellett a vilagi aspektusok '
(példaul szabadid6 eltoltése, mas kulttirdk megis-

tek a szuvenirvasarlast biztosito kiskereskedelmi
létesitmények és létrejott egy olyan ipardg, amely
a vallasos targyakat, szimbolumokat masold, azo-
kat az eredetitd] eltér6 moédon megjelenits, mas
funkcioval felruhazo, tomegesen fogyaszthaté val-
lasi szuvenirek, giccsek el6éllitasdra szakosodott
(OLSEN-TIMOTHY 2006).

3. Kutatasi modszertan

A bevezetésben megfogalmazott kutatasi célki-
tizések és kérdések megvalaszoldsa érdekében
egy kérdoiv keriilt kidolgozasra a vallasi turiz-
mus, illetve a turistak szuvenirvasarlasaira foku-
szalo szakirodalom éattekintése alapjan. A kérdé-
iv els6 része a valaszadok demografiai jellemzé&ire
kérdezett ra, a méasodik rész pedig a vallasi turiz-
mushoz kapcsolédé szuvenirvasarlas helyszineit,

arucikkeket, valamint a keresletet befolyasol6 té-
nyez&ket mérte fel. A demografiara vonatkozo
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kérdések alapvetden a KSH ,, A lakossdig utazdsi szo-
kdsai (LUSZ)” cimt kérdo6ivére® épiiltek. A vésar-
lasi szokasokra, helyszinekre, termékekre, illetve
preferenciakra vonatkozé kérdések és valaszle-
het6ségek megfogalmazésa részben a bevasarlo-
turizmus nemzetkozi (TIMOTHY 2005) és hazai
(MICHALKO 2004) szakirodalméra tdmaszko-
dott, tekintettel arra, hogy e kutatdasok mar rész-
letesen feltartak a turistak vasarldsai soran meg-
jelen6é legfontosabb motivacidkat, a keresett
termékeket és a helyszineket. Ugyanakkor figye-
lemmel a kutatasi téma specialis jellegére a kife-
jezetten vallasi motivaciokra, termékekre, szuve-
nirekre vonatkozo kérdések és valaszlehet6ségek
kialakitasa soran a szuvenirekkel kapcsolatos &l-
taldnos és a kimondottan vallasi szuvenirekre f6-
kuszalé specidlisabb kutatdsok eredményei szol-
galtak tampontokként (SWANSON-TIMOTHY
2012, PARASKEVAIDIS-ANDRIOTIS 2015,
MOIRA et al. 2019).

Az adatfelvétel 2025. janius 23. és december
15. kozott valosult meg papir alapt kérdoivek al-
kalmazasaval, fels6oktatasi hallgatok kozremd-
kodésével. A vélaszaddk elérése soran meghata-
roz6 szempont volt, hogy a mintaba elsésorban
olyanok keriiljenek be, akik érintettek a vallasi
turizmusban. Erre tekintettel a kérdéivek egyik
felének felvételére a Fekete Madonna zarandokvo-
naton utazok korében kertilt sor, amely Budapest
és a czgstochowai Szliz Maria-kegyhely kozott
széllitotta a zarandokokat. A valaszadék masik
felét a Kozépkori Templomok Utja Egyesiileten, a
Mariap6csi Zardndokhézon, illetve egyhézi fenn-
tartasu iskolakon keresztiil sikertilt megszoélitani.
Az adatok felvétele sordn a vallasi turizmusban
val6 érintettség a lehetd legszélesebb mddon ke-
riilt értelmezésre, igy a mintaba nemcsak azok ke-
riilhettek be, akik kifejezetten hitéleti céllal utaz-
tak, hanem azok is, akik példaul csak kulturalis
vagy esztétikai okok miatt latogattak el templo-
mokba vagy mas szakralis helyre. A vizsgalat -
az egyetemi kutatdsok bevett gyakorlatdhoz ha-
sonléan - kényelmi mintavételen alapult. Bar ez
a modszer lehet6vé teszi a konnyen elérhet6 ala-
nyok koltséghatékony bevondsat, figyelembe kell
venni, hogy a minta sajatossagai és az esetleges
alacsony vélaszadési arany torzithatjak a kapott
eredményeket (FUTO 2001).

A kutatas soran osszesen 140 értékelhetd kérds-
ivet sikertilt 6sszegytjteni. Az adatok digitalizalasa
és feldolgozasa Microsoft Excel és IBM SPSS prog-
ramokkal tortént. A leir¢ statisztikaielemzés mellett
SPSS szoftver segitségével kereszttébla-elemzés és
Pearson-féle khi-négyzet proba, kétmintas t-préba,

illetve egyszempontos varianciaanalizis (One-Way
ANOVA) is késziilt a demogréfiai jellemzdk, a val-
lasi céla utazasok gyakorisaga, illetve a vasarlasi
preferencidk és szokasok kozotti kapcsolatok fel-
tarasa érdekében. Fontos kiemelni, hogy a min-
ta viszonylag kis elemszama és a kényelmi minta-
vétel alkalmazasa kovetkeztében a valaszolok csak
korlatozottan reprezentaljak a vallasi turizmus-
ban részt vevok sokasagat, amely az eredmények
altalanosithatosagat is behatarolja.

4. Eredmények
4.1. A VALASZADOK DEMOGRAFIAI JELLEMZOI

A valaszadék tobb, mint fele né (55,7%), atlagos
életkoruk 39 év volt, legtobbjiik a Z generacio-
hoz tartozott (1. tdblizat). A megkérdezettek dont6
tobbsége kozépfoku (42,9%) vagy felséfoku (42,1%)
végzettséggel rendelkezett, legnagyobb résziik
véarosokban (379%) és megyei joga varosokban
(27,1%) élt. A mintdba kertiltek abszolat tobbsége
dolgozott, vagy egyéb jovedelmet biztositd tevé-
kenységet végzett (55,0%), ezenkiviil jelentSs volt a
tanuldk aranya (30,0%) is.

1. tdblazat
A valaszadok demografiai jellemz6i (%)

NG 55,7

Neimn Férfi 40,0
egyéb / nem kivin vdlaszolni 43

Baby boomer (1946-64) 136

X generdcio (1965-80) 279

Genericié Y genericio (1981-96) 20,0
Z generdcid (1997-2012) 371

Alfa genericié (2013-) 14

Legmagasabb Nincs (8,osiztzily/nu'l k.evesebb), 29
befejezett Alapfokii (dltaldnos iskola 8 évfolyama) 121
iskolai Kozépfokii (érettségivel vagy anélkiil) 42,9
vegzetiseg Felsdfokii (fdiskola, egyetem) 21
Foviros 57

Megyei jogii vdros 271

Lakéhely Viaros 379
Kozség 15,0

Nem vilaszolt 14,3

Dolgozik, jévedelmet biztosito tevékenységet végez | 55,0

. Munkanélkiili 21
Cazdasigi g 300
Nyugdijas 121

Egyéb inaktiv 07

Forras: sajat szerkesztés

% https://www.ksh.hu/docs/hun/info/020sap/2024/kerdoiv/k241942 . pdf
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A minta demografiai jellemz6i kiilonboznek a ma- |
gyar tarsadalom egészére vonatkozo értékektdl, :
ezért a kutatds eredményei nem reprezentativak |
és csak korlatozottan alkalmasak &ltalanos kovet-
- lommal (179%) vésarol valamilyen kegy- és/vagy
¢ ajandéktéargyat.

keztetések levonésara.

4.2. VALLASI CELU UTAZASI AKTIVITAS

Az adatok alapjan megéllapithato, hogy a valasz-
adok jelentds része rendszeresen (tobb, mint 60%-a !
legalabb évente egyszer) részt vesz vallasi céla uta- :
zason (2. tdblizat). A mintdban legnagyobb arany-

ban azok szerepelnek, akik évente tobbszor is részt
vesznek ilyen tipusd utazason (37,9%). Ezt koveti
az évente egyszer utazok csoportja (22,9%), mig a
ritkabban (2-3 évente vagy annal is ritkdbban) uta-
z6k ardnya 26,4%. Az els6 alkalommal részt vevék
aranya viszonylag alacsony (12,9%).

Vallasi céla utazasok gyakorisaga (%)

Ez az elso alkalom (2025) 12,9
Evente egyszer 229
Evente tibbszir is 379
2-3 évente vagy anndl is ritkdbban 204

Forras: sajat szerkesztés

Kereszttabla-elemzés és Pearson-féle khi-négyzet
proba segitségével megvizsgaltuk a valaszadok
demografiai jellemz6i és a vallasi célt utazasok
gyakorisaga kozotti kapcsolatot. Az eredmények
azt mutatjak, hogy a vallasi céla utazasok gyako-

risaga a generaciok (x* =19,109; df = 9; p = ,024)
és az iskolai végzettség (x* = 17,825, df = 6; p =

,007) szerint is szignifikans kiilonbségeket mutat.
A baby boomer generaciéhoz tartozok az atlagnal
(379%) sokkal nagyobb aranyban (63,2%) vettek
részt évente tobb alkalommal is vallasi célt utaza-
son, ezzel szemben az Y és a Z generaci6 korében
a 2-3 évente vagy ritkdbban utazék aranya (39,3%

és 32,7%) volt az atlagnal (26,8%) joval magasabb. :
A képzettség tekintetében a fels6fokt végzettség-
gel rendelkez6k az atlagnal jelent6sen nagyobb

aranyban (50,8%) vettek részt évente tobbszor is
vallasi céltt utazason, mig az alapfokd, vagy isko-
lai végzettséggel nem rendelkez6k csaknem fele
(47,6%) 2-3 évente vagy ritkabban tett ilyen uta-
zast.

4.3. SZUVENIRVASARLASI HAJLANDOSAG,
VASARLASI TERSZINEK ES KOLTES

A valaszadok mintegy négyotode (80,7%) nyilat-

kozott tgy, hogy szokott szuvenireket vasarolni
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vallési céla utazasa sordn (3. tdblizat). Bar a meg-
kérdezettek relativ tobbsége (35,7%) csak ritkan
szerez be ilyen jellegt arucikkeket, mégis csak-
nem felikk gyakran (27,1%) vagy minden alka-

3. tablazat
Kegy- és/vagy ajandéktargyak iranti vasarlasi
hajlandésag a vallasi céla utazasok alkalmaval (%)

Egyaltaldn nem jellemzd (sohasem vdsirol) 19,3
Alig jellemz0 (ritkdn vdsdrol) 357
Jellemz6 (gyakran vdsdrol) 271
Nagyon jellemzo (minden alkalommal vdsdrol) 179

Forras: sajat szerkesztés

A kereszttébla-elemzés és Pearson-féle khi-négy-
2. tdblazat

zet préba eredményei tiikrében szignifikans kap-
csolat mutathaté ki a kegy- és ajandéktargyak va-
sérlasa és a vallasi célii utazasokon val6 részvétel
gyakorisaga kozott (x> = 33,169; df = 9; p < ,001).
A leggyakrabban (évente tobbszor) utazok koré-
ben volt a legmagasabb azok aranya, akik gyakran

. (38,5%) vagy mindig (23,1%) vasaroltak, ezzel szem-
. ben az évente vagy ritkdbban utazok relativ tobb-
: sége (43,3% és 41,7 %) sajat bevallasa szerint csak rit-

kan vésarol.

A valaszado6k korében a helyi kegytargyboltok
és ajandékuzletek (65,0%) voltak a szuvenirek be-
szerzésének messze legnépszertibb térszinei, de
szadmottevl szerepe volt még a helyi vasarok, pia-
cok (42,1%), illetve az egyhazi intézmények (apatsa-
gok, kolostorok) nyujtotta (27,1%) vasarlasi lehets-
ségeknek is (4. tablizat).

A vallasi célti utazason részt vevok jellemz6-
en alacsony Osszeget forditottak szuvenirek va-
sérlasara, hiszen a megkérdezettek 60%-a 5000
Ft-nal kevesebbet koltétt, mig azok, akik 10.000 Ft-
ot meghaladé kiadasrél szdmoltak be csak a teljes
minta alig egystodét tették ki (5. tabldzat).

4. tablazat
Kegy- és/vagy ajandéktargyak vasarlasanak
jellemzé térszinei (%)

Helyi kegytdrqybolt, ajandékiizlet 65,0
Helyi visdr, piac 421
Apitsag, kolostor, monostor 271
Miizeum 20,0
Utcai drus, mozgobolt 193
Helyi kisbolt 129
Egyéb 36

Forras: sajat szerkesztés
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5. tabldzat

Kegy- és/vagy ajandéktargyak vasarlasara
forditott 6sszeg (%)

1000 Ft alatt 10,0
1000 - 5000 Ft kozdtt 50,0
5001 - 10000 Ft kozott 179
10001 - 15000 Ft kozott 10,7
15001 Ft és felette 86
Nem vilaszolt 29

Forras: sajat szerkesztés

A kereszttabla-elemzés és a Pearson-féle khi-négy-

ban val6 részvétel gyakorisaga kozott (x* = 35,397;
df =15; p =,002). Az évente tobbszor is utazok ko-

Ft-nal tobbet koltottek (48,1%), mig az elsé alkalom-
mal utazok esetében ez 37,5%, az évente egyszer
utazoknal 26,6%, mig a ritkabban utazok tekinte-
tében 33,3% volt. A gyakrabban utazék egyben na-
gyobb vasarlasi hajlandésaggal is jellemezhetdk,

ezért természetesen az utobbi tényez6 is szignifi-
kans sszefiiggést mutat a koltéssel (x* = 63,439;
df =15 p < ,001). A minden alkalommal vasar- :

lok tobb, mint kétharmada (68%) koltott 5000 Ft-
nal tébbet, a gyakran vasarlok valamivel tobb, mint
fele (52,7%) a ritkan vasarloknak azonban mar csak
alig tobb, mint 6tdde (22%).

4.4. SZUVENIRVASARLASI MOTIVACIOK ES
PREFERENCIAK

A valaszok alapjan a kegy- és ajandéktargyak beszer- :

P

zése hatterében a legtobb esetben kett6s motivécio
hazodik meg, hiszen a megkérdezettek kozel kéthar-
mada (63,6%) sajat maganak és rokonainak, ismer6-
seinek egyarant vasarolt ilyen termékeket. Kizarélag
ajandékozasi céllal a valaszadok valamivel tobb, mint

otode (22,9%) koltott ilyen jellegti termékekre, mig :
azok aranya, akik csak sajat maguk szamara vasarol-

tak alig haladta meg a 10%-ot (6. tdbldzat).

6. tablazat
Kegy- és/vagy ajandéktargyak vasarlasi
motivacioi a beszerzés célja szerint (%)

Sajdt magdnak és rokonoknak, ismerdsoknek egyarint 63,6
Csak sajit magdnak 10,7
Csak rokonoknak, ismerdsoknek 229
Nem vilaszolt 29

Forras: sajat szerkesztés

A kereszttabla-elemzés és a Pearson-féle khi-négy-

. zet proba révén statisztikailag szignifikans kap-
: csolat volt kimutathaté a vasarlas célcsoportja és a
- koltés kozott (x> = 153,338; df = 15; p <,001). A sa-
. jat maguk és masok részére is vasarlok tobb, mint
. kétotode (42,7%) koltott 5000 Ft-nél tobbet, ezzel
¢ szemben a csak masok részére vasarlok esetében
. ez az arany 37,6%, mig a csak sajat maguknak va-
. sarlok tekintetében mindossze 134% volt. Ez azt
¢ mutatja, hogy a masoknak (is) vaséarlok nyilvanva-
. l6an tobb terméket vaséroltak, igy tobbet is koltot-
. tek, mint azok, akik csak sajat részre szereztek be
¢ szuvenireket.

A megkérdezettek korében a legnépszertibb

termék a hiitémagnes (55,0%) amit a kulcstarto
zet préba révén statisztikailag szignifikans kapcso- | (44,3%) és a karkotok/lancok (43,6%) kovetnek (1.

lat volt kimutathat6 a koltés és a vallasi turizmus- :

dbra). A szorosabb értelemben vett kegytargyak

¢ koziil a rézsafiizér a legkeresettebb (42,9%) meg-
- elézve a szent- és kegyképeket (271%), illetve a
rében volt a legmagasabb azok aranya, akik 5000 :

gyertyakat, mécseseket (22,9%). A fentieken tul a
vilagi jellegti termékek kozott az élelmiszereknek
(példaul mézeskalécs) is szamottevd (30,0%) még a
szerepe.

1. dbra
Kegy- és/vagy ajandéktargyként vasarolt
termékcsoportok (tobbszoros valaszadas volt
lehetséges)

hiitémagnes MGG S5
kulcstarté I 44,3
karkoté, lanc I 43,6
rézsaflizér I /? O
élelmiszer (pl. mézeskaldcs, lekvar) I 30
szentkép, kegykép I 27,1
képeslap N 25,7
mécses, gyertya, gyertyatarté I 22,9
érem, medal I 21,4
konyv, magazin I 20,7
szobor, figura I 20
kép (pl. hazi ldas) = 19,3
fesziilet N 17,1
ikon HEEEE 13,6
szeszesital (pl. bor) HEEEE 13,6
ruhdzat, kiegészitd (pl. pold, esernyG) HEE 9,3
kozmetikum (pl. szappan, krém) mHE 7,9
porcelan, keramia (pl. bogre, tanyér) mm 7,9
textilia (pl. terité) mm 5,7
egyéb 1 2,1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

i Forras: sajat szerkesztés

18 TURIZMUS BULLETIN XXVI. évfolyam 3. szam (2026) — DOI: 10.14267/TURBULL.2026v26n3.2



A kereszttabla-elemzés és a Pearson-féle khi-négy-
zet proba eredményei a fesziilet vasérlasa esetében

szignifikans kapcsolatot mutattak a nemek (x* =
6,264; df =1, p < ,012) és a generaciok (x2 =17,226;

df = 3; p <,001) szerint. A megkérdezett férfiak Ié- |
nyegesen nagyobb ardnyban vasaroltak fesziiletet :

(26,8%), mint a néi valaszadok (10,3%), a generaciok
esetében pedig a baby boomerek vasarlasi aktivita-

sa (47,4%) volt jelentésen magasabb a tobbi korosz- |

tallyal osszevetve.

Az ikonok véasérlasa esetében az iskolai vég-
zettség (x> = 9,018; df = 2; p <,011) és a vallasi céla
utazdsokon valo részvétel gyakorisaga (x* = 19,642;
df = 3; p <,001) tekintetében volt megfigyelhets
szignifikdns Osszeftiggés. A fels6foku végzettség-
gel rendelkezdk (23,7%), illetve az évente tobb al-
kalommal is utazék (30,8%) lényegesen nagyobb
aranyban vettek ilyen arucikkeket. Ehhez hasonlé-
an, a szent- és kegyképek vasarlasa is szignifikan-
san (x* = 9,179; df = 3; p <,027) magasabb ardnyu
(42,3%) volt az évente tobb vallasi céli utazason
részt vevok korében.

okkal (x* = 8137, df = 3; p < ,043) és a vasarlas
célesoportjaval (x* = 8,287; df = 3; p < ,040) mu-
tatkozott szignifikdns kapcsolat. Az Y generacio
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lényegesen nagyobb aranyban (46,4%) vasarolt
ilyen termékeket, mint mas korosztalyok. A vasar-
las célja esetében pedig a csak masok (rokonok, is-
merdsok) részére vasarlok szereztek be élelmisze-
reket jéval nagyobb ardnyban (40,6%).

A szuvenirvasarlast motivalo, illetve befolya-
solo tényezoket a megkérdezettek egy 5-fokoza-
ta Likert-skdlan értékelték (1 = egyaltalan nem
fontos; 5 = nagyon fontos). Az eredmények alap-

¢ jan a vasarlast elsésorban az érzelmi és esztétikai

szempontok hatdrozzdk meg (2. dbra). A valasz-
adok szamadra a legfontosabb tényezé az ,emlék

. az utazdsrdl, zarindoklatrol” (atlag: 4,14), ezt kove-
¢ tia ,szépség, esztétikum” (4,04) és ,a termék miné-

sége” (3,94).
A vallasi dimenzi6hoz kézvetlenebbiil kapcso-

- 16d6 elemek kozott a ,jellemzo a kegyhelyre” (3,78)
¢ és a ,megildott, megszentelt termék” (3,53) a legfon-

tosabbak, ugyanakkor a ,valldsgyakorlds, dhitat so-
ran valo haszndlhatosdg” (3,24) és e targyaknak tu-
lajdonitott esetleges , természetfeletti erd” (3,16) mar

¢ kevésbé meghatarozoak. A tarsadalmi és kornye-
Az élelmiszerek vonatkozasaban a generaci- |

zeti fenntarthatésaggal kapcsolatos tényezéknek
(helyi termel6k, kozosségek tamogatésa a vasarlas-
sal, illetve kornyezetbarat termék) kozepes fontos-

- sagot tulajdonitanak a valaszadok. A legkevésbé

2. dbra

Kegy- és/vagy ajandéktargyak vasarlasat meghatarozé tényezok
(1 = egyaltalan nem fontos; 5 = nagyon fontos)

emlék az utazasrdl, zarandoklatral
szépség, esztétikum
a termék minGsége

I 14
I 4,04
I 3 04

egyediség, killonlegesség
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idedlis masoknak ajandékba

helyi termék
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helyi termel6k, kozosségek tamogatdsa a vasarlassal
kézm(ives termék

kornyezetbarat termék

a termék ara

természetes anyag(ok)bol készilt

praktikussag, hétkoznapi hasznalatra valé alkalmasséag
vallasgyakorlas, dhitat sordn haszndlhato
természetfeletti eré (pl. védelmez6, gydgyitd hatas)
szerzetesek altal el6allitott termék

mindségi tanusitvany, védjegy

befektetési cél (jovében sokat érhet)
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relevans szempontok a ,befektetési cél” (2,56) és a |
,mMindségi tanvisitvdny, védjegy” megléte (2,76), de a !
tobbség szamdra az sem tekinthet6 meghatarozo |
tényezdnek, hogy ,szerzetesek dllitottik eld a termé-

ket” (2,98).
Kétmintas t-proba segitségével megvizsgaltuk,

befolyasold tényezdk vonatkozasaban. Az eredmé-
nyek alapjan a nok és a férfiak attitidje a zarandok-
lat vagy utazas emlékének megérzése szempontja-
bol statisztikailag szignifikans kiilonbséget mutatott

az utazasrol/zarandoklatrol, mint a férfiak (3,93).

(One-Way ANOVA) segitségével vizsgaltuk, hogy a
vallasi szuvenirek vasarlasi szempontjainak megitélé-
se mutat-e szignifikans eltérést a demografiai jellemzok

szerint. A generacios hovatartozas szignifikansan befo-
lyasolta a kegyhelyre jellemz6 (F(4) = 2,568; p = ,041)
és a természetes anyagokbol késziilt (F(4) = 2,693; p =
,034) szuvenirek megitélését. Az X generacio lényege-
sen fontosabbnak tartotta (4,21), hogy a megvasarolt ter-
meék legyen jellemz6 a kegyhelyre, mint a Z generacio
(3,44). A természetes anyagokbol késziilt szuvenireket
szintén az X generacio (3,72) értékelte jelentdsen maga-
sabbra a Z generacioval (2,92) szemben.

Az iskolai végzettség alapjan szintén szignifikan-
san eltért a kegyhelyre jellemz6 (F(3) =4,715; p=,004)
és a természetes anyagokbol készilt (F(3) = 3,396; p
= ,020) szuvenirek megitélése. A felséfoku végzett-
ségliek (4,22), a kozép- (3,48) és az alapfoku (3,29)
végzettséglickkel szemben, Iényegesen fontosabbnak

lemz6. A természetes anyagokbol késziilt arucikke-
ket a felséfoku végzettségli valaszadok (3,64) szig-
nifikdnsan fontosabbnak itélték, mint az alapfoka
végzettségliek (2,59).

A megvasarolt termék vallasgyakorlas, ahitat soran
valo hasznalhatosaga fontossaganak megitélése tekin-
tetében a vallasi céli utazasokon valo részvétel gyako-
risaga szerint (F(3) = 8,487; p <,001) volt tapasztalhatd
szignifikans kiilonbség. Az évente tobbszor utazok 1é-
nyegesen fontosabbnak tartottak (3,89), hogy a megva-
sarolt termék vallasgyakorlas, ahitat soran hasznalhato
legyen, mint a 2-3 évente vagy annal is ritkabban (2,70;
p < ,001), illetve elsé alkalommal utazok (2,56; p =
,001). Szintén Iényeges kiilonbség mutatkozott a kegy-

helyre jellemzé szuvenirek fontossdganak megitélésé- :

ben (F(3) = 5,712; p < ,011). Az évente tobbszor uta-

a szempontot, mint az elsé alkalommal utazok (3,28).
A megaldott, megszentelt termékek (F(3) = 5,536; p <

,028) szintén az évente tobbszor utazok szamara voltak :

jelentdsen fontosabbak (3,94) az elsé alkalommal uta-
zokkal (3,00) szemben.

5. Diszkusszio és konklazio

% 2

. A kutatas eredményei megerdsitik, hogy a vésér-
hogy igazolhatd-¢ Iényeges kiilonbség a nemek kozott
a kegy- és/vagy ajandéktargyak vasarlasat motivald, :
- vallasi turizmusban is egyértelmden jelen van a
: vésarlasi motivacié6 (HASSAN et al. 2022), hiszen
. a megkérdezettek mintegy négystode (80,7%) tob-
. bé-kevésbé rendszeresen vasarol szuvenireket val-
(t(132) = —2,156; p = 0,033): a nok (4,35) lényegesen
fontosabbnak tartottak, hogy a szuvenir emlék legyen
. és a koltés volumene szorosan sszefligg az utaza-
A tovabbiakban egyszempontos varianciaanalizis
. kénsan gyakrabban és nagyobb 6sszegben (5000
¢ Ft felett) vasarolnak, mint a ritkabban utazok.
- Feltételezhet6, hogy ennek hatterében a nagyobb
és a valldsi céli utazasokon val6 részvétel gyakorisdga :

las a turistak egyik leggyakoribb és legkedveltebb
tevékenysége (TIMOTHY 2005) valamint, hogy a

lasi célt utazésai soran. Az Osszefliggésvizsgdla-
tok rdmutattak arra, hogy a vésarlasi hajland6sag

si aktivitassal: az évente tobbszor utazok szignifi-

utazasi és vasarlasi tapasztalat, a magasabb jovede-
lem és az er6sebb valldsos identitas allhat, de ezek
igazolasara tovabbi vizsgalatokra lenne sziikség.
A vallasi utak alkalmaval torténd szuvenirva-
séarlasok legfontosabb mozgatérugéja, hogy a turis-
ta a targyak révén megdrizhesse, felidézhesse az

: utazdsahoz, illetve zarandoklatdhoz f(iz6d6 em-
. lékeit, élményeit (6tfokozatd Likert-skalan atlag:
¢ 4,14), amely 6sszhangban all a turisztikai szuve-

nirfogyasztds klasszikus értelmezéseivel, misze-
rint az emléktargyak az élmény targyiasult, kézzel
foghat6 kozvetitéiként funkciondlnak (GORDON
1986). Erdekes, hogy a nék statisztikailag szignifi-
kansan fontosabbnak tartjak ezt az emlékmegdrz6

. funkciét, mint a férfiak, ami parhuzamba allithaté
- WILKINS (2011) eredményeivel.

tartottak, hogy a szuvenir legyen a kegyhelyre jel-
: val6 tényez6k elemzése egyarant azt mutatja, hogy

A legnépszertibb termékek és a vasarlast moti-

a szuvenirvéasarlasok mechanizmusa Osszetett,
amelyben a vallasos (példaul rézsaftizér: 42,9%)
és vilagi (példaul htitémagnes: 55%), a szimboli-
kus (példaul megaldott termék: 3,53) és praktikus
(példaul idealis masoknak ajandékba: 3,73) elemek

. keveredése érhet6 tetten. Ez egyrészt alatdmaszt-
. ja a vallasi turizmus modern értelmezését, misze-
© rint a zarandoklat és a turizmus kozotti hatarvonal

egyre inkabb elmosédik (POLUS et al. 2022), mas-
részt 6sszhangban all a szakirodalom azon megél-
lapitdsaval, hogy a vallasi szuvenirek nem pusztan
praktikus vagy esztétikai funkciéval birhatnak,
hanem olyan szimbolikus, spiritudlis jelentéstar-
talom is kapcsolodhat hozzajuk, amely felértékeli,

. kiilonlegessé teszi e targyakat birtokosaik szama-
z0k szignifikansan fontosabbnak (4,21) tartottdk ezt

ra, megnovelve értékiiket és az irantuk val6 kots-
dést (SHTUDINER et al. 2019).

A motivaciok terén az eredmények az ajandé-
kozasi motivum markans jelenlétére utalnak: a
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vélaszadok csaknem kétharmada (63,6%) sajét rész- |
re és masoknak is vasarol vallasi szuvenireket. Ez
dsszhangban van azokkal a kutatasi eredmények- :
kel, melyek szerint a szuvenirek gyakran nem sajat
hasznalatra, hanem ajandékozasra kertilnek, ame-
lyen keresztiil a tarsas kapcsolatok (példaul roko-
ni, barati) meger6sitésének eszkozeiként is funk- :
(NOTERMANS-KOMMERS  2020). :
Tovabba ez arra a hagyomanyra is visszavezethe-
t6, hogy a bucstjarason részt vevok a kegyhelyen

cionalnak

praktikus, kis értékd termékek vasarlasaval igye-
keznek csokkenteni e csoport tagjai.

A szuvenirvasarlasra forditott kiadasok ala-
csony atlagos szintje (a megkérdezettek 60%-a 5000
Ft-nal kevesebbet koltott) megerdsiti azokat az

eredményeket, miszerint a turistak tobbsége a szu-
venireket olcs6, hétkoznapi arucikkeknek tekinti,
amelyeknek nem a csereértéke (illetve annak a jo- :

v6ben esetlegesen bekovetkez6 névekedése - be-
fektetési motivum), hanem az emlékek felidézését
el6segitd funkcidja domindns (PARASKEVAIDIS-
ANDRIOTIS 2015).

A kutatas alapjan a megkérdezettek korében a

htitémégnes (55,0%) és a kulcstarté (44,3%) szami-
tanak a legkeresettebb arucikkeknek, ami a prak-
tikus tényezok (példaul alacsony arszint, kénnyd
szallithatosag) mellett tobbek kozott talan azzal is :

Osszeftiggésbe hozhaté, hogy a zardndoklat és a (to-
meg)turizmus kozotti valasztévonal egyre inkabb
elmos6dik, igy a vallasi terek és szokasok is mind
jobban kommodifikdlédnak, létrehozva a giccsek
kategoriajat (OLSEN 2003, TANCZOS 2024). A sta-

tisztikai elemzések azt mutatjdk, hogy a mélyebb :
vallasos tartalommal bir6 targyak (példaul ikonok,
szentképek, fesziiletek) vasarlasa szignifikansan :

a magasabb iskolai végzettségtiekre, a férfiakra,
a baby boomer generéciora, valamint a rendsze-
resen (évente tobbszor) utazékra jellemzd. Utdbbi
csoport szaméra kiemelten fontos az is, hogy a ter-
mék a vallasgyakorlds soran hasznalhato, illetve
megaldott legyen.

A szuvenirvasarlasi helyszinek tekintetében
kiilonosen a helyi kegytargyboltoknak (65,0%), il- :

letve a helyi vasaroknak, piacoknak (42,1%) van ki-
emelked6 szerepe, ami arra enged kovetkeztet-

ni, hogy a latogatok igyekeznek olyan értékesitési
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térszineket keresni, ahol nagyobb eséllyel vasarol-
hatnak az adott helyre jellemzg6, azt bizonyos mér-
tékig reprezentdlo emlék- és ajandéktargyakat.
Végiil, de nem utolsésorban figyelemre mélto,
hogy a megkérdezettek csak kozepes fontossagot
tulajdonitottak a fenntarthatdsidgi szempontok-
nak (helyi, kornyezetbarat termékek preferala-
sa, helyi kozosségek tamogatasa a vasarlas révén),
igy nem igazolhat6, hogy a valaszadok korében

jellemz6 lenne a kornyezettudatos fogyasztoi atti-
vagy a helyi templombtcsuk alkalmaval rendezett | tiid (GONDA-RAFFAY 2021).
kirakodévasérban ajandéktargyakat vasaroltak a
csalad otthon maradt tagjai szamara, hogy ezaltal
Ok is részesiilhessenek a bucsu kegyelmeibd], illet- :
ve, hogy szimbolikus médon hazavigyék magat a
kegyhelyet (TANCZOS 2024). Erdekes, hogy a csak
masok szamara vasarlok kiemelkedd aranyban |
(40,6%) vélasztanak élelmiszereket, ami arra utal- !
hat, hogy az ajandékozésban rejl6 tarsadalmi koc- :
kazatot (nem nyeri el a megajandékozott tetszését)

Mivel az eredmények azt mutatjak, hogy a val-
lasi turizmusban részt vevok tobbsége szamara a
szuvenirvasarlids az utazads szerves részét képezi,
ezért a vallasi desztinacioknak, kegyhelyeknek, il-
letve az azok menedzsmentjével foglalkoz6 szer-
vezeteknek célszerti megfelel6 feltételeket biz-
tositani a kegy- és/vagy ajandéktargyak bolti
kiskereskedelemben (méasodlagos szuprastruktd-
ra), illetve azon kiviili formaban (példaul piac, va-
sér) val6 értékesitése szamara. A kinalat fejlesztése
soran érdemes olyan termékeket el6térbe helyezni,
amelyek helyspecifikusak és esztétikusak mikoz-
ben spiritualis jelentéstartalmat is kozvetitenek.
A helyi kozosségek bevondsa a szuvenirek el6él-
litasanak és értékesitésének folyamatdba nemcsak
azért fontos, mert a turistak részérél novekszik a
kereslet az autentikus, a helyi kulturalis sajatossa-
gokat hitelesen megtestesit6é ajandéktargyak irant,
hanem azért is, mivel az igy keletkez6 bevételek
hozzajarulhatnak a helyi gazdasdg meger6sodésé-
hez és a kozosségek fennmaraddsahoz.

A kutatas korlatai kozott ki kell emelni, hogy
a megkérdezettek viszonylag alacsony szama (N
=140) és a kényelmi mintavétel kovetkeztében az
adatok nem reprezentéljak a hazai vallasi turiz-
musban részt vevok sokasdgat. Ezenkiviil a ta-
nulmény kizérdlag kvantitativ elemzésre épiilt és
a mintdban csak a hazai utazok szerepeltek. A jo-
vébeli kutatasok esetében célszerti lenne nagyobb
mintavétel mellett szegmentéciés elemzéseket,
tobbvaltozos statisztikai modszereket, illetve kva-
litativ megkozelitéseket alkalmazni, valamint mas
orszagokat, kultarakat is vizsgalni a vallasi turis-
tdk motivacidinak és fogyaszt6i dontéseinek mély-
rehat6bb feltarasa érdekében.
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Felkeriilhet-e Olaszliszka a nemzetkozi zsido vallasi

turizmus térképére?

Can Olaszliszka be put on the map of international

Jewish religious tourism?

Szerz6: Rozgonyiné Drotar Nikolett'

Olaszliszkara a zsido lakossag beteleptlése az 1730-as években kezdddott. A haszid zsidd
irdnyzat vezetd rabbija a XIX. szazadban Friedmann Cvi Hirsch volt, akit jétékonysaga és tanitasai
miatt Csodarabbiként tiszteltek. A XIX. szazadban a kézséget a haszidizmus kdzpontjava emelte.
A holokausztot tuléld olaszliszkai zsidd csalddok 1945 utan lIzraelbe és az USA-ba emigraltak.
Leszarmazottaik 2014-ben létrehoztdk a Bais Liska alapitvanyt az olaszliszkai zsidé 6rokség
megdrzésére. Az alapitvany vezetdje Ezra Friedlander, a Csodarabbi egyenes agi leszarmazottja. Az
elmult harom évben fogaddépulet és parkold, egyéni fejlesztés keretében pedig kdser szallashely
épult. Afejlesztések célja azsidd 6rokség apolasa, a mindségivallasi turizmus feltételeinek biztositasa
és atartozkodasiidd novelése. A kutatas azt vizsgalta, hogy e fejlesztésekkel felkertlhet-e Olaszliszka
a nemzetkozi zsidd vallasi turizmus térképére.

The settlement of the Jewish population in Olaszliszka began in the 1730s. In the nineteenth century,
the leading rabbi of the Hasidic Jewish movement was Tzvi Hirsch Friedmann, who was revered
as the ,Wonder Rabbi” for his charitable works and religious teachings. During the nineteenth
century, he established Olaszliszka as an important center of Hasidism. Following the Holocaust,
the surviving Jewish families of Olaszliszka emigrated to Israel and the United States after 1945.
In 2014, their descendants founded the Bais Liska Foundation in the United States with the aim
of preserving and protecting the Jewish heritage of Olaszliszka. The foundation is led by Ezra
Friedlander, a direct descendant of the Wonder Rabbi. Over the past three years, the foundation has
financed the construction of a visitor reception building and parking facilities. In addition, a kosher
accommodation facility has been developed through private investment. The developments aim not
only to preserve Jewish heritage and provide the necessary infrastructure for high-quality Jewish
religious tourism and hospitality but also to increase visitors' length of stay. The purpose of this
research is to examine whether the development of tourism infrastructure could enable Olaszliszka
to become a recognized destination on the international map of Jewish religious tourism.

Beérkezett/Received: 2026. 03. 28. Elfogadva/Accepted: 2026. 08. 06.

Kulcsszavak: zsid6 vallasi turizmus, latogato,
turisztikai infrastruktdra, fejlesztések.

Keywords: Jewish religious tourism, visitor, tourism
infrastructure, developments.

1. Bevezetés

Tokaj-Hegyalja huszonhét teleptilésének egyike
Olaszliszka, amely a Bodrog partjan helyezkedik

el. A kozség torténelmét vizsgélva a lakossag ossze-

tétele a habortk, betegségek, elvandorlasok és iil-
dozések miatt folyamatosan valtozott (FRISNYAK
et al. 2009). A jelen kutatas szempontjabél relevans

zsidésag- akik a XVIII. szdzadban az akkor még

mezdvarosi ranggal rendelkezé telepiilésre érkez-
tek (CSEH 2021) - Lengyelorszagbdl és Galiciabol
teleptilt be. Letelepedésiik oka arra vezetheté visz-

i sza, hogy Olaszliszkét érintette vastutvonal és a
. kozség a Bodrog partjan, Tokajhoz kozel helyezke-

dett el - itt hazodott a keleti, északkeleti kereske-
delmi atvonal. Az orosz és lengyel kapcsolataikat
kihasznélva els6sorban borkereskedelemmel fog-
lalkoztak. A betelepiilt haszid zsid6 kozosség veze-
t6je Friedmann Cvi Hirsch volt, Teitelbaum Moézes,
séatoraljatjhelyi Csodarabbi tanitvanya. Teitelbaum
Moézes halala utan sem ut6dja, sem Friedmann Cvi

"egyetemi docens, Tokaj-Hegyalja Egyetem, drotar.nikolett@unithe.hu, https://orcid.org/0000-0002-0456-7974
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Hirsch nem maradt Satoraljatijhelyen, mert a varos-
ban é16 kiilonbo6z6 zsid6 kozosségek kozott konflik- | il a XVIIL. szézadtol a XIX. szdzad végéig 6,8%-

tus alakult ki. A satoraljadjhelyi Csodarabbi utod- |

ja elhagyta a varost, a masik tanitvany, Friedmann
Cvi Hirsch Olaszliszkara koltozott (DROTAR
2025). Olaszliszkan kisebb lélekszamu befogado
kozosség élt, nem volt vallasi konfliktus, és a rabbi
szabadabb tanitdsanak koszonhet6en gyorsan ki-
alakult egy olyan haszid spiritualis kozeg, amely a

mai haszid 6rokség alapja. Igy lett a XIX. szazad- |
ban Friedmann Cvi Hirsch tevékenységének ko- :

szonhet6en Olaszliszka a haszidizmus jelent6s ha-
zai kozpontja (ILLYES 2021).

A rabbit Csodarabbiként tisztelték, jotékonysa-
ga, segitségnyujtdsa és tanitasai miatt (GLESZER
2006). A liszkai rabbihoz kapcsolédé egyik torté-
net szerint, 4lmabdl felriadva lejegyeztette a sze-

rencsétlen napokat, amelyeken nem volt javasolt 5
tizletet kotni, az emberek sorsarél donteni. Ezeket :

a lejegyzett napokat a keresztény kereskeddk is
hasznéltdk (ZELENAK 1990). Tevekenysege alatt
épiilt az 6tszaz f6 befogadédsara alkalmas zsinago-
ga a kozségben. Eletében a tanécsai és aldasai mi-
att nem csak Hegyaljar6l, hanem hataron tal Kelet-
Eurépabdl és Galicidbol is felkeresték. 1874-ben
halt meg (Av h6 14) (SCHEIBER 1982), sirja az 1. db-
ran lathato.

1. dbra
Friedmann Cvi Hirsch sirja (Olaszliszka
Bels6kocsordi at 29.)

Forras: a szerz0 sajat felvétele

A zsid6sag aranya a teleptilés teljes lakossagan be-

16l 17,6%-ra emelkedett. A zsidosag lélekszamanak
folyamatos novekedése miatt a vallési élet gyakor-
lasadhoz sziikséges zsinagogat, és mikvét (rituélis
fiirdo) is épitettek. Jesiva (zsido iskola) a zsinagoga
épiiletében miikodott (UJVARI 1929).

A masodik vilaghédbort és a deportélasok eldl,
akik tudtak emigraltak Izraelbe és az Amerikai
Egyesiilt Allamokba. 1944 tavaszan a satoraljatj-
helyi gettéba vitték a telepiilésen maradt zsiddsa-
got, majd onnan deportaltdk Sket Auschwitzba.
Ennek kovetkeztében 1944-ben a zsid6 kozosség
gyakorlatilag megsztint Olaszliszkén. 1945 utéan ti-
zenot tulélo tért vissza a kozségbe. A visszatérok
elvesztették csaladjukat, ingatlanjaikba a helyi la-
kosok koltoztek, nem volt miikodé zsinagoga és
zsid6 iskola. Nem volt meg a vallasi élet gyakorla-
sédhoz sziikséges infrastruktira és kozosségi hat-
tér. A visszatérok elhagytak Olaszliszkat, Izraelbe
és az Amerikai Egyesiilt Allamokba emigraltak
(ILLYES 2021).

A masodik vilaghabort utan a zsid6 temeté és
a zsinagéga, mint orokség maradt a kozségben,
amelyek allapota az id6 mulaséaval egyre romlott.

Jelen kutatds célja annak vizsgdalata, hogy az

. egykori haszid kozpont Olaszliszka, a min6ségi
. turisztikai infra- és szuprastruktudlis feltételek®

kialakitdséval, a folyamatos latogatészam biztosi-
tasaval valhat-e 4j nemzetkozi haszid zsid6é zaran-
dokkozpontta  Tokaj-Hegyaljan.  Felkertilhet-e
Olaszliszka a nemzetkozi zsid6 vallasi turizmus
térképére?

2. Olaszliszka zsido 6roksége,
1945-1989

Olaszliszkan a XIX. szazadi zsid6 élet oroksége a
zsid6 temet6, a zsinagoga, az egykori zsid6 hagyo-
manyok, a csoddas torténetek. A temetében 400 sir-
k6 taldlhato, amely bizonyitja a kozség egykori zsi-
d6 lakossaganak aranyat a teljes lakossagszamon

g beliil (OBUDAI ZSINAGOGA é.n.).

A masodik vilaghdborut kovetSen a zsido te-
metdk latogatdsa megsziint, amely arra vezethetd
vissza, hogy a rabbi dinasztiak kiilfoldre emigral-
tak. Azok a zsidok, akik tulélték a holokausztot és
nem kiilféldre, hanem Budapestre koltoztek a hi-
tiiket a kialakult gazdasagi és politikai helyzet mi-
att nyiltan nem gyakoroltak. A Magyar Izraelitdk

¢ Orszagos Képviselete nem szamolt be sirlatogata-
¢ sokrol 1960-ig. A zsid6 felekezeti sajtokban sem je-
¢ lent meg témaként a zarandoklatok szerepe. Egy

2022-ben megjelent tanulmanyban az olaszliszkai

2 A tanulmany az (turisztikai) infrastruktura és szuprastruktdra foga\rﬁakat Michalkd (2012) értelmezésében hasznalja.
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zsid6 temetdbe tett latogatasok irdsos forrasainal |
1964-et, '65 és '68-at jelolte meg a szerz6 elséként. E
harom idépontban kiilfoldi (amerikai) zardndokok
érkezésérol szamolt be (NOVAK 2022). Ekkor még
nem beszélhetiink szervezett latogatasokrol, a kiil-
foldi zsid6 vendégek egyéni utazasok keretében la- :
togattak el Olaszliszka zsid6 temet&jébe. Fontos :
megjegyezni, hogy az 1960-as évek masodik fe- :
lében kezdsds latogatéasok az Amerikai Egyestilt
Allamokban ¢él6 haszidokhoz kothetdk, akik uta- |
zasaik soran Olaszliszkan kiviil Satoraljatjhelyen, :
Bodrogkereszttron és Nagykalloban is felkeresték
a temetst. Uticéljuk a felsorolt teleptiléseken talal- |
haté Csodarabbik sirjainal valé fohdszkodas volt !
¢ pezik. A dokumentum azt is tartalmazza, hogy

A liszkai zsidé temetd a XX. szazad masodik
felében a Magyar Izraelitak Orszégos Képviselete
tulajdondba keriilt. E szervezet az 1950-es évek !
utdn egyesitette a zsido felekezeteket egy szer- :
vezetbe. Formalisan a zsid6 temetdk gondozasa- :

(NOVAK 2024).

ért a Magyar Izraelitdk Orszagos Képviselete fe-
lelt, de a gyakorlatban a temetSk karbantartasat
helyi (nem zsido) felekezetl személyek végezték
(NOVAK 2024). Olaszliszkan 1980-t61 negyven
éven at Krajnyak Odonné latta el a temetégondno-

ki feladatokat. Férjével kozosen igyekeztek a kidolt
sirkoveket visszaallitani, a sirokhoz vezet6 uta- .
kat és a sirokat borito fiivet lekaszalni. 1989-ben a

Kesztenbaum Alapitvany a zsid6 temet kokerité-
sének leomlott részeit visszaépitette, a Csodarabbi
sirja folé ohelt (satorszerd épitmény) emelt. Az
6hel a hires rabbik sirja folé emelt k6épitményt je-
lenti (CSUTKAI 2016).

A XX. szdzad utols6 éveiben az olaszliszkai :
zsid6 temetdbe tett latogatasok egyénileg szerve- :
z6dtek. Az USA-b6l érkez6 ortodox haszid zsidok
latogatasanak célja a Csodarabbi sirjanél val6 fo- !

haszkodas volt. A latogaték masik csoportjat azok
a kozségbdl elszarmazott masodik, harmadik ge-
neracios zsidok alkottak, akik szdmara a motiva-
ci6t a csaladi felmendik sirjainak megtalaldsa je-
lentette. A teleptilésre latogato zsido turistdk nem
toltottek el vendégéjszakat Olaszliszkan.

3. Turisztikai infrastruktura-
fejlesztések és a zsido vallasi
turizmus elso lépései Olaszliszkan,
1990-2017

A zs5id6 temetd tizemeltetése 1990-ben a Magyar

rilt. 1990-t61 2012-ig a zsid6 temet6 kornyezeté-
ben, de a telepiilés mas részén sem tortént olyan

turisztikai infra- és szuprastrukturalis fejlesztés, :

Mihelytanulmanyok/Research papers

ami biztositani tudta volna, hogy a haszid zsid6
latogatok és a csaladi felmendk sirjainak keresése
miatt érkezok legalabb egy vendégéjszakat a falu-
ban eltolthessenek. A telepiilésre érkez6k csak la-
togatok voltak, akik par orét toltsttek a Csodarabbi
sirjanal, vagy a temetd egyéb sirjainal és utaztak
tovabb. Tényleges vallasi turizmusrdl tehat nem
beszélhettink Olaszliszka életében.

Az Eurépai Unidban talalhat6 zsid6é temetdk,
mint kulturalis orokségek megtrzésére 2012-ben
sziiletett hatdrozat. Az Eurépa Tanacs Parlamenti
Kozgytlése elfogadta az 1883. szamu hataroza-
tot, amely kimondja, hogy a zsid6 temet6k és to-
megsirok az eurdpai kulturélis 6rokség részét ké-

a temetkezési helyek esetében megoldandé prob-
léma a nem megfelel6 karbantartas, telepiilés-
rendezés és a finanszirozds hidnya. Fontosnak
itélték meg a nemzetkozi zsid6 szervezetek &l-
tal, de a helyi hatésagokkal egytittmtikodve a te-
metSk védelmét és megbrzését az utdkor sza-
mara (PARLIAMENTARY ASSEMBLY OF THE
COUNCIL OF EUROPE 2012).

2014-ben az Amerikai Egyesiilt Allamokban,
New Yorkban él6 Olaszliszkarol elszarmazott zsi-
do6 leszarmazottak (Jozef Friedlander vezetésével)
létrehoztak a ,Bais Liska” alapitvanyt, mint non-
profit szervezetet. A ,Bais Liska” jelentése liszkai
hitkozség (Krajnyak Zs., személyes interja, 2025).
Szellemi orokségiiket a XIX. szazadtol 6rzik, en-
nek hivatalossa tételére hoztak létre jogilag az ala-
pitvanyt, amelynek célja az USA-ban é16 liszkai ha-
szid kozosség épitése, a vallasi élet biztositasa.

A 2012-es és 2014-es id6pontok nemzetkozi
szintéren bekovetkez6 valtozasokat eredményez-
tek, amelyek kozvetetten és kozvetlentil is szere-
pet jatszottak a liszkai zsid6 temetd (2. dbra) tovab-
bi sorsaban.

Magyar szempontbodl a 2015-6s év hozta meg
a valtozést. A nyugat-eurépai mintat kovetve
2010 utdn hazankban is népszertivé valtak a te-
matikus turistautak (AUBERT et al. 2022). Tokaj-

. Hegyaljan 2015-ben, Mad kozponttal alakitottak ki
. a ,Csodarabbik Ut]a” zsid6 vallasturisztikai tema-
© tikus utvonalat. Ennek Olaszliszka temetGje lett az

egyik allomasa. Mindez a magyar kormany és az
Eurépai Uni6 tdmogatasaval, az EMIH (Egységes
Magyarorszagi lzraelita Hitkozség) kozremidko-
désével valosult meg. A kozségben az egykori
zsinagoga keleti falmaradvanyéat rekonstrualtak.

¢ Visszaépitették a nyugati falat és egy interaktiv
Izraelitak Orszagos KépviseletétlaMagyarorszagi !

Zsid6 Hitkozségek Szovetsége fenntartdsdba ke- | keleti falanal (DROTAR 2020). Mindez a fejlesztés

emlékhelyet alakitottak ki a zsinagéga megmaradt

a meglévé keleti fal maradvanyanak az allagmeg-
6vasat szolgdlta és a nyugati fal teljes visszaépi-
tését, amelyen a gettdba elhurcolt csaladok nevei
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2. dbra

Az olaszliszkai zsid6 temet6

Forras: Krajnyak Zs. felvétele 2025

olvashatok mécsesekkel megvilagitva (JEWISH
HERITAGE EUROPE 2017). Az interaktiv emlék-
helyet els6sorban a hazai zsid6sédg latogatja, illetve
szervezett program keretében a Madi Rabbihaz és
az EMIH egyiittmtikodésével Tokaj-Hegyalja zsi-
do orokségének részeként keriil bemutatasra a ha-
zai latogatok szamdra egynapos utazés keretében.

A Csodarabbik tdtja tematikus ttvonal kialaki-
tasanal nem tortént fejlesztés, rekonstrukcio a zsi-
do6 temetd kornyezetében.

A maésodik vildghaborutél egészen napjainkig
a Csodarabbi leszdrmazottai fontosnak tartjak a
szarmazasi helyiik tiszteletben tartasat, a leszar-
mazott fiatal generacié szdmara ennek megismer-
tetését és az identitds apoldsat, megoérzését. Ezért
sajat szervezésben az elszarmazott csaladok a fia-
tal generaciokkal egytitt 1atogatjak a telepiilés zsido
temetGjét. Turisztikai szempontbdl a latogatasok £6
motivaci6jat a felmendk szarmazési helyéhez val6
kotodés, a csaladi emlékezet apolasa és az identitas
megdrzése jelenti.

4. Az olaszliszkai zsido temeto

tulajdonjogaban és iizemeltetésében
bekovetkezo valtozasok, 2018-2023

2018-ban Ezra Friedlander vezetésével létrehoz-
tak a budapesti székhelyt Olaszliszkai Zsid6
Orokségért Alapitvanyt, amelynek célja a telepiilés

zsidé multjanak, torténeti emlékeinek és oroksé-
gének a megbrzése. Az alapitvany azért jott 1ét-
re, hogy az USA-ban mtikod6 Liszkai hitkdzség-
nek, amelyet az Olaszliszkéar6l elszarmazottak
mukodtetnek, legyen helyi, Magyarorszdgon be-
jegyzett érdekképviselete. Az olaszliszkai alapit-
véany tovéabbi célja az olaszliszkai zsidé orokségek
- ideértve az olaszliszkai zsid6 temet6t - védelme
és megorzése, miemlékvédelemre kiterjed6en is,
a latogatok, zarandokok kényelmének és biztonsa-
génak biztositasa a latnivalok megtekintése sordn,
az olaszliszkai zsid6 kulturalis programok széle-
sitése, szervezése, tamogatasa, vallasi megemléke-
zések tinneplése (Krajnydk Zs., személyes interja,
2025).

Az alapitvany 2018-ban és 2020-ban palyazatot
nydjtott be a zsidé temet6 rekonstrukcidjara vo-
natkozéan. A tdmogatés az allagmegoévast szolgal-
ta. A kokeritést megerdsitették, kialakitottak egy
hats6 bejaratot a temetShoz. 2020-ban az alapit-
vany egyeztetést kezdeményezett a MAZSIHISZ-
szel a temet6 karbantartdsarol, iizemeltetésé-
r6l. 2020-ban az Olaszliszkai Zsid6 Orokségekeért
Alapitvany megkapta a MAZSIHISZ-t6l az tize-
meltetési jogot 6tven évre, amely a temeté minden-
napi mtikodtetésére és gondozasara vonatkozo jo-
gosultsdgot és kotelezettségeket foglalja magédban.
Az tizemeltetési jog nem egyenld a tulajdonjog-
gal, és mindekdzben a tulajdonosi viszonyok meg-
valtoztak: Ezra Friedlander 1%-os, a MAZSIHISZ
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pedig 99%-os tulajdoni hanyaddal rendelkezik

(Krajnydk Zs., személyes interja, 2025).
2023-ban Krajnyak Odénné haldla utan uno-

kéja Krajnyak Péter lett a temet6 gondnoka, Dr. :
Krajnyak Zsolt, Péter testvére pedig az Alapitvany :

helyi megbizottja. Az Amerikai Egyesiilt

Allamokban é16 leszarmazottak ragaszkodtak ah-
hoz, hogy Krajnyak Odénné halala utan a csalad :

folytassa tovabb nagymamajuk munkéjat. A zsido
temet6 ilizemeltetésében tehat 2020-ban, a teme-

tégondnoksagban pedig 2023-ban kévetkezett be !

valtas.

5. A jelen és a jovo vallasturisztikai
fejlesztései

A zsid6 temet6 kornyezetében a mindségi valla- |
si turizmust el6segitd infra- és szuprastruktura-

lis fejlesztések a konszolidaciot kévet6en, 2022-
2026 kozotti idészakban, tobblépcsében zajlottak,

és zajlanak jelenleg is. A kutatas soréan, kiilonboz6

idépontokban (2025.08.10., 2025.09.15., 2025.10.27.
2026.01.16.), személyes interjuk késziiltek Dr.

Krajnyék Zsolt, az Olaszliszkai Zsid6 Orokségért
Alapitvany megbizottjaval, aki az alabbi témdk :

koré csoportositott kérdésekre valaszolt:

- a haszid zsid6 vendégek utazasanak megszer-
. mindségi szintjét képuviseli.” (Krajnydk Zs., szemé-

vezése,
- sirnél valé fohdszkodas, latogatas id6tartama,
- minbségi széllaslehetéségek Olaszliszkén,

- koser étkezés lehetdségei Tokaj-Hegyaljan,

- alatogatasok szervezdinek egytittmtikodése a
telepiilés onkormanyzataval,

- a kulfoldi szervezdk jovébeli fejlesztési elkép-
zelései a mindségi vallasi turizmus megval6-
sitasa érdekében.

Az interju valaszai alapjan az alabbi fontos meg-
allapitasokat kell kiemelni. Az amerikai szerve-
z6 és az alapitvany koncepciéja mentén val6sul-
tak meg azok a maganfejlesztések, amelyek a
vallasi turizmus infra- és szuprastrukturalis fel-
tételeit teremtik meg az olaszliszkai zsid6 temetd

. kozvetlen kornyezetében. 2023-ban 4j aszfaltos
¢ burkolatot kapott a temet6 bejaratahoz vezet6 ut

és a kapcsolodo jardaszakaszok. 2025-ben a zsi-
do6 temet6 mellett parkol6helyet alakitottak ki,
amely lehet6vé teszi az autdbuszok és bérelt au-
tok szamara a parkolast. 2025 el6tt a zarandokok
érkezése soran a parkol6hely hidnydban az érke-
z6k a buszokkal, bérelt autdékkal a Bels6kocsordi
at szélén tudtak parkolni, amely az t sztikossé-
ge miatt kozlekedési kockazatot jelentett. A par-
kol6 kialakitdsa mellett egy vendégfogadasra al-
kalmas éptilet keriilt felgjitasra: ,A ,hachnosas
orchim” (jelentése: vendégek fogaddsa, vendégszere-
tet) vendéghdz, amely a zarandokok fogaddsinak 1ij

lyes interju, 2025). A vendéghézat a vallasi el6-
irasoknak megfelel6en alakitottak ki: az L alaka

3. dabra

Olaszliszkai zsid6 negyed

leo
Ret g
Peelb £

0 100 200 m
L E—

ZSiNagoga
(Emlekfal))

820y
%

A

Forras: sajat szerkesztés

DOI:10.14267/TURBULL.2026v26n3.3 = TURIZMUS BULLETIN XXVI. évfolyam 3. szam (2026) 27



Mdhelytanulméanyok/Research papers

kozosségi tér kordonnal elvalaszthato, két kiilon
konyha és harom pontos kézmosasi lehetéség :
van a vallasi szabalyok gyakorlati betarthatosa- |
. bitva tartozkodasukat. A meleg étkeztetés bizto-
falan is két kézmosot alakitottak ki, amely azért !
volt sziikséges, mert négy évtizeden keresztiil a :
temetégondnok kannaban hozta a zardndokok- :
nak a vizet (a temetélatogatast kovetéen valla- :
si kotelezettség a kézmosas). 2026-ban a vendég-
haz mogott panoramaterasz, tarolohelyiségek és :
a vendéghaz tet6terében privat targyald épiilt. :
A fejlesztések lehet6vé teszik, hogy a zsid6 ven- :
dégek a temet6latogatassal és a vendégfogadasal

ga miatt (CHABAD.ORG é.n.). Az épiilet kiilsé

s

kapcsolatos vallasi el6irasaikat be tudjék tartani :

(Krajnyak Zs., személyes interja, 2025).

ras soran attekintettiik a tervezett, részben mar

temetdlatogatast tegyenek, hanem valédi, min&sé-
gi vallasi turizmus alakulhasson ki Olaszliszkan
(3. abra).

A zsid6é vendégek érkezését nem Magyar-
orszagon szervezik, hanem els6sorban az

Amerikai Egyesiilt Allamokban. Az utazasok
részben egyéni szervezésben, részben kiulfol- :
di vallasi szervezék kozremtikodésével valdsul- |

nak meg. Az olaszliszkai zsid6 temet6 latogatasa-
nak idépontja és id6tartama valtoz6: az 6helben,
a Csodarabbi sirjanal a tart6zkodés atlagosan 10-
20 perc, ugyanakkor el6fordulnak olyan esetek is,
amikor egy-egy latogatd akéar 24 oréat is folyama-

tosan imaval tolt a sirndl. Az ideérkezok utjukat :
maés északkelet-magyarorszagi zarandokhelyek- :
kel is 6sszekotik, igy példaul felkeresik a bodrog-
kereszttri zsid6 temetd, a satoraljatjhelyi zsid6 !

temet6, vagy a nagykalloi zsid6 temet6 tertiiletén
nyugvo cadikok sirjat is.

A 2025-ben elkezdett fejlesztés részeként a
Bels6kocsordi Gt és a Vasvari P4l utca kereszte-
z6désénél talalhaté egykori gondnoki haz teljes

atalakitason esett at, és koser széllashelyként ke- :
rillt atalakitasra. Az amerikai igényekhez igazi- :
tott apartmanok osszesen 12 £6 elhelyezésére al- |

kalmasak. , A belsd terek kialakitisa sorin kiemelt
szempont volt, hogy a vendégek valldsi életiiket 1gy
gyakorolhassdk, mintha sajit otthonukban lennének:
a konyharész megfelel a kdser ételkészités és -tarolds
eléirdsainak, az alagsorban pedig kézds elmélyiilésre

és imdra alkalmas helyiség (shul) keriilt kialakitdsra” |
hangzott el a Krajnyak Zsolttal készitett szemé- |

lyes interjt soran.
A korabbi években - a szillaslehetéségek hia-
nya miatt — Olaszliszka esetében inkabb vallasos

latogatokrol, semmint turizmusroél beszélhettiink. :

Az apartmanok lehet6vé teszik, hogy a vendégek

a vallasi el6irasoknak megfelel6 kornyezetben, a
kozségben toltsék az éjszakat, ezaltal meghosszab-

sitasa jelenleg egytittmtikodésben valésulhat meg
a Bodrogkeresztir teleptilésen mtikod6 rabbi ha-
zéval, ahol folyamatosan ké§zul késer meleg étel a
vendégek szamara (DROTAR 2022). Olaszliszkan
6nallé késer konyha jelenleg nem mitikodik, nem
szerepel a fejlesztési elképzelések kozott, ugyan-
akkor a szolgéltatasok tsszehangolasa biztositja a
vallasi el6irasoknak megfelel6 ellatast.

A kiépiil6 vallasturisztikai kindlat - a sirnél
torténé fohaszkodas, a fogaddépiiletben torténd

. étel- és italfogyasztas, a koser szalldshely igény-
Az interjuhoz kapcsol6do helyszini terepbeja-
¢ masra épiil6 szolgaltatasi elemekbdl all. A ter-
megvalosult, illetve jelenleg is hasznalt turisztikai :
infra- és szuprastrukturalis elemeket, amelynek :
célja, hogy a telepiilésre érkezdk ne csupan rovid :

bevétele, valamint a k6zos imalehetéség - egy-

vezett mikve (ritualis fiird®) kialakitasa tovabb
bévitheti és teljessé teheti a zsid6 vallasi turistak
altal igénybe vehetd szolgéltatasok korét. A fej-
lesztések stratégiai célja a folyamatos, kis létsza-
mu, ugyanakkor stabil vendégforgalom biztosi-
tdsa, valamint az itt-tartézkodas idétartaméanak

meghosszabbitédsa.
6. Osszegzés

Olaszliszkan a zsid6 vallési turizmus folyamatait
vizsgalva megallapithato, hogy a haszid zsid6 lato-
gatok szdma folyamatosan novekedett. Ennek oka
harom tényezdre vezethet6 vissza.

Els6ként a hagyomanyapolast emlithetjiik. A
New Yorkban é16 liszkai haszid zsid6 kozosség,
amelyet jelenleg Ezra Friedlander vezet, misszi6-
nak tekinti az egykori liszkai cadik orokségének
oktatasat, valamint a helyi haszid hagyomanyok
megorzését és tovabbaddsat a fiatal generaciok
szaméra. A Brooklynban él6 haszidok zart ko-
z0sségben, szigort vallasi szabalyok szerint él-
nek, ahol kiemelt jelentésége van a tradiciok
atorokitésének. A fiatalok a zsid6 oktatési intéz-
ményekben megismerkednek a Tokaj-Hegyaljan
élt cadikok életével és azokkal a cselekedetekkel
amiért a Csodarabbi nevet kaptak. Igy torténik
ez az olaszliszkai Friedmann Cvi Hirsch rabbi
esetében is. Mindez azt eredményezi, hogy fel-
néttként fontosnak tartjak a Csodarabbi sirjanak
felkeresését.

Masodikként azt kell figyelembe venni, hogy
az elmdalt 10 évben bekovetkezett technoldgiai és
digitalis fejlédés és informaci6aramlas megkony-
nyitette a vallasi kozpontok megismerését.

Harmadik tényez6 a kozlekedés fejlédésében
bekovetkezett véltozas, ami a kozvetlen légijara-
tok beindulasaval jelent6sen leroviditette az utaza-
si idé6t. Viszont mivel a magyar kozlekedési halézat
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Budapest kozpontu, a magyar zsido vallasi kozpon- |
tok megkozelitése csak taxival, vagy bérelt autéval :
oldhaté meg. A Krajnyak Zsolttal készitett interjak |
sordn elhangzott, hogy - kiilonésen az Egyesiilt
Allamok, valamint Izrael és Magyarorszag kozot-
ti kozvetlen légijarat beinditasa utan - a latogatok :
szama novekedett Olaszliszka esetében is. A fize-
téképes kereslet novekedése és az elérhetfség ja- :

Z 2

vulasa lehetové tette, hogy évrdl évre emelkedjen a
Tokaj-Hegyaljan élt cadikok sirjahoz érkez6 haszid :
. térképére.

2015-t6l folyamatosan nétt az olaszliszkai teme-
tot latogatd zsidé zarandokok szdma, ami napja- |
inkban mar eléri a tizezer f6t (Krajnyak Zs., sze- :
mélyes interja, 2025). A telepiilésre érkezé zsid6
latogatok azonban nem toltottek el vendégéjsza- :
kat Olaszliszkan. A temet6ben a Csodarabbi sir-
nal elmondott ima utdn felkeresték Sétoraljatjhely !
vagy Bodrogkeresztar Csodarabbijainak a sirjat, és :
ezeken a telepiiléseken foglalték el széllasukat. Az :

zarandokok szama.

elmalt négy évben Olaszliszkan is elindult egy, a
zsid¢6 vallasi, késer el6irdsoknak megfelel6 széllas-
helyfejlesztés. Mindez napjainkban kertil atadas-
ra, biztositva ezzel annak a lehet6ségét, hogy valo-
di zsid6 vallasi turizmusrdl beszéljiink Olaszliszka
esetében is.

Az  Olaszliszkai  Zsid6
lésen ne forduljon el6 olyan problémas helyzet,
mint Bodrogkeresztiiron, hogy nagyobb létszama
zarandok érkezése csak tgy oldhaté meg, ha a te-
lepiilés tobb napra teljes lezarasra kertil.

Ezzel szemben Olaszliszka sokkal kedvez&bb

adottsagokkal rendelkezik, hiszen a temeté koriil R !
(Belsokocsordi uton) egy kiilon zsido negyed (fo- = DROTAR N. (2022): Uj lehet6ségek Tokaj-Hegyalja
gadoépiilet, szallashely, parkoldhely, ritudlis fiir- :

do) alakithat6 ki azokkal a fejlesztésekkel, amelyek !

zavartalan hitéletet és mindségi széllashelyet biz-
tositanak. A koncepcié célja az volt, hogy a valla-
si események ne terheljék a telepiilés kozlekedési
rendszerét, és ne alakuljon ki a helyi lakossag élet-
rendjét zavar6 helyzet.

Az amerikai szervezék és a budapesti alapit-

vany kozos célja nem csupan a zsid6 vallasi orok-

ség védelme, hanem a harmonikus egyiittélés |

biztositdsa a helyi lakossaggal. A vallasi céllal
megvaldsitott beruhdzasok mellett a kozségi inf-
rastruktura fejlesztésében is jelent8s szerepet val-
laltak.

A kutatds eredményei azt igazoljdk, hogy a

stratégiai célkittizés teljesiil, hiszen a megval6- !
sult fejlesztések nemcsak a valldsi orokség meg- !
Orzését szolgaljak, hanem megalapozzdk a mi- :

noségi, fenntarthaté vallasi turizmus miikodését
is, ahogy az Budapest VII. keriiletében is tor-

tént (SEBREK et al. 2024). A turisztikai infra- és
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szuprastruktura javitasat szolgélo fejlesztések cél-
ja nem csupdn a latogatészam novelése, hanem a
temet6 kornyezetében eltoltott id6 mindségi atala-
kitasa is. A folyamatban 1év6 mikve elkésziilése
utdn az Olaszliszkan hosszabb idé6t eltolteni szan-
dékozé zarandokok rendezett, biztonsdgos és a
vallasi el6irdsoknak mindenben megfelel6 infra-
és szuprastruktuaralis feltételeket taldlnak, erésit-
ve ezzel azt a torekvést, hogy Olaszliszka valéban
felkeriiljon a nemzetkozi zsido vallasi turizmus
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A boraszatok szerepe a rendezvényszervezésben:
fenntarthaté megoldasok és innovacios iranyok

The role of wineries in event management:
sustainable solutions and innovation directions

Szerzd: Boros Kitti'

A fenntarthatdséag és a rendezvényszervezés dsszefliggései egyre hangsulyosabban jelennek meg
a turizmus tudomanyos diskurzusaban, ugyanakkor a bordszatok rendezvénypiaci szerepe, kulénos
tanulmany célja, hogy narrativ szakirodalmi attekintés és nemzetkozi jégyakorlatok alapjan bemutassa
az okoldgiai gazdalkodast folytatd bordszatok fenntarthatd megoldasait és rendezvénypiaci
lehetdségeit. Az eredmények szerint a versenyképességet az eréforras-hatékony mikodés, a helyi
kozosségek bevonasa, a latogatdi szemléletformalés, az élményalapl programtervezés és az ESG-
teljesitmény atlathatd kommunikacioja egylttesen tamogatja.

The relationship between sustainability and event management is receiving increasing attention in
tourism scholarship; however, the role of wineries in the events market, particularly regarding the
integration of organic farming and ESG considerations, remains under-researched. Drawing on a
narrative literature review and international examples of best practice, this study aims to demonstrate
the sustainable solutions adopted by wineries engaged in organic farming and their opportunities
within the events market. The findings indicate that competitiveness is jointly supported by resource-
efficient operations, the involvement of local communities, visitor awareness-raising, experience-

based programme design and transparent communication of ESG performance.

Beérkezett/Received: 2026. 03. 28. Elfogadva/Accepted: 2026. 08. 06.

Kulcsszavak: boraszat, 6kologiai gazdalkodas,
fenntarthatdsag, ESG-keretrendszer,
rendezvényszervezés.

Keywords: winery, organic farming, sustainability,
ESG framework, event management.

1. Bevezetés

A fenntarthat6sagi elvarasok és az élményalapa
turisztikai kindlat er6sodése a boraszatok muiko-

dését is atalakitja. A boraszatok egyszerre miikod-
hetnek agrarvallalkozasként, turisztikai szolgalta- :

toként, rendezvényhelyszinként és -szervezéként,

rant hat. A borturizmusban a bor mellett a t&j, a

2021). A pincettrak és a borkostolok emellett hoz-
zdjarulhatnak az érzelmi bevonédashoz, a marka-
hoz val6é két6déshez és a hosszu tava fogyasztéi
kapcsolatok kialakuldsahoz (PLATZ 2025).

A borkoéstolok és a pincetirak mellett a bora-
szati rendezvények kozott taldljuk a borfesztiva-
lokat, a gasztronémiai rendezvényeket, a kozos-
ségi programokat és az tizleti rendezvényeket is.
Ezek a rendezvények lehet6séget teremtenek arra,
hogy a latogatok kozvetleniil talalkozzanak a bora-
szat termékeivel, termelési kornyezetével és értéke-
ivel. A hazai borfesztivalok kozonsége ugyanakkor

. nem tekinthets homogénnek. A latogat6i motivaci-
ezért tevékenységiik a természeti eréforrasokra, a |
helyi kozosségekre és a latogatdi élményre egya- !

0k, a koltési szokasok, a programigények és az elé-
gedettség szintje eltérd, ezért a rendezvénykinalat

- kialakitasakor a kiilonb6z6 latogatoi elvarasokat is
torténeti 6rokség, a megkozelithet6ség, a helyszin
atmoszférdja és a szolgaltatasok mindsége is ala- :
kitja a turisztikai kinalatot és a latogatoi élményt !

(MIKHAZI et al. 2018, HARSANYI-HLEDIK | kodason tul az eréforras-hatékony mtkodéshez,

figyelembe kell venni (GAL 2020).
A boraszatok rendezvényszervezési tevékeny-
ségében a fenntarthatésdg az oOkologiai gazdél-

"adjunktus, Budapesti Gazdasagtudomanyi Egyetem, boros.kitti@uni-bge.hu, https://orcid.org/0000-0003-4849-3265
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a helyi beszallitok és kozosségek bevonasshoz, a
latogatok szemléletformélasahoz, valamint a kor-
nyezeti, tarsadalmi és vallalatiranyitasi (ango-
. rendezvényszervezés és az ESG-keretrendszer tu-
. risztikai alkalmazasanak kapcsol6dési pontjaira
is kapcsolodik. A borturizmus, a vidékfejlesz-
tés és a fenntarthatosdg Osszeftiggéseit mar tobb
hazai kutatds is vizsgalta (PISKOTI et al. 2019, .
TARNALI 2025, TOMORI 2025), mig més tanulma-
nyok a fogyasztéi magatartés, a latogat6i élmény
és a desztinéciofejlesztés kapcsolatara fokuszaltak
(HARSANYI-HLEDIK 2021, MONORI-TURZA
2023). Kevesebb figyelem iranyult azonban arra,
hogy az okologiai gazdélkodast folytaté borasza-
tok miként kapcsolhatjak ssze a fenntarthatosa- -
gi és az ESG-torekvéseiket a turisztikai és rendez- !
. stratégiai mozgasteriiket (PISKOTI et al. 2019).

lul Environmental, Social and Governance), vagyis
réviden az ESG-szempontok érvényesitéséhez

vényszervezési tevékenységiikkel.

A tanulmény célja annak feltarasa és rendsze-
rezése, hogy az okologiai gazdalkodast folytato
boraszatok milyen fenntarthat6 megoldésok és in-
novéciés irdnyok alkalmazaséaval erdsithetik ren- | dast tesz sziikségessé (MONORI-TURZA 2023).
dezvénypiaci szerepiiket. A kutatasi kérdés en-
nek megfelel6en a kovetkezé: milyen fenntarthato
megoldasokkal és innovécios iranyok mentén val-
hatnak az okologiai gazdélkodast folytaté6 bora- | maszt a boraszatokkal szemben (GOLICIC 2022).
szatok élményt nyuijto, versenyképes szereplokké
a rendezvénypiacon? A tanulmany narrativ szak-
irodalmi attekintésre és nemzetkozi jogyakorlatok

Py

Osszehasonlité elemzésére épiil. A szakirodal-
mi feldolgozas a borturizmus, a boraszati rendez-
vények, az okolégiai gazdalkodas, a fenntarthatd

iranyul. A forrasok kivalasztasanak f6 szempont-
ja a borédszatok turisztikai és rendezvényszervezé-
si tevékenységéhez val6é kapcsoldodas, valamint a
fenntarthatésagi megoldasok bemutatésa volt.

2. A boraszatok mint KKV-k szerepe
a valtozo piaci kornyezetben

A boraszatok tobbsége kis- és kozépvallalkozas-
ként (KKV) mitikodik, ami alapvetéen meghata-
rozza szervezeti miikodésiiket, er6forrasaikat és

Az erbsen versengd és fragmentalt piaci kornye-
zet, a kistermel6k magas aranya, valamint a fo-
gyasztoi szokasok valtozasa fokozott alkalmazko-

A borfogyasztok egyre nagyobb figyelmet for-
ditanak az élményekre, a fenntarthatésidgra és
az értékalaptl termelésre, ami Gj elvarasokat ta-

Versenyképességiik ezért a termelési hatékony-

sag mellett az innovacion, a tevékenységek diver-
zifikalasan, valamint a fenntarthaté és okolégiai

1. abra

Az 6kolégiai miivelésbe vont magyarorszagi sz6l6teriiletek aranya, 2017-2024 (%)
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Megjegyzés: A KSH tajékoztatdsa szerint a 2022-t6l kozolt skoldgiai gazdalkodasi adatok osszehasonlithatésaga a korabbi

évekkel korlatozott.
Forras: sajat szamitas KSH (2020, 2025, 2026) alapjan
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gazdélkodasi gyakorlatok mtegralasan is mulik. A

diverzifikéci6 egyik lehetseges iranya a borturisz- |
tikai szolgaltatdsok és a boraszati rendezvények !
fejlesztése, amelyek a kozvetlen értékesités mellett :
a latogato6i kapcsolatok kialakitésat és a boraszati |
© késziiltséget, folyamatos n('jvényvédelmi megfigye-

Az elmalt két évtizedben jelent6sen noveke-
dett az okologiai mitvelésbe bevont szOl6teri-
. 2023, JOBBAGY-ALLACHERNE SZEPKUTHY
: 2024). Tovabbi salyos veszélyt jelent az aranyszint
teriiletének 8,3%-at, mintegy 562 ezer hektart md- :
- jelenlétét hazankban 2026 marciusiig 18 varme-
tendencia 6sszhangban 4ll az Eurépai Uni6é azon
¢ fertézott t6kék eltavolitdsara, az ellenérzott szapo-
uniés mezogazdasagi teriiletek 25,0%-an okologi- :
ai gazdalkodast kivannak folytatni (EUROPEAN
COMMISSION DIRECTORATE-GENERAL FOR |

marka erdsitését is tdimogathatjak.

letek ardnya. A Research Institute of Organic
Agriculture adatai szerint 2022-ben a vilag sz6l6-

veltek okolégiai médon (WILLER et al. 2024). A

célkittizésével, amely szerint a gazdak 2030-ra az

ENVIRONMENT 2023).

zeti el6nnyel jarhat, a biodiverzitas védelme és az
Okoszisztéma-szolgaltatdsok fenntartdsa nem auto-
matikus velejaréja ennek a gazdalkodasi forménak.
Az Skologiai széloiiltetvények szamos faj szamara
kedvezébb él6helyet biztosithatnak, a pozitiv haté-
sok mértéke azonban jelentdsen fiigg a tajhasznalati

kornyezettdl és a kiegészit6 természetvédelmi gya- :

korlatok alkalmazasatél (BEAUMELLE et al. 2023).

szességében novekedett az okologiai gazdalko-
dasba bevont szélteriiletek mérete. A Kozponti
Statisztikai Hivatal adatai szerint 2024-ben 1899
hektar szél6tertilet tartozott ebbe a kategoridba,
ami a hazai szdl6tertilet 3,1%-anak felelt meg (KSH

2025, 2026) (1. dbra). Az adatok ugyanakkor éven- :
kénti ingadozast mutatnak, ezért az tkologiai sz6- :
l6miivelés terjedése nem tekinthets egyenletes fo-
. SANDOR TOKEPROGRAM 2025). A tamogata-

lyamatnak.

Az okologiai gazdédlkodas kornyezeti hatésai
mellett gazdasagi szempontbdl is jelentés a bora-
szatok szamara. Az atéllas kezdetben tobbletkolt-
ségekkel, nagyobb kézimunka-igénnyel és tech-
noloégiai alkalmazkodéssal jarhat, ugyanakkor a

termékdifferencialas, a magasabb hozzaadott érték :
és a témogatési Iehet6ségek hosszabb tavon javit—

sz

logiai gazdasagok termelési szerkezetuk méretiik,
elhelyezkedéstik és az atallas mértéke alapjan jelen-
t6s kiilonbségeket mutatnak, ezért gazdasagi telje-
sitményiik vizsgalata differencidlt megkozelitést
igényel (JOBBAGY-ALLACHERNE SZEPKUTHY

2024). Magyarorszéag tobb borvidékén miikdodnek !
okolégiai gazdalkodast folytaté boraszatok, ame-
lyek a természeti adottsagokhoz igazodva biodi- :

verzitadst tdmogaté gyakorlatokat, komposztalast
és az okologiai el6irasoknak megfelel6 novényvé-
delmi megoldasokat alkalmaznak (LEKICS 2023).

Mihelytanulmanyok/Research papers

Az dkolbgiai sz6lémiivelés ugyanakkor jelent6s
termelési kockézatokkal jar. A peronoszpoéra és a
lisztharmat erds fert6zési nyomasa, a szélsGséges
id6jarasi helyzetek és a magas kézimunka-igény
novelhetik a koltségeket, és fokozott szakmai fel-

lést, valamint korszerd, akar preciziés modszerek
alkalmazasat igényelhetik (BORBELY -KELLER
sargasdgot okozo fitoplazma terjedése, amelynek
gyében és 21 borvidéken igazoltdk. A védekezés a
ritéanyag hasznélatara, valamint a betegséget ter-

jeszt6 amerikai sz6l6kaboca engedélyezett novény-
véds szerekkel torténd gyéritésére épiil (NEBIH

¢ 2026). A sziikséges beavatkozéasok az okologiai
Bar az ckologiai sz6lomiivelés szdmos kornye-
¢ hivast jelentenek, ezért kiilonosen fontossa valik a

gazdasagok szamara technoldgiai és gazdasagi ki-

megel6zés, a folyamatos nyomon kovetés és az en-
gedélyezett novényvédelmi megoldasok szakszert
alkalmazasa (NEBIH 2026).

A hazai tamogatasi kornyezet Osztonozhe-
ti az okologiai gazdalkodas fenntartasat és az Gj
tertiletek atallasat. A KAP (Kozos Agrarpolitika,

. CAP - Common Agricultural Policy) Stratégiai
Magyarorszagon az elmult évtizedben 0Osz-

Terv kornyezet- és klimavédelmi intézkedései ko-
zott az Agro-okolégiai Program, valamint az
okologiai gazdalkodas tamogatasa is megjelenik
(AGRARMINISZTERIUM 2023). A borészatok
technolégiai korszerdsitéséhez 4ltalanos vallalko-
zésfejlesztési konstrukciok is hozzajarulhatnak: a
Demjan Sandor Tékeprogram példaul technolégi-
ai, digitalizacios és energ1ahatekonysag1 beruha-
zasok finanszirozasat is lehetové tette (DEMJAN

sok ugyanakkor énmagukban nem biztositjak az
okologiai gazdalkodas hosszt tava eredményessé-
gét; ehhez kiszamithat6 szabalyozasi kornyezetre,
tudastranszferre, szakmai egytittmtikodésekre és
a piaci kereslet er6sodésére is sziikség van.

3. A fenntarthatosag és
a rendezvények kapcsolata
a boraszatokban

A Covidl19-vilagjarvany ramutatott a borturizmus
globalis valsdgokkal szembeni sériilékenységére,
és tovabb er6sitette a fenntarthat6sag, a reziliencia
és az alkalmazkodoképesség jelentdségét. Az 1j
technolégidk és a fenntarthat6 gyakorlatok alkal-
mazésa hozzéjérulhat a turisztikai véllalkozasok

¢ A borturizmus egyttal lehetéséget teremt arra,
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hogy a boraszatok fenntarthatosagi gyakorlataikat |
¢ heti a pénziigyi eréforrasok felel6s felhasznalasat
tegyék (MARTINEZ-FALCO et al. 2024). A fenn-
tarthato borturisztikai és rendezvénykinélat kiala- :
kitdsa ezért innovaciot, kozosségi egyiittmiikodést |
és tudatos stratégiai tervezést igényel (DUARTE !
. a kozlekedés és a kozosségi egytittmtikodések ers-

A borészati rendezvények kornyezeti fenntart-
hatésaga a sz6l6termesztéstdl és a borkészitéstsl a
helyszini lebonyolitasig terjedé folyamatot foglal- :
ja magaban, mivel valamennyi tevékenység termé-
szeti er6forrasokat hasznal és kornyezeti terhelést
idézhet el6 (BALOCH et al. 2023). A terhelés csok-
kentését szolgalhatja a hulladék megfelel6 feldol- !
gozasa és energetikai hasznositasa (YOUSEFLOO
et al. 2023), a helyi er6forrasokra és rovid ellatasi :
lancokra épiils beszerzés (IVES et al. 2018), tovab-
ba a szelektiv hulladékgyfijtés, a digitalis rendsze- !
rek és az energiatakarékos vildgitas alkalmaza- :
sa (NAWARATHNA-ARACHCHI 2021). Ezek a :

a latogatok szamadra is lathatova és értelmezhetvé

ALONSO et al. 2020).

megolddsok nemcsak a kornyezeti terhelést mérsé-
kelhetik, hanem a rendezvények alkalmazkodoké-
pességét is erdsithetik (JONES et al. 2016).

A fenntarthaté gyakorlatok a latogatéi elvara-
sok szempontjabdl is relevansak. Olasz és francia

fiatal feln6ttek korében végzett kutatas alapjan a
latogatok pozitivan értékelik a kornyezetbarat sz6-
l6termesztési és borkészitési modszereket, a sz6lé-

szeti t4j meg6rzését, a szelektiv hulladékgytijtést,
valamint a borédszatok kozosségi kozlekedéssel
val6 elérhet6ségét (VECCHIO et al. 2024). A bo-
raszati rendezvények tervezésekor ezért a helyszi-
ni miikodés mellett a latogatok kozlekedését és a

fenntarthatésagi intézkedések érthet6 kommuni- :
- kalmazésat (BACK 2024). A boraszatok esetében

A térsadalmi fenntarthatésag a borfesztivalok
és mas bordaszati rendezvények esetében a helyi ko- !

kacidjat is figyelembe kell venni.

z0sségek tamogatasahoz, a kulturalis crokség meg-
Orzéséhez és a kozosségi jollét erdsitéséhez kapcso-
lodik (AJMAL et al. 2018, HIGGINS-DESBIOLLES
2020). A helyi lakosok, termel6k és szolgaltatok
bevonasa nem korlatozédik a rendezvényen val6

részvételre, hanem a tervezési és megvalositasi fo- :
lyamatokra is kiterjedhet. Az interaktiv progra- :
mok, mihelyfoglalkozasok, pinceldtogatdsok és !

kostolok emellett alkalmasak a latogatok szemlé-
letformaléséra, valamint az okolégiai gazdéalkodas
és a helyi kornyezeti értékek bemutatasara (NAVE
et al. 2021).

A gazdasagi fenntarthatéosdg megkoveteli,

hogy a kornyezeti és tarsadalmi intézkedések a !
rendezvény hosszt tavd mikodoképességével is !

osszhangban alljanak. A termékek és eszkozok | hato kozlését foglaljak magukban (IONESCU et al.

életciklusanak novelése mérsékelheti az anyag-
felhasznalast és a hulladékképzodést (MARICUT

et al. 2022), mig a fenntarthatésagi szempontok :

koltségvetési tervezésbe torténd beépitése elésegit-

(DOMOKOS-PULAY 2020). A borészati rendez-
vények szervezbinek ezért mar a koltségtervezés
soran figyelembe kell venniiik a fenntarthat6 be-
szerzés, a hulladékkezelés, az energiafelhasznalas,

forrasigényét.

A szakirodalom alapjan a fenntarthat6é bora-
szati rendezvényszervezés négy, egymassal 0sz-
szefliggo teriiletre épul: 1) a kornyezeti terhelés
csokkentésére, 2) a latogatéi mobilitas és szem-
léletformalas fejlesztésére, 3) a helyi kozosségek
bevonésara, valamint 4) a rendezvény gazdasa-
gi miikod6képességének biztositasdra. A fenn-
tarthat6sag igy nemcsak a boraszati termelésben
fontos, hanem a rendezvény teljes tervezési és
megvaldsitasi folyamatéat dthaté mtikodési szem-
léletként is jelen van.

4. Az ESG-keretrendszer
alkalmazasa a boraszatok
miikodésében

A kornyezeti, tarsadalmi és vallalatiranyitasi szem-
pontokat tsszekapcsolé ESG-keretrendszer a fenn-
tarthatésag vallalati mtikodésbe torténd beépitését
és teljesitményének értékelését tamogatja. A turiz-
mus és a vendéglatas ESG-szakirodalma ugyanak-
kor még nem rendelkezik egységes fogalommeg-
hatarozéasokkal, mérési médszerekkel és jelentési
rendszerekkel, ami megneheziti az eredmények
Osszehasonlitasat és a gyakorlatok kovetkezetes al-

ezért az ESG-szemlélet a termelési, turisztikai és
rendezvényszervezési tevékenységeket Osszekap-
csol6 miikodési keretként értelmezhetd.

A kornyezeti dimenzi6é a boraszati rendezvé-
nyeken tobbek kozott az energia- és vizfelhasz-
nalas mérséklésében, a hulladék csokkentésében
és szelektiv gytjtésében, a helyi beszerzésben,
valamint a latogatok fenntarthaté kozlekedésé-
nek 0Osztonzésében jelenhet meg. A tarsadalmi
dimenzi6hoz a munkavéllalok megfelel6 mun-
kakortilményei, a helyi termel6k és szolgaltatok
bevonasa, az akadalymentes és széles korti prog-
ramkinalat, tovabba a latogaték szemléletformala-
sa kapcsolodik. A vallalatiranyitasi szempontok az
egyértelmt felel6sségi koroket, a beszallitok kovet-
kezetes kivalasztasat, a kockazatok kezelését, vala-
mint a fenntarthat6sagi célok és eredmények atlat-

2019, NAKIPOVA et al. 2023).
A hdrom dimenzié a rendezvények gyakorla-
taban egymassal ©sszekapcsolédva érvényesiil.
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A hulladékkezelés vagy az energiahatékonysag
onmagaban kornyezeti intézkedés, végrehajta-
sa azonban vezetsi dontéseket, felel6s beszallitoi
egyuttmiikodést és a latogatok bevonasat is igény-
li. A hazai fesztivalturizmus példai szintén azt
mutatjdk, hogy a fenntarthaté miikodés a kornye-
zetbarat megoldasok mellett a helyi gazdasag és
kozosség tamogatasdra, az onkéntesek és partne-
rek bevondsara, a tomegkozlekedés Osztonzésére
és a tudatos kommunikaciéra is kiterjed (OSZKO-
JAKAB 2024).

Az ESG-szempontok alkalmazasanak feltéte-
le a célokhoz kapcsolodd, mérheté mutaték meg-
hatdrozasa. A borészati rendezvények esetében
ilyen lehet példaul az egy latogatéra juté hulla-
dék mennyisége, a helyi beszallit6k aranya, a viz-
és energiafelhaszndalds, a kozosségi kozlekedés-
sel érkez6k aranya, valamint a helyi partnerek és
munkavallalok bevonasanak mértéke. A mérés le-
het6vé teszi a rendezvények évenkénti osszeha-
sonlitasat, a fejlesztend6 tertiletek azonositasat és
a fenntarthat6sagi vallalasok ellenérizhetd kom-
munikacidjat.

Az egységes mérési és jelentési gyakorlatok
hidnya ugyanakkor novelheti a téves tokealloka-
ci6 és a greenwashing (zoldrefestés)’ kockézatat
(BAKSAY et al. 2022). Az altaldanos vagy bizonyi-
tékokkal nem alatamasztott kornyezeti allitasok
gyengithetik a fogyaszto6i bizalmat, ezért a bora-
szatoknak az ESG-intézkedéseket hitelesen, ko-
vetkezetesen és mérhet6 eredményekre tdmasz-
kodva kell kommunikélniuk (CHOI-CHOI 2024).
Az ESG-keretrendszer igy akkor jarulhat hozza
a boraszatok rendezvénypiaci versenyképességé-
hez, ha a fenntarthatésagi célok a rendezvényter-
vezésben, a megvaldsitasban, az értékelésben és
a latogatoi kommunikaciéban egyardnt megjelen-
nek.

5. A fenntarthato boraszati
rendezvények nemzetkozi
jogyakorlatai

2 X

A nemzetkozi jogyakorlatok elemzése két eltérd
szervezeti szintet képviselé példara terjed ki. A
Bordeaux Wine Festival egy nagyszabast borfesz-
tival, mig a Ferrari Trento egy borészati vallalko-
zés fenntarthaté latogatdi és rendezvénykinalatat
szemlélteti. Az Osszehasonlitds a kornyezeti, tar-
sadalmi és vallalatiranyitasi intézkedésekre, a la-
togat6i élményre, valamint a fenntarthatésagi tel-
jesitmény mérésére és kommunikacidjara irdnyul.
Célja olyan alkalmazhaté megoldasok azonositasa,

Mihelytanulmanyok/Research papers

amelyek mas boraszatok gyakorlataban is haszno-
sithatok.

A Bordeaux Wine Festival 2021 6ta rendelke-
zik ISO 20121 tantsitvannyal, kornyezeti hata-
sat pedig 2018 6ta minden rendezvényt kovetden
értékelik. Intézkedései kozé tartozik a hulladék-
képz6dés mérséklése, az elkiilonitett gydijtés és
hasznositéds, valamint az installaciok djrafelhasz-
néldsa. A szervezSk edukéciés programokkal
és panelbeszélgetésekkel tamogatjdk a latogatok
szemléletformalasat, mig tarsadalmi szempont-
bél az akadalymentesség, a befogad6 programok
és a felelés alkoholfogyasztas kommunikéciéja
emelhet6 ki (BORDEAUX WINE FESTIVAL é.n.).
A példa legfontosabb, mas rendezvények szama-
ra is alkalmazhat6 eleme a célkittizés, a megval6-
sitds, a mérés és a fejlesztés egymasra épiilé rend-
szere.

A Ferrari Trento vallalati szinten kapcsolja 0sz-
sze a fenntarthato szol6termesztést, a tarsadalmi
felel6sségvallalast és a latogatoi élményt. Sajat sz6-
I6tiltetvényei 2017 ota dkoldgiai mindsitéssel ren-
delkeznek, fenntarthatdsagi teljesitményérdl pe-
dig rendszeres jelentésekben szamol be (FERRARI
TRENTO én.a). Turisztikai kinalatdba vezetett
pincelatogatasok, tematikus késtolok és személyre
szabhat6 élményprogramok tartoznak (FERRARI
TRENTO é.n.b). Az elektromos kerékparos prog-
ram a pincelatogatdst a térség természeti, kultu-
ralis és gasztronomiai értékeinek megismerésével
kapcsolja 6ssze (FERRARI TRENTO 2025).

A Ferrari Trento példdja azt mutatja, hogy a
fenntarthatésdg a borészati latogatoprogramok
szervezési és lényegi elemévé vélhat. Az ckologiai
gazdéalkodas bemutatasa erdsitheti a hitelességet,
mig a helyi szerepl6kkel kialakitott egytittmdiko-
dés, a fenntarthat6 kozlekedés és az edukacio bo-
vitheti a latogatdi élményt. A két nemzetkozi jo-
gyakorlat osszehasonlitdsat az 1. tablizat foglalja
Ossze.

Az 0sszehasonlitas alapjan a fenntarthat6é bo-
részati rendezvények négy kozos elemre épiilnek:
1) a kornyezeti terhelés mérséklésére, 2) a helyi
és tarsadalmi kapcsolatok erdsitésére, 3) a latoga-
tok aktiv bevondsara, valamint 4) a célok és ered-
mények &tlathaté mérésére és kommunikacidjara.
A Bordeaux Wine Festival elsésorban a rendez-
vényszintd irdnyitds és hatdsmérés, mig a Ferrari
Trento a fenntarthaté termelés és az élményalapa
turisztikai kindalat osszekapcsoldsa révén szolgal
alkalmazhaté példaval. A fenntarthatésag mind-
két esetben a rendezvény vagy latogatéprogram
alapvet6 értékajanlatanak részévé valik, nem pedig
elkiiloniilt kiegészitd intézkedésként jelenik meg.

2 Az a gyakorlat, hogy hamis benyomast keltenek egy termék kérnyezeti hatasairdl vagy elényeirdl, ami félrevezetheti a fogyasztokat”

(Eurdpai Parlament 2024).
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1. tablazat

A nemzetkozi jégyakorlatok 6sszehasonlitasa

Elemzési szempont

Bordeaux Wine Festival

Ferrari Trento

Kornyezeti dimenzio

A hulladékképzodés mérséklése, elkiilonitett gyjtés és

hasznositds, valamint az installiciok djrafelhaszndldsa.

Okoldgiai sz615miivelés és fenntarthatd mobilitdsi
elemként elektromos kerékpdros program biztositdsa.

Tarsadalmi dimenzié

Akaddlymentesség, széles kiril programok és a felelds
alkoholfogyasztds kommunikdcidja.

Helyi kulturilis és gasztronomiai szereplokkel
kinlakitott egyiittmitkodések.

Villalatirdnyitdsi

150 20121 taniisitds, rendszeres kdrnyezeti hatdsmérés

Fenntarthatdsdgi jelentések, dkologii mindsités és a

dimenzio

és az eredmények nyilvinos kommunikdcidja.

villalati értékek kovetkezetes bemutatdsa.

Litogatoi élmény
panelbeszélgetések keretében.

Edukicids programok és a szakmai szereplok,
illetve a ldtogatok kozdtti parbeszéd biztositdsa

Vezetett pinceldtogatdsok, tematikus kdstoldk és
személyre szabhato élményprogramok.

Adaptilhaté megoldds

eqymdsra épiild rendszere.

A célkitiizés, a megualdsitds, a mérés és a fejlesztés

A fenntarthato termelés, mobilitds és élménytervezés
dsszekapcsoldsa.

Forras: sajat szerkesztés BORDEAUX WINE FESTIVAL (é.n.) és FERRARI TRENTO (é.n.a, é.n.b., 2025) alapjan

6. Kovetkeztetések

A narrativ szakirodalmi attekintés és a nemzet-
kozi jogyakorlatok elemzése alapjan az okologiai
gazdélkodast folytaté bordszatok akkor valhatnak
élményt nyujtdé és versenyképes rendezvénypiaci
szerepl6kké, ha a fenntarthaté termelést a rendez-
vények teljes tervezési és megvalsitasi folyamata-
val osszekapcsoljak. Ehhez az eréforras-hatékony
helyszini mtikddés, a fenntarthaté mobilitds, a he-
lyi beszallitok és kozosségek bevonasa, az edu-
kacioval Osszekotott élménytervezés, valamint a
fenntarthatésagi célok mérhetd és atlathaté kom-
munikécidja egyarant sziikséges. Az Okologiai
gazdélkodas 6nmagédban nem tesz fenntarthatéva
egy boraszati rendezvényt, ha annak kozlekedési,
beszerzési, energiafelhasznalasi, hulladékkezelési
és tarsadalmi hatasai nem jelennek meg a szerve-
zési dontésekben.

A tanulmany hozzéjaruldsa az, hogy a borasza-
ti rendezvények fenntarthatésagat négy, egymas-
sal Osszefliggé dimenzidban rendszerezi. A kor-
nyezeti dimenzié az er6forras-felhasznalas és a
terhelés mérséklését, a tarsadalmi dimenzi6 a helyi
szereplok és a latogatok bevonasat, a vallalatiranyi-
tasi dimenzi6 a célok, felel6sségek és eredmények
atlathat6sagat, mig az élménydimenzié a fenntart-
hatoségi értékek latogatéprogramokba torténd be-
épitését foglalja magéban. A dimenzidk egydiittes
alkalmazasa erdsitheti a boraszat hitelességét, a la-
togato6i bevonddast és a rendezvénykinalat megkii-
lonboztethetGségét.

A gyakorlati alkalmazas sordn a boraszatok-
nak a fenntarthat6sagi vallalasokat konkrét intéz-
kedésekhez és mutatokhoz célszerti kapcsolniuk.
Ilyen mutat6 lehet az egy latogatéra juté hulladék
mennyisége, a helyi beszallitok aranya, a viz- és
energiafelhasznalés, a kozosségi kozlekedéssel ér-
kez6k ardnya, valamint a latogatoi elégedettség és

szemléletvaltozas. Az innovaci6 lehetséges ira-
nyat a digitalis latogatdi tajékoztatds, a fenntart-
hat6 kozlekedési megoldasok, a személyre szabott
élményprogramok, tovdbba a termelési gyakorla-
tokat bemutat6 interaktiv és edukaciés programe-
lemek jelenthetik. Az intézkedések hitelességéhez
ugyanakkor kovetkezetes végrehajtasra és elle-
noérizhetd kommunikéciéra van sziikség, ellenke-
z6 esetben fennall a greenwashing veszélye.

A tudomanyos munka limitaciéja, hogy nar-
rativ szakirodalmi attekintésre és korlatozott sza-
m, nyilvanosan hozzéférhetd informaciok alapjan
feldolgozott nemzetkozi példdkra éptil. A bemu-
tatott esetek ezért nem reprezentaljak a borasza-
ti rendezvények teljes korét, és nem teszik lehet6vé
az alkalmazott intézkedések gazdasagi, kornye-
zeti vagy latogatoi hatasainak oksagi értékelését.
A kutatas folytatdsaként célszerti megvizsgalni a
hazai boraszatok rendezvényszervezési gyakorla-
tat, a fenntarthat6 intézkedések megval6sitdsanak
szervezeti és pénziigyi korlatait, valamint ezek la-
togatoi elégedettségre, markakost6désre, ajanlasi és
visszatérési szandékra gyakorolt hatasat.
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A filmturizmus gyokerei és lehetdségei Eszakkelet-
Magyarorszag, kiilonosen Tokaj-Hegyalja és a
Bodrogkoz kulturalis turizmusaban

The roots and potential of film tourism in the cultural
tourism of Northeast Hungary, with special regard to
Tokaj Wine Region and Hungarian Bodrogko6z Region

Szerzd: Szaboné Godzsék Melinda'

A XIX. sz&zadtél kezdve Magyarorszagrol és féként Eszakkelet-Magyarorszagrél szamos filmes
szakember, filmstudio-alapitd, rendezd, operatdr, filmzeneszerzé, szinész és a filmvilagban
érvényesulé szakember vandorolt ki a nagyvildgba a jobb élet reményében, féként az Amerikai
Egyesult Allamokba. Két nagy hollywoodi filmstidié, a Paramount Pictures és a Twentieth Century Fox
studio alapitoi — Adolph Zukor és William Fox — is Magyarorszagon szulettek, es a XIX. szazad vege
felé vandoroltak ki az USA-ba. Jelen tanulméanyban az Eszakkelet-Magyarorszédgon, a Bodrogkézben,
Ricsen szlletett és nevelkedett Adolph Zukorra, valamint a térség vilagoérokségi Tokaji borvidéekén,
Tolcsvan szuletett William Foxra fokuszalunk. Emellett, a filmes gydkerek és 6rokséeg apolésara életre
hivott Magyar Hollywood Tanacsra, a magyarorszagi kedvezd filmtorvényre, a térség filmfesztivaljaira
és filmparkjaira is kitérve mutatjuk be hazank ezen szegletében a filmturizmus relevanciajat és
lehetdségeit.

Starting from the 19th century, numerous film professionals, studio founders, directors,
cinematographers, film composers, actors and influential figures in the film industry emigrated
from Hungary—and particularly from Northeast Hungary—in search of a better life, primarily to
the United States. The founders of two major Hollywood studios, Paramount Pictures and Twentieth
Century Fox—Adolph Zukor and William Fox—were both Hungarian-born emigrants who moved
to the USA toward the end of the 19th century. This study presents the relevance and potential of
filmtourism in this corner of Hungary, focusing on Adolph Zukor, born and raised in Ricse (Northeast
Hungary, Hungarian Bodrogkoz Region), and William Fox born in Tolcsva, located in the region’s
World Heritage Tokaj Wine Region. It also highlights the Hungarian Hollywood Council, established
to preserve our cinematic roots and heritage, while taking into account the Hungarian favourable
film laws and film festivals and filmparks in the region.

Beérkezett/Received: 2026. 03. 28. Elfogadva/Accepted: 2026. 07. 25.

Kulcsszavak: filmturizmus, filmes 6rokségérték,
Adolph Zukor, William Fox, Hollywood.
Keywords: filmtourism, film heritage, Adolph
Zukor, William Fox, Hollywood.

1. Bevezetés

Jelen tanulmény célja, hogy ismereteket tarjon fel
Hollywood rég elfeledett magyar gyokereirdl, to-
kaj-hegyaljai és a szomszédos bodrogkozi sziile-
tésti, Oscar-dijas hollywoodi filmstadié alapitok

fokuszba helyezésével. Hollywood bolesGjének is
szoktdk nevezni a térséget, mert ahogyan ebben a
kutatasban is olvashatd, két nagy hollywoodi film-
studioénak az alapitoi is itt sziilettek (Ricse: Adolph
Zukor - Paramount Pictures Filmstudio, Tolcsva:
William Fox - Twentieth Century Fox Filmstudio).
Rajtuk kiviil szamos mas hires filmes személyiség
is szarmazik még innen, akik koziil nagyon so-
kan Oscar-dijasok - ennek koszénhetd a Hollywood
bolcsoje kifejezés. A tanulmany tovabbi célja, hogy
réiranyitsa a figyelmet a hazai és a térségbeli

"egyetemi docens, Tokaj-Hegyalja Egyetem, godzsak.melinda@unithe.hu, https://orcid.org/0009-0002-0084-1259
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filmturizmus létjogosultségéra és a benne rejlé le- |
¢ rizmus olyan utazdsokat jelent, amelyeknél a turista
© elsddleges motivdcidja egy filmforgatdsi vagy film-
. gydrtdsi helyszin felkeresése. A filmturizmus kutatdsi
milyen lehet6ségeket kinalhat a hazai és helyi tu-

het6ségekre, valamint 8sztonozze a hazai turizmu-
sipar szerepl6it és szolgaltatdit e potencial tudato-
sabb hasznositdsara. Ennek keretében bemutatja,

rizmus fellenditésére a rejtett turisztikai er6forrast

lasa.

rés tobbek kozt azt vizsgalta, hogy a filmturizmus

és az életkor statisztikai értelemben milyen kap-

ismeretével. A szakirodalmi feldolgozasban a fil-
mturizmusra, a Magyarorszagrol szarmazoé filmes

és William Foxot) és Oscar-dijasokra, a hazai film-
fesztivalokra és filmstudidkra, a filmtorvénytink-
re, a Magyar Hollywood Tandcs jelent6ségérevel, a
hazankban forgatott kiilfoldi filmekre koncentral-
tam, és annak okéat kerestem, hogy miért ennyire

kedvelt filmforgatasi helyszin Magyarorszag a kiil- !

foldi produkcic’)k korében.

je. A filmturizmusnak hazédnkban és Eszakkelet-
Magyarorszagon egyarant van relevancidja.
Fejlesztésének egyik célja lehet, hogy minél tobb
szinvonalas kiilfoldi (és magyar) produkci6 késziil-
jon Magyarorszagon, lehettleg tgy, hogy a hazai
forgatasi helyszinek ne dublérhelyszinek legyenek,
hanem onmagukként jelenjenek meg a filmvasz-

iranti érdekl6désének noveléséhez. Mindamellett a
belfoldi filmturizmusban rejlé potencial is figyel-
met érdemel.

2. Eszakkelet-Magyarorszag
filmturisztikai gyokerei és
lehet6ségei

2.1. AFILMTURIZMUS RELEVANCIAJA
ESZAKKELET-MAGYARORSZAGON

A turizmustudomény multidiszciplinaris és tob-

bek kozott foldrajzi, torténelmi, kulturélis, gaszt- |
ronémiai, szociolégiai, politikai, gazdasagi és
pszicholégiai teriileteket is érint. Michalké szerint |

nemcsak a turistakrol és élményeikr61 sz06l, ha-
nem térben realizal6dé fogyasztasrol és a turisz-
tikai igények kielégitésérsl is (MICHALKO 2018).

¢ jat, Hollywoodot.”
. Sulyok megéllapitja, a klasszikus értelmezésen
szereplSkre (kozéppontba helyezve Adolph Zukort

Mihelytanulmanyok/Research papers

WA kulturdlis turizmus tdrgykdréhez tartozo filmtu-

teriilete nem csupdn a valds filmforgatisi helyszinre

| érkez6 turistdk motivdcidival és élményeivel foglalko-
jelent6 filmturisztikai potencidl feltardsa, haszno-
sitdsa és mas turisztikai termékekhez val6 kapcso-

zik, hanem sziikségszeriien kitér a filmes tizleti utaza-
sokra, a filmstidiok és tematikus parkok dltal generalt

. ldtogatdkra, valamint a dubl6r helyszineken tapasz-
A tanulmanyban bemutatott kérdtives felmé-
: 2015:17). A filmturizmus tehét a kulturéalis turiz-
résztvev6i mennyire motivaltak utazésaik sordn a :
bor- és gasztroturizmusban val6 részvételre. Arra |
a kutatési kérdésre kerestem a valaszt, hogy anem
. kdbb keresi a James Bond filmek helyszineit, a kony-
csolatban 4ll a filmturisztikai attittidokkel és isme- :
retekkel, valamint a filmtorténeti Srokségértékek

talt filmturisztikai hatdsok vizsgdlatdra.” (IRIMIAS

mushoz kapcsolhatd, célcsoportja azonban jéval
szélesebb. ,, A ma kulturdlis turistdja nagymeértékben
kiilonbozik a ,Grand Tour” résztveviitdl, sokkal in-

vesboltot, ahol Hugh Grant taldlkozik Julia Roberts-cel
a Notting Hill cimil filmben, vagy a filmvildg hazd-
(SULYOK 2009:35). Ahogy azt

tal, a filmek indukélta filmturizmus mellett a fil-
mvilag haza]anak gyokerének, Hollywoodnak
a meglatogatésa is a fogalomkorbe tartozik. EK-
Magyarorszagot a filmvildg és Hollywood bolcsé-
jének is szoktdk nevezni. Jelen tanulmany tébbek
kozott arra fokuszal, hogy a filmvilag orokségér-
tékei és gyokerei - példaul a térségbdl szarmazo,

- hollywoodi filmstadi6 alapitok szellemi oroksége
A jo film 6rok és a filmturizmus megteremts-

és sziil6haza - milyen, a klasszikus értelemben
vett filmturizmuson tali potenciélt jelenthetnek a
térség szamara.

Az els6, jelentésebb filmturisztikai kutatasok
a mult évszazad kilencvenes éveinek elején in-
dultak az USA-ban és az Egyestilt Kiralysagban.

. Akkoriban még leginkdbb az amerikai és a brit
. filmprodukciok dominaltak a filmvilagban, vilag-
non. Ez hozz4jarulhat Magyarorszag orszagimaz- |
sdnak er6sitéséhez és a kiilfoldi turistdk hazénk !

szerte rendelkeztek kozonséggel, valamint ezen
orszagok turistdi voltak azok, akik a filmturisztikai
motivacién tal megfelelé diszkreciondlis jovede-
lemmel is rendelkeztek. Az ezredfordul6 6ta azon-
ban a filmturisztikai kutatdsokra korabban jellem-
206 geografiai sajatossdg mar kevésbé érvényesek,
hiszen a filmturizmus jelenségének globalissa és

. altalanossa valasaval a kutatasok foldrajzi lefedett-
. sége is kiszélesedett (IRIMIAS 2015).

Jelen tanulmanyban a terjedelmi korlatok mi-
att - csupan hazéank és féként EK-Magyarorszag
filmturisztikai ~ kinalata  kertil  &ttekintésre.
Méltatlanul elfeledett vagy nem ismert tény, hogy
a filmes vildg szamos hires és meghatarozé sze-
replSje, formal6ja hazédnkban sziiletett, nevelke-
dett vagy magyar felmenskkel rendelkezik. EK-
Magyarorszagrol kiilonosen sok filmes szakember,
filmstadi6-alapit6 és filmszinész szarmazik, akik
koziil sokan még a XIX. szazad vége felé, a nagy
bevandorlasi hullamok kozepette vandoroltak ki

¢ Amerikaba ajobb élet és érvényesiilés reményében.
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A teljesség igénye nélkiil, a sort a két leghire- |
g . Filmfesztival -
a hollywoodi filmstudié-alapité Adolph Zukor |
(Zukor Adolf, Ricse) és William Fox (Fried Vilmos,
Tolcsva), tovabba John Alton (Altmann Janos Jakab
1952-ben Oscar-dijas operatdr), Zsigmond Vilmos
(1978-ban Oscar-dijas operat6r), Dave Gould
(Guttmann Dezs6, 1936-ban kétszeres Oscar-dijas
koreografus), Adrien Brody (2003-ban Oscar-
dijas szinész), Bunyik Béla (producer), George
Zukor (1965-ben Oscar-dijas filmrendez6, My Fair | példaként szolgalnak.
Lady), Michael Curtiz (Kertész Mihdly, Kaminer :
Mano, 1943-ban Oscar-dijas filmrendez6), Jamie
Lee Curtis (2023-ban Oscar-dijas szinészng), Tony !
Curtis (szinész), Csup6 Gabor (animétor, ir6, ren- :
dezd, producer, grafikus), Dedk Krist6f (2017-ben
Oscar-dfjas filmrendezd), Gabor Zsazsa (szinész- |
né), Mickey Hargitay (Hargitay Mikl6s, szinész !
és testépitd), Goldie Hawn (1970-ben Oscar-dijas :
- kozi versenyképességében a kedvezd szabalyozasi

sebb EK-Magyarorszagrél szarmazéval kezdve:

szinészn6, rendezd, producer, énekesnd), Sir
Alexander Korda (Korda Sandor) és 6ccse (Kellner
Sandor Laszlo, a London Films brit filmstudioé ala-
pit6ja, filmrendezé, producer), Emeric Pressburger
(Pressburger Imre, a The Archers brit filmstadi6
alapit6ja, 1943-ban Oscar-dijas forgatokonyviro,

filmrendezd, producer), Robert Lantos (kanadai :
magyar filmproducer, a Hunyadi 10 részes soro- :
zat is a nevéhez kotédik), Lugosi Béla (Blaské Béla :

Ferenc Dezs6, a hires Drakula gréf szerepében),
Paul Newman (hdromszoros, 1986-1987-1994-ben
Oscar-dijas szinész, rendezd), Rozsa Miklos (ha-
romszoros - 1946, 1948, 1960 - Oscar-dijas film-
zene szerzd), Rachel Weisz (2006-ban Oscar-dijas

szinésznd) és Andrew G. Vajna (Andy Vajna-Vajna
Andréas Gyorgy, magyar filmproducer) (BOKOR !
. es Kémjitszma Robert Redforddal és Brad Pittel,
: a 2015-0s A kém Melissa McChartyval, a 2015-6s

2022) (BOKOR 2023).

A filmes vilag hirességei mellett azonban a
filmturizmus kialakuldsdhoz és fennmaradasahoz
tobbféle tényez6 egy adott tertileten val egyiittes
meglétére van sziikség. Magyarorszagon ilyen té-
nyezdk és kinalati elemek: a 2004. évi II. torvény
a mozgoképrol az adokedvezményekkel és a ta-

mogatési rendszerrel; az utébbi évtizedekben ha- :
zénkban megalapitott, nemzetkozi hirt filmsta- :
diok (példaul a foti NFI stadio, az etyeki Korda |

Filmsttdio, a mogyorodi Astra Filmland, a poma-
zi Stern Filmstddi6, a budapesti Origo Filmstadio
- hazank legmodernebb filmstidi6ja, a budapes-
ti Hungexpo Studios); az évek, évtizedek 6ta md-
kodé hazai nemzetkozi filmfesztivalok (példa-

ul a Zsigmond Vilmos Nemzetkozi Filmfesztival !
Szegeden, a Budapesti Nemzetkozi Filmfesztival - !
BIFF, a Budapesti Nemzetkozi Dokumentumfilm

Fesztival - BIDF, a Magyar Mozgokép Fesztival
Balatonfiireden és Veszprémben, a Szemrevald
Sehenswert Filmfesztival - Budapest, Debrecen,

Pécs, Szeged, a Cinege Nemzetkdzi Egyetemi
Szinhaz-és  Filmmivészeti
Egyetem, Budapest, a Ceglédi Filmfesztivél, a Tony
Curtis Nemzetkozi Filmfesztival Matészalkan és
a CineFest Miskolci Nemzetkozi Filmfesztival)
(BASA et al. 2025). Noha a fesztivalturizmust egyre
inkabb 6nallé termékként kezelik (JASZBERENYI
et al. 2022), a turizmus szdmos mas terméke mel-
lett ez is remekil pérosithaté a filmturizmussal,
amire a fent emlitett régids filmfesztivalok is jo

Annak, hogy a nemzetkozi produkciok készit6i
el6szeretettel valasztanak magyarorszagi helyszi-
neket, tobb oka van. A hazai helyszind filmkészi-
tés elényei és er6s pillérei a jol felkésziilt szak-
embergérda, a filmes infrastruktira, a gyonyora
természeti kornyezet és a szinvonalas kapcsol6dé
szolgaltatasok (példaul szallodak, éttermek, borvi-
dékek, gasztrondma). A magyar filmipar nemzet-

és finanszirozasi kornyezet, valamint a filmgyar-
tasi infrastruktara fejlédése egyardnt meghata-
roz6 szerepet jatszik (TOTH 2020). Ezen kiviil,
ahogy azt a kulfoldi hirességek is kiemelik, a biz-
tonsagos kornyezet is vonzo, hiszen a koztertile-
ten, nyilvanos helyeken is élhet6, rajongék tolako-
do kozeledésétsl mentes légkor veszi korbe Sket.
Mindezek hozzajarulnak ahhoz, hogy hazank a
filmkészités és az abbdl generdl6dé filmturizmus
egyre kedveltebb helyszine legyen. Olyan nem-
zetkozileg ismert alkotdsokat is forgattak hazank-
ban, mint példaul az 1981-es Menekiilés a gyozelem-
be Sylvester Stallone-val és Michael Caine-nel, az
1988-as Virds zsaru Arnold Schwarzeneggerrel,
az 1996-os Evita Madonna f&szereplésével, a 2001-

Mentéexpedicio Matt Damonnal, a 2018-as Virds
veréb Jennifer Lawrence-szel, a 2024-es Brutalista
Adrien Brodyval. Ezekben a produkciokban a ma-
gyarorszagi helyszinek csak tgynevezett dublér
helyszinek, azaz nem Magyarorszagként szerepel-
nek, ami a hazai filmturizmus fellendiilését és az
orszagimazs javulasat csak kismértékben segiti.
Tiz évvel ezel6tt, 2016-ban alakult meg a Magyar
Hollywood Tanacs azzal a céllal, hogy a hazai la-
kossaggal és a vildggal megismertesse Hollywood
szdmos magyar vonatkozasat és a magyar gyoke-
reket (MAGYAR HOLLYWOOD TANACS 2016).
A bemutatés, értékelés és tovabbadis mellett a
Tanécs sajat honapjan és kozosségi média oldalan
edukativ tartalmakat tesz kozzé, magyar vonatko-
zasu filmesek évforduléival kapcsolatban megem-
lékez6 irdsokat kozol, talalkozokat, iskolasoknak
filmes vetélkeddket és taborokat szervez, vala-

¢ mint olyan, filmturizmust generalé eseményeket
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is tart, mint a budapesti helyszinti Oscar Party, a

Los-Angeles-i Oscar-Galaval egyidében. Minden !
¢ Goldwynra (Szmul Gelbfisz), mig a kis lengyel fa-
és Ricse Nagykozség Onkorményzata altal kozo-
. meg sem emliti. A lengyel Krakowski, Pollywood

EK-Magyarorszag filmturizmust generalo, fil- |
mvilaggal kapcsolatos jelent6sebb helyszinei és :

évben atadasra kertil a Magyar Hollywood Tanécs

sen alapitott Adolph Zukor-djj is.

eseményei a kovetkezSk: Nemzeti Filmtorténeti
Elménypark (Ozd), Cinemaqua Film- és Naturpark
(Kisvarda), Adolph Zukor Emlékhaz (Ricse),
Zukor Csarda (Ricse), William Fox sziil6haza (fel-
djitdsra varé allapotban Tolcsvan), Tony Curtis
Kavéz6 és Emlékszoba, egykori Szalkai-Schwartz
haz (Matészalka), Adolph Zukor Filmszinhaz
(Matészalka), Zsinagoga épiilete Adolph Zukor és
Tony Curtis emléktablakkal (Matészalka), CineFest
Miskolci Nemzetkozi Filmfesztival, Tony Curtis
Nemzetkozi Filmfesztival (Matészalka).

dolgozatlan tertilet, amely leginkabb a tdgabb zsido
orokségturizmusba &gyazodik be (GAIZUTYTE-
FILIPAVICIENE 2020). A térségben ugyanakkor a
zsid6 kulturélis és szellemi orokség onalld turisz-
tikai vonzerdként is megjelenik (ROZGONYINE
DROTAR 2025). A Bodrogkozben, Ricsén 2023-ban
nyitott meg az Adolph Zukor Emlékhaz a filmmo-
gul jelenleg még lakott sziilshazanak szomszédsa-
géban, sziiletésének 150. évforduléjan. Elére beje-
lentkezéssel latogathaté az emlékhazban kialakitott
filmszakmai és életrajzi kidllitds. Az emlékhdzon
kiviil a teleptilés még az Adolph Zukor altal fura-

tott artézi Juhdsz-kuttal, a Zukor Csardaval és az |
Adolph Zukor Mtivel6dési Hazzal tiszteleg Zukor
szellemi oroksége el6tt, megteremtve mindezekkel | WARSZAWA 2021).
a filmturizmus lehet6ségét a telepiilésen és a térség-
ben. A tokaj-hegyaljai Tolcsvan még all William Fox

. HOLLYWOODI FILMMOGULJA: ADOLPH ZUKOR

jelenleg is lakott, dufartos, U-alakban kétszarnyu
sziil6hdza, mely nagyfoku feltjitast igényel - erre
egy pélyazat be van nytjtva komplex bor- és gaszt-
roturisztikai, valamint filmszakmai-filmturiszti-
kai kulturalis létesitmény és kiallitas kialakitasara.
A Kozép-Eur6pabol szarmazo, hollywoodi filmsta-
di6-alapitok filmtorténeti orokségértékeinek filmtu-
rizmusra gyakorolt hatdsat kevés kutaté vizsgalta
eddig, igy a témaban nagyon korlatozott a nemzet-
kozi szakirodalmi forrasok kore. Stasiak arra mu-
tat ra, hogy Lengyelorszagban jelenleg hidnyoznak
a kulfoldon is ismert rendezékhoz és producerek-

hez kapcsolédé, specidlis filmturisztikai termékek '
(STASIAK 2022). Ez a tanulmany is csupan egyetlen
mondatban, példaként hivatkozik a Hollywoodot °
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felépité, lengyel tertiletr6l kivandorolt, zsidé szar-

2

mazasu alkotok koziil a varsdi sziiletésti Samuel
luban, Krasnosielcben sziiletett Warner fivéreket

cimt konyvében, részletesen foglalkozik azzal a je-
lenséggel, hogy a Hollywoodot felépité producerek
(a lengyel szarmazast Samuel Goldwyn, a Warner
testvérek és Marcus Loew, az MGM térsalapitéja)
miként szakadtak el teljesen a gyokereiktol, megne-
hezitve ezzeli a mai lengyel helyszinek filmturisz-
tikai desztinaciokka val6 alakitasat (KRAKOWSKI
2011). A Kklasszikus hollywoodi sttdidalapitok len-
gyelorszagi sziil6helyei jelenleg kozvetlen, tomeges
filmturizmust nem generdlnak. A Warner fivérek
krasnosielci sziilshaza nem maradt fenn, igy a te-
leptilésen nincs kifejezetten nekik szentelt emlék-

: haz, mizeum vagy alland6 kiallitas. A falu elsésor-

Mig a nyugati filmturizmus (stadiotarak, for-
gatési helyszinek) kiterjedt akadémiai irodalommal '
rendelkezik, addig a kelet- és kozép-eurdpai szii- :
16helyek emlékezetpolitikdja és turizmusa még ki- : filmes croksége el6tt (KRAKOWSKI é.n.). Ez a mik-
. roturisztikai jelenlét elenyészd, csupan a specidlis,

ban szimbolikus gesztusokkal, helyi emléktablak
elhelyezésével, valamint a zsid6 orokségkutatas és a
Virtual Shtetl” projektek részeként adozik a fivérek

tematikus zsid6 6rokségturizmus keretében vonz
alkalmanként latogatokat a teleptilésre (ESJF é.n.).
Hasonloképpen, Samuel Goldwyn (Szmul Gelbfisz)
egykori varséi sziil6hdza sem all mar, mivel az egy-
kori zsidé negyed kozpontjdban 1év6 Nalewki utcat
a varsoi getté 1943-as felszamolasakor a nacik tel-
jesen elpusztitottdk. Emiatt Varséban nincs dedi-
kalt Goldwyn-emlékhely vagy kiallitds, munkassa-
garol és a hollywoodi iparagra gyakorolt hatasarol a
POLIN Lengyel Zsidosag Torténeti Mazeuma em-
lékezik meg id6szaki programok, digitdlis adatba-
zisok és a Pollywood migracios narrativat bemuta-
t6 tudoményos kutatasok formajaban (BEAUTIFUL

2.2. EK-MAGYARORSZAG KET NAGY
ES WILLIAM FOX

Adolph Zukor, a Paramount Pictures hollywoo-
di filmstadi6 alapitéja a Zemplén varmegyei
Ricsén sziiletett 1873. januar 7-én, zsidé csalad-
ban. Batyjaval, Artarral nagyon hamar &rva-
sagra jutottak, el6bb édesapjuk, majd édesany-
juk hunyt el, és anyai nagybatyjukhoz kertiltek
Matészalkara, ahol a kis Adolph négy elemit vég-
zett el. Gyermekként Abadjszantora kertilve inas-
ként dolgozott egy vegyesboltban. Tizenot évesen
Amerikaba emigralt idegennyelv tudas nélkiil,
mindosszesen 40 dollarral a mellényzsebébe
varrva. Kezdetben takaritott, majd kifut6fitként

2 A Virtual Shtetl a varséi POLIN Lengyel Zsidésag Torténeti Mlzeuma altal mékodtetett digitalis orokségi portal, amely a lengyel zsido
kozdsségek torténetének, hagyomanyainak, valamint targyi, szellemi és tarsadalmi drokségének dokumentalasat és megdérzését szolgalja.
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ta a Famous Players in Famous Plays Companyt.

Nevéhez flizédik az Egyesiilt Allamok torténe- |
tének els6 egész estés filmbemutatdja, ami az : 2025:54). A Fox Hills Studios 1924-ben épiilt fel,
Erzsébet kirdlyné cimd filmbol késziilt 44 perces :
filmadaptacio volt. Id6vel a sztarrendszer kiépi- :
tojének tartottdk. Az 1910-es években a filmgyar- |
tds New Yorkbodl Los Angelesbe koltozott, ahol !
1913-ban egy bérelt raktarépiiletben megkezdte :
a gyartast (ZUKOR-KRAMER 1953). 1916-ban a
Famous Players egyesiilt a Jesse L. Lasky Feature |
Play Companyval. A tarsasag élére Adolph Zukor !
keriilt, és szerette volna megszerezni a film- :
Vetélytarsa William |

forgalmazasi jogokat is.
Hodkinson 1914-ben megalapitotta a Paramount
Pictures Corporation filmforgalmazé vallala-
tot, mely Amerika-szerte birtokolta a vetitési jo-
got. Zukor végiil kititotte a nyeregb6l Hodkinsont
és 1916-ban betilt a Paramount Pictures elno-

ki székébe, ahol egészen 1936-ig foglalt helyet. :
A faziébol megalakult a Paramount Pictures = kapott a film elkészitéséhez (TOROK-BALAZS

Corporations, mely a vilag 6todik legrégebbi, ma

is fennallé studidja. 1932-ben a cég djjaalakult
Paramount Pictures néven. 1959-ben visszavonult
a studié élérsl, 1966-ban a Paramount beolvadt
a Gulf and Western Industries konszernbe, ahol
Zukor megtarthatta a tiszteletbeli elnoki pozici-

6jat. Négyszer jelolték Oscarra, 1929-ben, az elsé
Oscar-dij atadon kitiintették, és végiil 1949-ben, :
76 évesen életm( Oscar-dijat kapott a munkéssa- |
¢ val. Masrészt 1929-ben Fox autdbalesetet szenve-

gdaért. 103 évesen, 1976. junius 10-én hunyt el Los
Angelesben. Hiressé valt mondasai: ,A kézdnség
sohasem téved!” (KOLLARIK-TAKO 2025).
William Fox, a Twentieth Century Fox holly-
woodi filmstadié alapitéja Tokaj-Hegyaljan,
Tolcsvan sziiletett 1879. januéar 1-jén, zsid6 csa-

East Side-on. Méar nyolcévesen dolgozni kénysze-
rilt (Gjsagéarus, édességarus, mosodai inas), isko-
laba 11 éves kordig jart, a munka miatt. Azonban
kivalo tizleti érzékének koszonhetéen folyamato-
san feljebb keriilt a ranglétran. Ugyes kereskedsi

véndjanak koszonhetben a hiszas évei elejére si- |
keriilt stabilizalnia az anyagi helyzetét (sz6rme-és :
ruhaipari vallalkozésa révén), és 1904-ben a The '

Greater New York Film Rental Company néven ala-
pitott vallalataval megvett egy lepusztult brook-

Iyni nickelodeont, mellyel sikeres vallalkozast :
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dolgozott egy sz6rmekeresked6nél, id6vel pedig | inditott (SINCLAIR 1933). Hamarosan 1520 ve-
mar szlicsmihelyt tudott nyitni (KOLLARIK- !
TAKO 2025). A szficsboltja mellett vagott bele
a filmiparba. A kezdeti nickelodeonok (Stcentes
szinhdazak, 1905) és a kukucskalé dobozok (penny !
arcade-ok) utan, a kozép-eurdpai szarmazasua
Marcus Loew-vel egylitt 1912-ben megalapitot-
¢ sti filmjét, az 1916-ban meg]elent mesés kalandfil-

tit6helybdl all6 halézatot alakitott Manhattanben,
mely végiil a Fox Film Corporation megalapita-
sdhoz vezetett 1915-ben. 1919-ben attette székhe-
lyét Hollywoodba, és ezzel meghatdrozé filmes
kozpontot épitett ott ki. ,William Fox gyartotta
a viladg els6, egymilli6 dollar feletti kéltségveté—

met, az Istenek lanyat.”

(KOLLARIK-TAKO
ma is ez szolgal otthondul a Twentieth Century
Foxnak. William Fox a hangosfilm uttoréje volt,
els6ként fektetett be a hang051tastechn1ka klfe]-
lesztésébe (MARKO 2000). 1929. méjus 16. mér-
foldké a filmgyartds és a magyar vonatkozasok
tekintetében, ugyanis a legels6, mindossze 15 per-
ces, 270 f6s Oscar-galan el6szor és utoljara egy-
szerre két alkotds nyerte el a legjobb filmnek
jaré dijat. A legjobb film kategéridban az 1927-
es hdborts drama, a Szdrnyak nyert, amit Adolph
Zukor jegyzett, a legjobb miivészi produkcidért
jaré dijat pedig az 1927-es Virradat nyerte, amit
a Fox HIm Corporation késiztett (KOLLARIK-
TAKO 2025). A Virradat a btinrél és a megvaltas-
16l sz6l, s a némafilmek egyik legtehetségesebb
mivésze, Friedrich Wilhelm Murnau tel]hatalmat

2004). Az akkori szabalyok szerint a nyertes leg-
jobb filmekért a studidvezetSket illette a dij, igy
mindkét magyar filmstidié-alapité Oscar-dijas is
lett 1929-ben. Fox birodalmanak hanyatldsa sze-
rencsétlen kortlmények és hibds dontéseinek az
egytlttese miatt kovetkezett be. Egyrészt meg-
probélta megvasarolni és beolvasztani az MGM
Stadiét, de nem szadmolt az 1929-ben kezdédo
gazdasagi vilagvalsaggal és az MGM ellenallasa-

dett, majd a legnagyobb bukast az okozta, hogy
az Igazsagiigyi Minisztérium elénytelen itéletétsl
tartva (hogy nem engedélyezi az MGM atvételét a
trosztellenes torvények alapjan) megpr(’)bélt meg-
vesztegetni egy szovetségi birét, ami miatt vé-

ladban. Kilenc hénapos kordban emigraltak ki = gl fél évre bortonre itélték (KOLLARIK-TAKO
az USA-ba a sziilei, és New York egyik legsze- !

gényebb kornyékén nétt fel, a manhattani Lower

2025). Kiilonos természete volt, tele frusztraciok-
kal, miszerint a New York-i legfelsébb korok soha
nem fogjak befogadni magyar zsidé fituként és
komplexusokkal kiizdott a kiilseje és az iskola-
zatlansaga miatt is. Munkamanidjanak egyik {6
oka a nyomortdl és a bukastol valé félelem volt.
LA férfi, aki elfelejtett aludni”, sz6lt réla a hollywoo-
di mondas. William Fox elete utolso részét elfele-
dett emberként élte le. A Walt Disney 2019-ben
megvasarolta a Foxot, és a nevet par év alatt ki-
vezette a piacrél, mégis a 20th Century Fox stu-
di6 filmes 6roksége vitathatatlan és drokérvényt
(KOLLARIK-TAKO 2025).
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3. A kutatas modszere

si moédszerek egyarant alkalmazasra keriiltek. A
szekunder kutatds a vizsgélt témahoz kapcsol6dé
hazai és nemzetkozi szakirodalom feldolgozasara,
valamint tereplatogatasokra és fotédokumentaciok
készitésére épiilt, mig a primer kutatds kvantita-
tiv vizsgélatot, egy online kérdoives felmérést fog-
lalt magéban.

Arra a kutatasi kérdésre kerestem a vélaszt,
hogy a nem és az életkor statisztikai értelemben mi-
lyen kapcsolatban 4ll a filmturisztikai attittidokkel
és ismeretekkel, valamint a filmtorténeti 6rokség-
értékek ismeretével. Az adatfelvétel online kérds-

iv segitségével tortént. A kérdéiv 2025 augusztusa
és szeptembere kozott, mintegy hat héten keresz-

ttl volt elérhets, amely idészak alatt tobb alkalom- :
mal kozosségi médiafeliileten (Facebook), vala- '
mint elektronikus levelezés ttjan is megosztasra :

kertilt a potencialis valaszadok elérése érdekében.
A 80 kérdésbdl 4llo kérddivben a demogréfiai jel-
lemzdkre, a film- és sorozatnézési szokdsokra, az
északkelet-magyarorszégi filmes helyszinek, 6rok-
ségi értékek, rendezvények ismertségére, az utaza-

Py

sok néhény jellemzgjére, illetve a bor- és aktiv tu-
risztikai szolgaltatasok igénybevételére kérdeztem :
ra. A részvétel onkéntes és anonim volt. A kuta- |

tds soran nem val6szintiségi mintavétel kertlt al-
kalmazasra, hanem onkéntes részvételen alapu-
16, ezért a minta nem tekinthet6 reprezentativnak.
Ennek megfelel6en a kutatds eredményei elsGsor-
ban a vizsgélt minta sajatossagait tiikrozik, ugyan-

akkor alkalmasak a kutatasi kérdések és az Gssze- :

figgések vizsgalatara.

A statisztikai elemzéshez SPSS programot

hasznaltam és vizsgaltam tobbek kozott a nem, il-
letve az életkor kapcsolatét a filmturizmussal kap-
csolatos attittidokkel és ismeretekkel. ElsGsorban
Pearson-féle khi-négyzet probat és Cramér-féle V
mutatét alkalmaztam. Néhany tobbkategorias ke-
reszttabla esetében az alacsony varhat6 gyakorisa-

gok miatt az eredmények értelmezése koriiltekin- :

tést igényel.
4. A kutatas eredményei
Az elemzésbe sszesen 141 értékelhet6 kérdsiv ke-

riilt bevonasra (N=141), a valaszadék 70,2%-a n6. A
kitoltsk jellemzden 41-45 (23,4%) és 46-50 év kozotti-

ek (20,6%), osszességében a valaszadok 674%-a a 36 |
és 55 év kozotti korosztalyba esik. A kitslték 63,8% |
rendelkezik diplomaval, 4,3% pedig doktori foko- :

zattal. Leginkabb Borsod-Abatj-Zemplén (41,8%),
Szabolcs-Szatmér-Bereg (18,4%) és Pest varmegyé-
bél (17,7 %) érkeztek vélaszok, 759 %-ban varosbol.
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Béar a kutatasban részt vevok 71,6%-a hallott ar-

. 16l, hogy magyar szdrmazasu és/vagy magyar
A kutatds soran szekunder és primer adatgydijté- |

filmes szakemberek, filmstudié-alapitok és szi-
nészek Hollywoodban valtak ismertté, 63,1%-uk
nem tudta, hogy szdmos északkelet-magyaror-
szagi szarmazasu filmes szakember, studidalapi-
to és szinész is jelentds hollywoodi karriert futott
be. A vélaszadok 84,9%-a még nem kereste fel e
személyek sziil6hazat, emlékhazéat vagy a hozza-

¢ juk kapcsolédé muizeumokat, mig 87,9%-uk még
. nem hallott a Magyar Hollywood Tanacsrol.

Kovetkez6 1épésként a bor- és gasztroturiz-
mus, valamint a filmturizmus kapcsolédasédnak a
lehet6ségeit vizsgaltam. A valaszado6k 14,5%-a nyi-
latkozott tgy, hogy ha meglatogat egy-egy hazai
filmvilaghoz kapcsol6dé helyszint vagy filmfesz-
tivalt, akkor szokott boros programokon (borkés-
tolas, pincelatogatas, diil6tara stb.) is részt venni.
Arra a kérdésre, hogy ha még nem tett ilyet, ké-
s6bb tervezi-e a filmturisztikai tartézkodast bor-
turisztikai céltval parositani, 40% valaszolt igen-
nel. A valaszadodk csupan 15,6%-anak jelent el6nyt
a Tokaji borvidék filmes rendezvényekhez és em-
lékhelyekhez val6 kozelsége, 15,6%-nak mindegy a
lokéci6, 31,9%-nak pedig nem igazan szamit a ko-
zelség (1. dbra).

1. dbra
A Tokaji borvidék vonzereje a filmturizmusban

Elényt jelent szamodra, ha a filmes rendezvények, filmfesztivdlok vagy
filmes emlékhelyek a Tokaji borvidékhez/Tokaj-Hegyaljdhoz kézel
vannak?

= Nem jarok ilyen
helyszinekre és

15,6% rendezvényekre

Igen

Nem igazan
31,9%

Mindegy, hogy milyen
régioban vannak ezek

15,6%

i Forras: sajat szerkesztés

3.1. A NEMEK ES A FILMTURIZMUSSAL
KAPCSOLATOS ISMERETEK KAPCSOLATA

A nemek szerinti Osszehasonlitasokat Pearson-
féle khi-négyzet probaval vizsgaltam. Az eredmé-
nyek (1. tdblizat) alapjan a vizsgalt véltozok tobb-
sége esetében nem volt kimutathaté statisztikailag
szignifikans kapcsolat a valaszadék neme és a
filmturizmussal kapcsolatos attittidok, illetve is-
meretek kozott. Nem mutatkozott szignifikans kii-

¢ lonbség a film- és sorozatfogyasztasi szokasokban,
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a hollywoodi magyar filmes szakemberek, a
Magyar Hollywood Tanécs vagy a kiilfoldi films-
tadiok ismertségében sem.

Statisztikailag szignifikans kiilonbség ugyan-
akkor két esetben volt kimutathat6. A férfi valasz-
adok nagyobb ardnyban ismerték a filmturizmus
fogalmat (59,5%), mint a n6k (38,4%), és ez a kiilonb-
ség szignifikansnak bizonyult (x?=5,332; p=0,021).
Az osszefliggés er6ssége ugyanakkor gyenge volt
(Cramér-féle V=0,194), ami arra utal, hogy a nem
csak korlatozott mértékben magyardzza a filmtu-
rizmussal kapcsolatos ismereteket. Szintén szig-
nifikans kapcsolat mutatkozott a nem és a filmes
szakemberekhez kapcsol6dé magyarorszagi em-
lékhelyek felkeresése kozott (x2=6,672; p=0,036).
A férfi valaszadok nagyobb ardnyban szamoltak
be ilyen helyszinek felkeresésérél, azonban a kap-
csolat eréssége ebben az esetben is alacsony volt
(Cramér-féle V=0,22), vagyis a gyakorlati jelent6sé-
ge korlatozott.

tobbségében nem volt kimutathat6é szignifikans
kiilonbség a korcsoportok kozott. Egyediil az
északkelet-magyarorszagi szarmazast, Holly-
woodban ismertté valt filmes szakemberek is-
mertsége mutatott statisztikailag igazolhatd 6sz-
szeftiggést az életkorral (x2=10,019; p=0,007). A 46
év feletti valaszadok korében lényegesen maga-
sabb volt azok aranya, akik ismerték ezeket a sze-
mélyiségeket, mint a fiatalabb korcsoportokban.
A kapcsolat eréssége azonban ebben az esetben
is gyengének tekinthet6 (Cramér-féle V=0,267). A
tobbi vizsgalt valtoz6 esetében az életkor nem bi-
zonyult meghatarozé tényezoének.

3.3. STATISZTIKAI OSSZEGZES

Az eredmények alapjan megallapithaté, hogy sem
a nem, sem az életkor nem befolyasolja érdemben a
minta vélaszadéinak filmturizmussal kapcsolatos is-

i mereteit és attittidjeit. A statisztikailag szignifikans

1. tablazat

A nem szerinti khi-négyzet probak eredményeinek az dsszefoglalasa (N=141)

Vizsgilt vdltozo y2préba | df | p | Cramérféle V | Ertelmezés

Film vagy sorozat preferencia 3354 | 30340 0,154 Nem szignifikins

Filmnézés gyakorisiga 0425 | 3| 093% 0,055 Nem szignifikins

Sorozatnézés gyakorisiga 5193 | 3| 0158 0,192 Nem szignifikins

Hallot a filmturizmus fogalmird sa (100 | ame e
Hallott magyar hollywood; filmes szakemberekrol 0612 | 1] 0434 0,066 Nem szignifikins
Eszakkelet-magyarorszdgi hollywoodi filimesek ismertsége | 1795 | 1 | 0,180 0113 Nem szignifikins

Hallott magyar filmes szakemberekrdl 3490 | 1| 0062 0157 Nem szignifikins

Jirt filmes emlékhelyen g2 | 2| ome | oo | ETe s e e
A Magyar Hollywood Tandcs ismertsége 028 | 11057 0,045 Nem szignifikdns

Forras: sajat szerkesztés és sajat szdmitas SPSS program hasznalataval

2. tablazat

Az életkor szerinti khi-négyzet prébak eredményeinek az 6sszefoglalasa (N=141)

Vizsgdlt vdltozo 2 |df| p |CramérV|Ertelmezés

2 a.s g ; . Szignifikdns, gyenge

Eszakkelet-magyarorszagi hollywoodi filmesek ismertsége | 10,019 | 2 | 0,007 | 0,267 A 45 oesné] idgsebbek kivéhen magasabb az ismertség
Hallott hazai filmstidiokrol 5824 | 2 10054| 0203 |Nem szignifikins

Hallott kiilfoldi filmstiidikrol 4604 | 2 10100 | 0181 | Nem szignifikins

Jdrt filmes emlékhelyen 294512 10229 0145 | Nem szignifikins

Forras: sajat szerkesztés és sajat szamitas SPSS program hasznalataval

3.2. AZELETKOR SZEREPE

Az életkor szerinti elemzés eredményei (2. tdb- :

lazat) azt mutattdk, hogy a vizsgalt valtozok

46

Osszeftiggések mindegyike gyenge erGsségli volt
¢ (Cramér-féle V < 0,30), ami arra utal, hogy a vizsgalt

mintaban a demografiai valtozok énmagukban csak
csekély magyarazo erével rendelkeznek.
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4. Kovetkeztetések, javaslatok

riilt. A nemzetkozi szakirodalmi attekintés soran

lasaval és a filmturizmusra gyakorolt hatasaval. A

sultsagat Magyarorszagon. A 141 f6 valaszadéval
készitett kérdéives felmérés (N=141) a médiafo-
gyasztési szokédsokra, a filmvilagra és a filmturiz-
musra vonatkozo ismeretekre, a filmturizmusban
val6 részvételi hajlandésagra, valamint a filmturiz-

mus, illetve a bor- és gasztroturizmus kapcsolodasi
lehetdségére fokuszalt. A mintdban nagyobbrészt :
36-55 év kozotti, diplomaval rendelkez6 varosi nék :

vettek részt, akik Borsod-Abatj-Zemplén (41,8%),
Szabolcs-Szatmar-Bereg (18,4%) és Pest varme-
gyében (17,7%) élnek. A kitolt6k nagy része tudja,
hogy szamtalan hollywoodi hiresség, szakember
és filmmogul magyar szarmazast, de arrél mar

nem hallottak, hogy nagyon sok koziilik észak- !
kelet-magyarorszagi szarmazasu, és nem jartak a :
sziilshazuknal, emlékhazuknal. A vilagorokség
¢ filmturisztikai kinalatdt és nemzetkozi lathato-

Tokaji borvidék és kornyéke Hollywood bolcséje
is, ezért megvizsgaltam a bor- és gasztroturizmus,
valamint a filmturizmus kapcsolédasanak a lehe-
téségét. Bar a minta valaszaddinak azonban csu-
pan 14,5%-a nyilatkozott gy, hogy ha meglatogat
egy-egy hazai filmvilaghoz kapcsolédd helyszint

vagy filmfesztivalt, akkor szokott boros progra- :
mokon (borkéstolds, pincelatogatas, ddlétara stb.) :
is részt venni, 40%-uk nyitott erre a késébbiekben. :

Osszességében a kutatds megmutatta, hogy az
északkelet-magyarorszéagi filmes 6rokség és film-
vildg, valamint a turizmus sszekapcsolasa, vagy-
is a filmturizmus még gyerekcip6ben jar, ugyanis
a megkérdezettek korében hianyzik az aktiv ér-

dekl6dés, a motivacié és a tajékozottsag azzal kap- |
csolatban. A térség filmturisztikai kinalati elemei :
mér megvannak, a filmturisztikai keresletet kelle- :

ne megteremteni hozzjuk. A vizsgalat tovabba ra-
vilagitott a filmturizmus és a kapcsol6dé kultura-

lis 6rokség alacsony tarsadalmi bedgyazottsagéara :

Mihelytanulmanyok/Research papers

. amegkérdezettek korében: a mintaban részt vevok
¢ tobb mint fele nem ismeri a fogalmat, és a tobbség
Ebben a tanulményban a filmturizmus gyokereivel |
és lehetdségeivel foglalkoztam EK-Magyarorszag,
azon beliil Tokaj-Hegyalja és a Bodrogkoz turiz- |
musaban. A vizsgélat fokuszaba a térségben, két :
zsid6 csalddban sziiletett, hollywoodi filmsta- :
di6-alapitéonk, Adolph Zukort (Zukor Adolf, Ricse,
1873; Paramount Pictures) és William Fox (Fried
Vilmos, Tolcsva, 1879; Twentieth Century Fox) ke- :

elzarkozik a filmstudiok vagy emlékhelyek latoga-
tasatol. A kutatds legfontosabb megallapitasa a va-
laszadok turisztikai motivéaciéjanak hidnya: a for-
gatasi helyszinek nem birnak jelent6s vonzerével a
megkérdezettek szamara, és résziikrdl a filmfesz-
tivalok latogatdsa is marginalis (5%). Ugyanakkor
az eredmények ramutatnak a szinergia lehetdsé-
gekre EK-Magyarorszagon: a valaszadok 40%-a

. nyitottsagot mutat a filmturisztikai és a borturisz-
Osszehasonlitottam a ricsei és tolcsvai filmtorténeti
orokségértékek dpolasat és hasznositasat, illetve az
abban rejlé filmturisztikai potencidlt lengyel szar- !
mazasu hollywoodi filmstadié-alapitok sziilohaza- :
nak, sziil6helyének, filmtorténeti srokségének apo-
. nein olyan interdiszciplinaris turisztikai élmény-
tanulmanyban, a terjedelmi korlatok szabta hata- :
rok kozott, a szekunder forrasok alapjan ismer- :
tettem a filmturizmus értelmezését és létjogo- :

tikai programok jovébeni Osszekapcsolasara, ami
megalapozhatja egy komplex, térségi desztinacio-
menedzsment stratégia kidolgozasat.

Javaslatént megfogalmazhaté a vildgorokségi
Tokaji borvidék és tagabb kornyezetének helyszi-

csomagok kidolgozasa, amelyek a borturizmust,
a gasztrondmiat, a térségben jelen 1év6 aktiv tu-
rizmust és a filmes orokséget 6tvozik, ezzel novel-
ve a tartézkodasi id6t és a koltési hajlandésagot.
A Magyar Hollywood Tanacs, a helyi turisztikai
szervezetek és szerepl6k bevonasaval tematikus
atvonalakat lehetne kialakitani, amelyek 6sszeko-
tik a kiilonb6z6 helyszineket. A mar meglévé hazai
filmturisztikai kezdeményezésekre épitve érdemes
lenne a térség és Magyarorszég turisztikai portél-
jain még hanstlyosabban és 6sszehangoltabban
megjeleniteni gazdag filmes orokségiinket és an-
nak Hollywood kialakulasaban jatszott szerepét. A
filmes emlékhelyek, filmfesztivilok, filmstudiok,
hazai forgatasi helyszinek és a Magyarorszagon
késziilt kozismert filmek egységesebb turisztikai
kommunikacidja, valamint tematikus - példaul a
bor- és filmes orokséget tsszekapcsold - ttvona-
lak kialakitasa tovabb erésithetné Magyarorszag

sagat. Mindezek alapjan a , Magyarorszig Bor- és
Filmorszdg” koncepci6 a hazai bor- és filmturiszti-
kai értékek osszekapcsolasdnak, valamint nemzet-
kozi turisztikai pozicionalasdnak egyik lehetséges
eszkoze lehet.

Koszonetnyilvanitas

A csekély kérdéiv kitoltési hajlandésag kovetkezté-
ben a ZAKATOR vendéghaz ajandék szallas, reg-
geli és ismeretterjeszt6 élmények felajanldsanak
koszonheten 141 {6 vett részt a kutatdsban, amit
eztton is koszonok a Vendéghaznak.
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Kulturalis alapu turisztikai potencial vizsgalata a
nagykun torténelmi mult és a jovo talalkozasaban

Exploring cultural-based tourism potential at the
intersection of the Nagykun historical past and the

future

Szerzdk: Kovacs Tibor' — Vasvari Méaria?

A nagykun kulturalis 6rokség tobb, ma kalénb6z6 orszagokhoz tartozé telepilés kozos torténeti s
identitasbeli kapcsolddasi pontja. Jelen kutatas célja annak vizsgalata, hogy a k6zos nagykun kulturalis
orokség miként alakithatd turisztikai eréforréssa, és milyen tényezék befolyasoljak a hatarokon
atnyuld orékségalapu turizmus fenntarthatdsagat. A vizsgalat négy, torténetileg 6sszekapcsolédd
telepulésre terjedt ki: Karcag, KisUjszallas, illetve a bacskai (Vajdasag) Bacskossuthfalva és Pacsér.
Az alkalmazott modszertan statisztikai elemzéseket és 23 félig strukturalt interjut foglalt magaban.
Az eredmények szerint a nagykun 6rokség — kuléndsen a gasztrondmia, a pasztorkultira, a népi
hagyomanyok és a kollektiv emlékezet — jelentds turisztikai potenciallal rendelkezik. Ugyanakkor a
demogréfiai hanyatlas, az eléregedés és a fiatalok elvandorlasa veszélyezteti az 6rokség kozosségi
fenntartasat. A kutatas igazolja, hogy a kulturalis turizmus hosszu tavd fenntarthatésaga nem csupén
az attrakciok meglététdl, hanem a helyi kdzdsségek demogréfiai és tarsadalmirezilienciajatél is figg.

The aim of the researchis to explore how the shared cultural heritage of the Nagykunsag region can be
transformed into a tourism resource and to identify the factors influencing the sustainability of cross-
border heritage-based tourism. The study focuses on four historically interconnected settlements:
Karcag and Kisujszallas in Hungary and Bacskossuthfalva and Pacsér in Backa (Vojvodina), Serbia. The
applied methodology combined quantitative and qualitative approaches. Statistical analyses and 23
semi-structured interviews were conducted to examine cultural identity, heritage transmission and
tourism potential. The results indicate that Nagykun heritage — particularly gastronomy, pastoral
traditions, folk culture and collective memory — represents significant tourism potential. However,
demographic decline, population ageing and the out-migration of younger generations threaten the
community-based preservation of heritage. The research confirms that the long-term sustainability
of cultural tourism depends not only on the presence of attractions, but also on the demographic
and social resilience of local communities.

Beérkezett/Received: 2026. 03. 28. Elfogadva/Accepted: 2026. 07. 25.

Kulcsszavak: Nagykunsag, Bacska, kulturalis
orokség, nagykun identitas, hataron atnyulo
turizmus.

Keywords: Nagykunsag, Backa, cultural heritage,
Nagykun identity, cross-border tourism.

1. Bevezetés

A kulturalis 6rokségturizmus a globalis turizmus

egyik legdinamikusabban boviils teriilete, kiilo-
nosen a vidéki és periférikus térségekben, ahol a

gazdasagi megujulés a helyi identitassal kapcsolo-

- dik 0ssze (RICHARDS 2021). A kozép-eurdpai ha-

tar menti régiok sok esetben megosztott, de kozos
kulturalis terek, ahol a kulturalis kohézi6é erésebb,
mint a politikai hatarok (HARDI 2004, HARDI et

¢ al. 2021). A kulturalis alapti fejlesztés egyszerre ki-

nal gazdasdgi diverzifikaciot és kulturalis fenn-
tarthatésagot (TIMOTHY 2011).

A kulturélis 6rokségre épiilé turizmus fenn-
tarthatésagdnak egyik alapvetd feltétele, hogy az
Orokségi elemek ne csupdn fizikai forméjukban

"tudomanyos fémunkatars, Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem, kovacs.tibor@uni-mate.hu, https://orcid.org/0009-0000-8991-9889
? egyetemi adjunktus, Debreceni Egyetem, vasvari.maria@science.unideb.hu, https://orcid.org/0000-0001-6238-532X
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ralis orokség megorzése elsésorban az azt hordozé

a kedvezétlen demografiai folyamatok - a népes-
ségfogyas, az eloregedés és a fiatalok elvandorlasa
- nemcsak tarsadalmi, hanem kulturilis és turisz-
tikai szempontbdl is jelent6s kockazati tényezé6t je-
lentenek.

A kulturdlis turizmus szakirodalma hangsu-
lyozza, hogy a turisztikai vonzerd alapjat az au-
tentikus helyi kulttra és a kozosség altal fenn-
tartott hagyomaényok jelentik (TIMOTHY 2011,
ASHWORTH-LARKHAM 2013, SMITH 2015).
Az orokségi értékek hosszti tavit hasznosithato-
saga ezért szorosan Osszefligg a kozosségi rezi-

liencidval, vagyis azzal a képességgel, hogy a he- :
lyi tarsadalom alkalmazkodni tudjon a gazdasagi '
és demogréfiai valtozasokhoz, mikozben meg- :
6rzi kulturdlis identitasat (RUIZ-BALLESTEROS ' ja ald: a vizsgalt telepiilések a Nagykunséig leg-
2011). A kozosségi részvétel hidnya és a hagyoma- :

nyok megszakad6 atorokitése az orokség turiszti-
kai értékének fokozatos csokkenéséhez vezethet
(GARROD-FYALL 2000).

A hazai kutatdsok ramutatnak arra, hogy a
kulturélis orokség turisztikai hasznositdsa nem
vélaszthat6 el a helyi tarsadalmi folyamatoktol.
MICHALKO és szerzétarsai (2018) a tarsadal-
mi innovaci6 szerepét hangsilyozzak a turizmus
fenntarthaté fejlédésében, mig SULYOK és tar-
sai (2024) igazoljak, hogy a kulturalis fogyasztas
intenzitasat a tarsadalmi és demografiai kiilonb-

ségek befolyasoljak. BACSI és TOTH (2020) arra |
mutatnak rd, hogy az 6rokségi eré6forrasok énma- :
gukban nem biztositanak versenyképes turiszti- :
kai kinélatot, annak sikeréhez aktiv helyi kozos- :
. kontinuitast és a legjobban rekonstrualhat6 orok-
Mindezek alapjan a kulturalis 6rokségre épild tu- :

ségek és megfelel6 tarsadalmi hattér sziikséges.

rizmus fenntarthatésaga nem kizarolag az oroksé-
gi értékek meglététsl, hanem azok kozosségi Gjra-
termel6dését biztosité demografiai és tarsadalmi
feltételektdl is fuigg.

A Nagykunsag évszazadok 6ta meghatarozott
természet- és kultarfoldrajzi régi6, amely identi-
tasat a nagykun eredet, a redemptié’ és a sajatos
paraszt-polgari fejlodési ut formalta (ORSI 2010,
BARTHA 2018). Tarsadalmat a 18-19. szazadtdl az
autonémia, a redemptus ontudat és a mez6varosi
hagyomany jellemezte. A térség gazdasagi-téji at-

alakulasét a Tisza-szabalyozas, a tanyarendszer ki-
alakulasa, majd a 20. szdzadi nagytizemi mezbgaz-
dasag és tdjhomogenizacié hatarozta meg (DUCZA

maradjanak fenn, hanem a helyi kozosségek min- . 2013, TOTH 2013). A korabeli relativ talnépesedés
dennapi életének és identitdsanak is részét képez- |
zék. Az UNESCO (2003) szerint a szellemi kultu- :
. kialakulaséhoz vezetett (KISS 1959, TALASI 1977,
kozosségek aktiv részvételén, valamint az interge- | BARTHA 2018). A rendszervaltas utani agrér- és
neracios tudasatadason alapul. Ebbdl kovetkezoen :

. ferializalodast (TOTH 2013).

és foldhiany a 18. szdzad végén kivandorlast ered-
ményezett, amely a bacskai nagykun kozosségek

gazdasagi szerkezetvaltas tovabb erdsitette a peri-

Jelen tanulmény célja feltarni, miként alakit-
hatok a kozos nagykun mdalt narrativai turiszti-
kai vonzer6vé, és mely tényezdk hatdrozzak meg a
hatarokon atnytul6, fenntarthaté egytittmtkodést.
A vizsgalat illeszkedik az EU iranyelveihez, ame-
lyek a kulturalis orokséget a tertileti kohézi6 erd-
sitésének eszkozeként értelmezik (EUROPEAN
COMMISSION 2022). A kutatés turizmusfoldrajzi
és orokség-gazdalkodasi megkozelitést alkalmaz,
vizsgélva azt, hogy a materidlis és immaterialis
nagykun orokség milyen feltételek mellett valhat
tudatosan menedzselt turisztikai er6forrassa.

A kutatas térbeli fokusza indokolt. Karcag
és Kisujszallas kivalasztasat harom érv tdmaszt-

nagyobb és legjelentésebb o6rokségkozpontjai, a
nagykun identitds f6 hordozéi; a béacskai nagy-
kun teleptilések (Bacskossuthfalva, Pacsér) lakéi
nagyobbrészt kozvetleniil e két varosbol telepiil-
tek ki, igy orokségiik osszehasonlithatésaga kul-
turalis leszarmazason alapul; a forrdstelepiilés—cél-
tér modell (egy kulturdlis 6rokség kiindulési helye
és annak egy masik helyen val6 tovabbélése) biz-
tositja a vizsgalat kezelhet6ségét és tudomanyos
érvényességét (az egész Nagykunsag bevonasa
torzitotta volna a kulturalis transzfer vizsgala-
tat). Bacskossuthfalva és Pacsér korai lakosai na-
gyobbrészt Karcagrol és Kisujszallasrol szarmaz-
tak, és maig 6rzik ennek emlékezetét. Kulturalis
gyakorlataik jol mutatjdk a nagykun orokség di-

sz 2

ségatadasi folyamatokat. A kivalasztott vizsgalati
minta koncentralt, 6sszehasonlithat6 és modszer-
tanilag indokolt. A kutatas sordn megfogalmazott
kérdéseink a kovetkezok:

* Milyen kulturalis ¢rokségelemek jellemzik a
torténelmi Nagykunsag és a bacskai nagykun
teleptilések kozosségeit, és milyen hasonldsa-
gok, illetve kiilonbségek figyelhet6k meg az
Orokség megbrzése, tovabbadasa és rezilien-
cigja terén?

* Hogyan alakul a nagykun identitas a torté-
nelmi kézponti és a diaszporaban é16 kozos-
ségekben, és milyen szerepe van a kollek-
tiv emlékezetnek és a kulturalis gyakorlatok
fennmaradasanak?

3 1745-ben a Jaszkun kerdlet lakossaganak kozos erdfeszitéssel megvaldsitott sSnmegvaltésa.
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* Mely tényez&k befolyasoljdk a nagykun kul-
turdlis orokség turisztikai értelmezhet&sé-

gét és hasznosithatésagat, kiilonos tekin-
tettel a materidlis és immaterialis 6rokségi

elemekre?
* Hogyan jarulhat hozza a kulturalis 6rokség
turisztikai értelmezése a nagykun kozossé-

gek identitdsdnak és kulturdlis reziliencigja-

Py

nak er6sitéséhez?
2. Modszertan
A vizsgadlt négy telepiilés - a vajdasagi

Bacskossuthfalva és Pacsér, valamint a magyaror-
szagi Kistjszallas és Karcag - tarsadalmi-gazdasagi

Mihelytanulmanyok/Research papers

profilia mutat hasonlésagokat és kiilonbségeket.
Vajdasdg Szerbia autondm tartomanya, amely-
nek egyik torténelmi-foldrajzi tijegysége Bacska.
Mind alacsony népstirtiségti, tartés népesség-
fogyassal és demografiai terhekkel birnak (elo-
regedés, elvandorlas). Gazdasaguk agrarjellegti:
Bacskossuthfalvan és Pacséron csaladi gazdasagok
és falusi szolgaltatdsok dominalnak, Kistjszallas
és Karcag agrarbazisu, de diverzifikalt, ipari és
szolgaltat6 elemekkel.

Az 1. és a2 tiblizat a mintateriiletek f6 kultura-

- lis turisztikai attrakci6it foglaljak 6ssze.

A kutatas soran a kulturélis 6rokség és a terii-
leti integréaci6 vizsgélatahoz kvalitativ és kvanti-

. tativ modszereket alkalmaztunk (KOVACS et al.

1. tablazat

Karcag és Kisuajszallas £6 kulturalis turisztikai attrakci6i

Turisztikai attrakcié/termék

Nagykun identitds elemei/kulturdlis érték

Turisztikai érték/vonzerd

Nagykunsigi Tijhdz (Karcag) berendexések

19. sz. paraszti lakdskultiira, hagyomdnyos

Kulturdlis, torténeti turizmus; autentikus
nagykun életmod bemutatdsa

Gyorffy Istvin Nagykun Miizeum (Karcag)

Nagykun torténelmi leletek, identitds

Milvészeti-torténeti kiallitas; turisztikai
vonzerd a nagykun orokség irdnt érdeklodoknek

Karcagi Birkaf6z6 Fesztivil

Birkaételek, nagykun pisztorkultiira

Guasztrofesztivdl, kizosségi esemény,

identitdsélmény
Kun Vilagtaldlkozo Diaszpora, nagykun népzene, tinc Nagy nemzetkézi esemény, identitds erdsitése
Karcagi Szélmalom (Gdl-féle) Nepies épitészet, agrirtorténet Milemlék, fotopont

Zddor-hid és kunhalmok Nagykun tdji orokség

Kirdndulas, torténelmi tiirik

Vigadd Kulturdlis Kozpont (Kistijszdllds)

A kulturdlis programok zdszléshajdja, a
kulturdlis élet kdzpontja

Szecesszids épitészeti érték; a rendezvény-- és
kozdsségi turizmus multifunkciondlis kdzpontja

Kistijszdlldsi Néprajzi Kidllitoterem

Nagykun kultiira, agririus orokség

Kulturilis turizmus, helytdrténeti élmény

Kistijszdlldsi Reformatus Templom

Valldsi hagyomanyok, nagykun kozosség

Kultiirturizmus, épitett és valldsi drokség

Horvath-tanya (Kisiijszallds)

Tanyasi élet, nagykun agrdrius hagyomdnyok

Elménytﬁm’k, csaladi turizmus

Siisii Csalddi Fesztivdl; Kiviligos Kivirradtig
Fesztivdl

Nagykun gyermek-irodalmi, valamint
gasztrokultiira; Csukds Istvdn-emlékek

Elményturizmus, oktatd programok, csalddi
ldtogatdsok

Forras: sajat szerkesztés

2. tablazat

Pacsér és Bacskossuthfalva f6 kulturalis turisztikai attrakcioi

Turisztikai attrakcid/termék

Nagykun identitis elemei/kulturdlis érték

Turisztikai érték/vonzerd

Kossuth-emlékmii és emlékpark
(Bdcskossuthfalva)

A helyi torténelmi identitds fontos eleme

Kulturdlis, torténeti turizmus

Katolikus és reformitus templom
(Bdcskossuthfalva)

Valldsi hagyomdanyok, nagykun kozosség

Kultiirturizmus, épitett és valldsi 6rokség

A, Mikszdth-kapcsolat” (Bicskossuthfalva)

Magyar irodalmi értékek helyi megjelenése

Kulturalis turizmus

Sziireti fesztivdl, termésiinnep, mézfesztivdl
(Bdcskossuthfalva)

Mezdgnzdasigi 6rokség

Agro- és gasztroturizmus

Milvészeti Qyiijtemeény és alkotéi kolénia
(Bdcskossuthfalva)

Nagykun kultiira, identitds

E16, alkotd kozdsség, miivésztaborok

Reformitus templom (Pacsér)

Valldsi hagyomdnyok, nagykun kozdsség

Kultiirturizmus, épitett és valldsi 6rokség

Falunapi iinnepség (Pacsér)

Kun identitds, mezogazdasigi orokség

Agro- és gasztroturizmus

Forras: sajat szerkesztés
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2025). A nagykun és bécskai nagykun kozosségek
Osszehasonlitasat a kulturdlis transzfer, a hagyo- !

many-reziliencia és a turisztikai hasznosithatésag
elméleteire alapoztuk. Az 6rokségi elemek térbe-

hasznalasaval vizsgaltuk (KISS 1959).

lamint a fejlesztési dokumentumokat. Az adatok-

(korrelaci6s elemzések, indexalas).

résztvevék 12 demografiai tényez6t értékeltek 0-8-
as skalan, ahol a magasabb érték stilyosabb problé-

. mat jelzett. A skalas értékeléseket szabad szoveges
. megjegyzésekkel és személyes tapasztalatokkal le-
li eloszlasat kulturalis térképezéssel (ethno-kar- :
togréfia), a 18-19. szdzadi vandorlasi atvonalak fel-

hetett kiegésziteni, tovabba az interjt soran a vala-
szokhoz kapcsol6do, elére nem rogzitett kiegészi-

¢ 16 kérdéseket is feltettiink.

Felhasznaltuk a relevans statisztikdkat (a ma-
gyarorszagi Kozponti Statisztikai Hivatal és a
Szerb Koztarsasag Statisztikai Hivatal adatai), va- |

Az interjak 30-40 percig tartottak. A szemé-
lyes interjuk sordn a valaszokat és a kiegészitd
megjegyzéseket tartalmi jegyzetekben rogzitettiik,

¢ hangfelvétel nem késziilt, ezért sz6 szerinti interja-
bol (3. tablizat) statisztikai elemzéseket végeztiink :

atiratok sem allnak rendelkezésre. Az adatfelvétel

. személyes és online formaban is tortént. A bacskai

3. tabldzat
A vizsgalati teriiletek legf6bb statisztikai adatai

Mutato Pacsér Bicskossuthfalva Kisiijszdllds Karcag
Orszig Szerbia (Vajdasdg) Szerbia (Vajdasdg) Magyarorszig Magyarorszig
Népességszim (csticsiddszak) 4332 f6 (1953) 6052 f6 (1961) 13817 6 (1949) 25551 f6 (1960)
Népességszim (1990/1991) 3313 f6 4416 f6 13160 fo 23828 fo
Népességszim (2011) 2580 f6 3923 f6 11397 fo 20606 f6
Népességszim (2022) 1806 fd 2812 fo 10049 fo 18525 f6
Népességuiltozds (2011-22) -30,0% (kritikus) -28,3% (erds) -11,4% (mérsékelt) -10,1% (mérsekelt)
Legnagyobb nemzetiség (2022) magyar (59%) magyar (75%) magyar (92%) magyar (90%)
Iddsek ardnya (65+) 26% 24% 21,80% 20,50%
Gyermekek ardnya (0-14 éves) 11% 12% 14,20% 1510%
Munkanélkiiliség ~5% ~4-5% 3,80% 4,20%

Forras: a magyarorszagi Kozponti Statisztikai Hivatal (https://www.ksh.hu/) és a szerbiai statisztikai hivatal (https://www.stat.

gov.rs/en-us/) adatai alapjan

A kutatas 2023 és 2025 kozott, etnografiai terep-

munka keretében zajlott, amelynek sordn osz-
szesen 23 félig strukturalt interjut készitettiink
a Nagykunsag (Karcag, Kistjszallds), valamint
a Bacska (Béacskossuthfalva, Pacsér) nagykun ko-
z0sségeinek tagjaival. Az interjtalanyokat célzott
mintavétellel vélasztottuk ki, majd a résztvevék

a mintat. A kezdeti résztvevok a telepiilések koz-
életében, intézményi és civil életében meghatéro-
z0 szerepet betolté személyek voltak, tobbek ko-

zott polgarmester, jegyz6, iskolaigazgato, egyhazi :
vezet6, civil szervezet vezetSje és orvos. A minta- :

vétel célja nem a statisztikai reprezentativitas, ha-
nem a téméban relevans és véltozatos tapasztala-
tok feltarasa volt.

Az adatfelvételhez el6re kialakitott, valamennyi

résztvevé szamara azonos kérdéssort alkalmaz- :
tunk, amely elsésorban zért, 0-8-as skalan érté- :

kelend6 kérdésekbdl allt. A kérdések 6 témako-
rei a kulturdlis crokség mindennapi megjelenése,
a nagykun identitds és annak véltozasa, a migra-
ci6 és elvandorléas, az emlékezet és hagyomanyo6r-
zés, valamint a turisztikai lehet6ségek voltak. A

mintateriileten a tavolsag miatt egyes résztvevok a

. kérdéssort online toltotték ki.

A 0-8-as skalan kapott valaszokat lefré6 moé-
don elemeztiik. A megjegyzéseket és a kiegészi-
t6 kérdésekre adott valaszokat tematikus kvalitativ
elemzés keretében vizsgaltuk. Az ismétl6do tartal-

- makat témak szerint csoportositottuk, majd ezek
ajanlasai alapjan hoélabda-mintavétellel bévitettiik

alapjan elemeztiik a nagykun identitds, a migréci6
és elvandorléds, az emlékezet és hagyomany6rzés,
valamint a kulturalis 6rokség turisztikai haszno-
sitdsanak kérdéseit. Az adatok feldolgozasahoz az
MsOffice és az IBM SPSS Statistics 29 programot
hasznaltuk.

3. Eredmények

3.1. AKOZOS NAGYKUN KULITURALIS OROKSEG
DIMENZIOI

A Nagykunséag lakéi ma is er6s nagykun identi-
tast apolnak, amely a redemptiéra és a kozos tor-
ténelmi multra éptil (ORSI 2010, BARTHA 2018).
A kunokra jellemzé |, konok, nyakas, kalvinista” ka-
. rakter a hagyomanyos 6nkép része. Az identitas
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a mindennapi kulturalis gyakorlatokban, a targyi |
Orokségben és a kozosségi emlékezetben is tovabb
él. A kutatas alapjan ennek legjellemz&bb megnyil- |
- alakitasahoz, mikézben a kun 6rokség erésitheti
* Gasztronomia: a juhhus-fogyasztas és a kun-

sagi birkaporkolt keleti eredetti hagyomény :

(BARTHA 2016), akércsak a boza (kolesbdl er-

vanulasai a kovetkezdk:

jesztett, csekély alkoholtartalmt, savanykds
ital). Ezek a kulturalis turizmusban kénnyen
kozvetithets, magas élményértékii elemek.

* Targyi kultura és viselet: a pasztorkulttra esz-
kozei (példaul karikasostor, sztr) és a kunok-
ra jellemz6 kunkék/lila gyasz tobb teleptilé-
sen a 20. szazadig fennmaradt.

* Folklor és néphit: a kunhalmokhoz két6d6 epi-
kus hagyomanyok, a térok eredetti kiszamo-
1ok és a taltoshit elemei mind a keleti 6roksé-
get tlikrozik.

3.2. AKIRAJZAS OROKSEGE ES A KULTURALIS
TRANSZFER

tak 6nallé etnikumma. A kitajok nyomasara a 10-
11. szazadban nyugat felé vandoroltak, majd a 11.
szazad végére az Al-Dundig terjesztették ki szal-
lastertiletiiket. A mongol hoditas elsl Kotony ve-
zetésével érkeztek Magyarorszagra, ahol IV. Béla
1239-ben telepitette le Sket. Kotony 1241-es megy-
gyilkoldsa utan a kunok kivonultak, majd a tatar-
jarast kovetSen, 1246 koril visszatértek. A 13-14.
szazadban kialakultak a kun székek, a 18. szazad-
ban pedig a Jaszkun redemptié (1745) helyrealli-
totta korabbi kivéltsdgaikat. A Nagykunsag relativ
talnépesedése miatt az 1780-as években jelent6s

zadban megsztint a Jaszkun Keriilet, majd az

A bacskai kozosségekben a helyi kulturalis hata-
sokkal otvozédve sajatos, hibrid nagykun identi-
tas alakult ki, amelyet tobbek kozott a pacséri kun-
balvéany, illetve a Karcagon megrendezett Kunok
Vilagtalalkozoinak kihelyezett bacskai programjai
is jelképeztek.

A kunok vandorlastorténete a kulturalis turiz-
mus fontos erdforrasa lehet, mert segiti a torté-
neti folyamatok és a helyi identitds megértését. A
migréci6, a kozosségi alkalmazkodas és a hagyo-
manydrzés torténete tematikus ttvonalak, muzeu-

mi kidllitasok, fesztivalok és interaktiv programok !

Mihelytanulmanyok/Research papers

alapjat adhatja. Az olyan torténelmi események,
mint a kunok betelepitése vagy a Hod-tavi csata®,
hozzéjarulnak a hiteles turisztikai narrativak ki-

a helyi identitast és novelheti a térség turisztikai
vonzerejét.

3.3. AVIZSGALT TERSEGEK LEGFONTOSABB
DEMOGRAFIAI MUTATO!

A vizsgilt telepiilések demografiai pélyai jelent6s
kiilonbségeket mutatnak. Mig a magyarorszagi
mintateriileteken (Karcag, Kisutjszéallas) 2011
és 2022 kozott 10-11%-os népességesokkenés
kovetkezett be, addig a vajdasagi telepiiléseken
(Béacskossuthfalva, Pacsér) a fogyas elérte a 27,4%-
ot (PALUSEK 2025). A vajdaséagi teleptiiléseken
a népességvesztés mar a rendszervaltast

i megel6z6en megindult és késébb felgyorsult, mig
. amagyarorszagi kisvarosokban a varosi funkciok,
¢ az intézményi hattér és a gazdasagi diverzifikacié
. atmenetileg mérsékelte a folyamatot.

A kunok az 5-7. szdzadban, az Amur vidékén val-

A korrelacidelemzés szerint a teleptilés népes-
ségszama és a népességvaltozas kozott erés pozi-
tiv kapcsolat mutathat¢ ki (r = 0,93), mig az idésko-
ra népesség ardnya és a népességvaltozas kozott
rendkiviil erés negativ osszefliggés all fenn (r =
-0,95). Eredményeink 6sszhangban allnak a peri-
férikus térségek demografiai leéptilését bemuta-
t6 nemzetkozi kutatasokkal (STOCKDALE 2016,
ESPON 2017).

A sztenderdizalt népességindex alapjan a vaj-
dasagi teleptiilések 2022-re torténeti népességma-
ximumuk kevesebb mint felét 6rizték meg (Pacsér:

© 41,7%; Bacskossuthfalva: 46,5%), mig Karcag és
atteleptilés indult Bacskaba: el6szér Kunhegyesrol
(1784) és Kisujszallasrol (1786) tobb mint 1000 f6 = rendelkezett. Az atlagos éves népességfogyds a
koltozott uj telepiilésekre (KISS 1959). A 19. sza-
. kétszerese volt a magyarorszagi kisvarosokénak

1990-es évektol djjaéledt a kun hagyomény6rzés.

Kistjszallds még a korabbi népesség 70-73%-aval
vajdaségi telepiiléseken (1,08-1,24%) tobb mint

(0,44%). Az dregedési index és az eltartottsagi rata
szintén kedvezo6tlenebb képet mutatott a vajdasagi
kozosségekben.

A népességesokkenés okai is eltérnek. A vaj-
dasagi teleptiléseken a veszteség kozel 60%-a el-
vandorlasbdl szarmazik, elsG6sorban a 20-40 éves
korosztaly korében, mig a magyarorszagi kisvéaro-
sokban a fogyas dontéen természetes népmozgal-
mi eredetd.

Az atlagos éves népességfogyas és az dregedési
index egyiittes értelmezése egy mélyebb struktu-
ralis folyamatra, az tigynevezett generdcios oll6 ki-
alakulasara utal, amelyben a fiatal, reprodukciéra

4 Az 1282-es Hod-tavi csata IV. (Kun) LaszI6 kirdly és a fellazadt kunok kozott zajlott a Hod-td kornyékén. A csatéban IV. Laszlé serege
gybzelmet aratott a kunok felett, akiknek egy része ezt kdvetden behddolt a kirdlynak, mas részik pedig elhagyta az orszagot. A
Hod-tavi Utkozet a kunok magyarorszagi torténetének jelentds eseménye volt, amely fontos allomast jelentett a kunok integraciéjanak

és letelepedésének folyamataban.
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és innovéciéra képes korosztélyok elvandorlasa
egytitt jar a helyben maradé népesség gyors el-
oregedésével. Ez a folyamat kiilonosen a vajdasa-
gi nagykun kozosségek kulturalis és demografiai
reziliencidjat veszélyezteti. Ugyanakkor az inter-

juk arra is ramutattak, hogy a kisebbségi létben é16 !
. 16 demografiai kihivasokkal szembesiil: a magyar-

bacskai nagykun kozosségek identitastudata erd-
sebb és tudatosabban 6rzo6tt, ami a kulturalis 6rok-
ség megdrzése szempontjabol sajatos reziliencia-
forrasnak tekintheto.

3.4. A FELIG STRUKTURALT INTERJUK
EREDMENYEI

Kérdéseinkre a magyarorszagi mintateriiletr6l 11,

minens személy valaszolt. Az 1. dbra az interjuk
soran megkérdezett résztvevok telepiilésiik demo-
grafiai helyzetére vonatkozé értékeléseit mutatja.
A valaszok alapjan a két mintateriilet probléma-

struktuaréja jol elkiilonithetd.

A béacskai mintateriileten (Béacskossuthfalva,
Pacsér) ezzel szemben a valaszadok elsésorban a
természetes fogyast és az elvandorlast emelték ki,
mig az atlagéletkorral és a nemzetiségi-etnikai vi-
szonyokkal kapcsolatban kedvezébb értékeléseket
adtak. A valaszok alapjan tehat a két térség elté-

orszagi mintatertileten az ¢reged6 korstruktara és
az aktiv kortt népesség hidnya, mig a béacskai ko-
z0sségekben a népességvesztés és a migracio jelen-
ti a legstlyosabb problémat.

A 4. tdblizat az interjuk soran megkérdezett
résztvevok éaltal érzékelt demografiai problé-

- mak sulyosséagat foglalja 6ssze. A magyarorsza-
. gi mintateriileten (Kistjszallas-Karcag) a valasz-
a Szerbiaban 1év6 bacskai mintatertiletrél 12 pro-

adok az alacsony népstirtiséget, a természetes
fogyast, az elvandorlast, a gazdasagilag aktiv
korti népesség csokkenését és kiilondsen az elo-
regedést itélték a legsilyosabb kihivasoknak.
A bacskai mintateriileten (Bécskossuthfalva-
Pacsér) a valaszadok ugyan szintén érzékeltek

1. dbra

A mintateriiletek demograifiai tényezdinek valaszadék altali megitélése

=B acskossuthfalva-Pacsér

Kistyszillas-Karcag

Alacsony népsiriiség
(<120 fo/knr’)
8

Eltregedés 7

L=2%

"

Gazdasagilag aktiv .
kori népesség 4
csiikkenése

n
1
Tulnépesedés 0

Magas aranya
csecsemdhalandosdg

Nemzetiségi és
etnikai problémak

m

Alacsonyabb
dtlagéletkor

Természetes fogyds

Nagyardanyl
elvandorlas

Odavindorlis okozta
kihivdsok

Nemek kizith
ardnyeltolodis

Torz korfa-szerkezet
(fogyé népesség
korfdja - wna alaka

korfa)

Forrés: sajat szerkesztés

A magyarorszagi  mintateriileten  (Karcag,
Kistjszallas) a valaszadok az eléregedést, a gazda-

sagilag aktiv korti népesség csokkenését, valamint
a torz korfat itélték a legsulyosabb probléméknak. !

Toébben utaltak arra is, hogy a nemek aranyanak
kedvezo6tlen alakuldsa hosszabb tavon tovabb ne-
hezitheti a helyi kozosségek megujulasat.

demogréfiai problémékat, azonban ezek tdbbsé-
gét mérsékeltebb stlydnak értékelték. Az oda-
vandorlassal Osszefiiggd kihivasokat mindkét
térségben kevésbé jelentsnek tartottdk, mig a
nemek ardnydnak eltolédésat és a korstrukttra
torzulasat jellemz6en enyhe vagy kozepes prob-

. lémaként jellemezték. A csecsemShalandéséagot
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tateriileten sem tekintették meghataroz6é demo- ‘!
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nyugszik, ami hosszabb tavon is kedvez&bb fel-
tételeket teremthet a kulturélis turizmus sza-

 mara.

4. tablazat

A mintateriileteken jelentkez6 demografiai problémak mértéke

Kisijszdllds-Karcag Demogrifiai mutatok Bicskossuthfalva-Pacsér
D Alacsony népsiiriiség (<120 f6/km?) D
I Alacsonyabb dtlagéletkor £
] Természetes fogyds L
] Nagyardnyii elvindorlds K
I Odavindorlds okozta kihivdsok F
I Nemek kozotti ardnyeltolodis B
] Torz korfa-szerkezet (fogyo népesség korfdja - urna alakil korfa) H
K Nemzetiségi és etnikai problémik G
H Magas aranyii csecseméhalanddsig A
H Tiilnépesedés A
] Gazdasdgilag aktiv korti népesséq csokkenése L
N Eléregedés
=
E =
5| &] 5| £ g e
Sl S |S|d |2 5| & | & | 2| F|8]|&|8|=
< & ) a A R ) s = = ~ i = | =
0-1 |101-15|151-2| 20125 251-3 | 301-35 | 3514 | 40145 | 4515 | 501-55 | 551-6 | 601-65| 6517 | 7-8

Forras: sajat szerkesztés

Az interjuk alapjan a magyarorszagi mintateri-
let (Kisujszallas-Karcag) valaszadoi az eldrege- :
dést, a gazdasagilag aktiv kort népesség csokke- !

nését, a nemek kozotti aranyeltolédast és a torz
korfat itélték a legstlyosabb demografiai kihiva-
soknak. Megitélésiik szerint ezek a folyamatok
a kulturalis o6rokség tovédbbadésat is veszélyez-
tetik, mivel a fiatal generaciok csokkend jelenlé-

-

te neheziti a hagyoményok, a kézmtves mester-

ségek, valamint a népzenei és néptancos orokség |
atorokitését, ezaltal a kulturalis turizmus auten-

tikus kinalatat is sztkitheti.

A bacskai mintateriileten (Bacskossuthfalva-
Pacsér) a valaszaddk elsésorban a természetes
fogyast és az elvandorlast emelték ki meghata-
rozé problémaként, ugyanakkor az atlagélet-
kort és a kozosségi-etnikai viszonyokat kedve-

z6bben értékelték. A megkérdezettek szerint |

ennek koszonhetéen a helyi kozosségi élet és

3.5. A DEMOGRAFIAI HELYZET
HATASA A KULTURALIS TURIZMUS
FENNTARTHATOSAGARA

A statisztikai elemzések és a félig strukturalt inter-
juk eredményeinek egytittes értelmezése azt mu-
tatja, hogy a demografiai folyamatok nem csupan
a telepiilések tarsadalmi szerkezetét alakitjak, ha-
nem kozvetleniil befolyasoljdk a kulturalis crokség
turisztikai hasznosithatésagat is. Az objektiv de-
mografiai mutatok és a helyi szerepl6k percepciéi
magas fokd Osszhangot mutatnak, ami megerdsi-
ti, hogy a kulturdlis turizmus jovéje szempontja-
bol a kozosségek demografiai dllapota meghatéro-
z06 tényezd.

A magyarorszagi mintateriileteken a 2011-2022
kozotti népességesokkenés 10-11% volt, amely je-
lent6sen elmarad a vajdasagi telepiiléseken mért

© 274%-0s visszaesést6l. Az interjuk ugyanakkor
a hagyomény6rzés jelenleg stabilabb alapokon

arra hivtak fel a figyelmet, hogy a helyi kozosségek
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nem a népességfogyas mértékét, hanem elsésor-
ban az eloregedést és a gazdasagilag aktiv kord
népesség csokkenését tekintik a kulturalis 6rok-
ség fennmaradasat veszélyeztetd tényezSknek.
Ez 6sszhangban 4ll a statisztikai elemzés eredmé-
nyeivel, amely rendkiviil erés negativ kapcsolatot
mutatott ki az id6skord népesség ardnya és a né-
pességvaltozas kozott (r = -0,95). Az eredmények
arra utalnak, hogy a kulturélis turizmus szem-
pontjabdl a korstruktira kedvezétlen atalakulasa

nagyobb kockazatot jelenthet, mint maga a népes- :
. mogréfiai tényezd hatdrozza meg: a népes-

A vajdasagi mintateriileteken a torténeti né-
pességmaximum kevesebb mint fele maradt fenn :
(Pacsér: 41,7%; Bacskossuthfalva: 46,5%), mikozben

ségszam csokkenése.

az atlagos éves népességfogyas (1,08-1,24%) tsbb
mint kétszerese volt a magyarorszagi teleptilések
értékének (0,44%). Az interjuk ezt azzal egészitet-
ték ki, hogy a vélaszadok szerint a 20-40 éves kor-
osztély elvandorlasa els6sorban azokat a kozosségi
szereplSket érinti, akik a hagyomany6rzé rendez-
vények, a kézmtives tevékenységek és a helyi kultu-
ralis programok szervezdi vagy jovébeni tovabbvi-
v6i lehetnének. Ennek kovetkeztében a demografiai
veszteség nemcsak a lakénépesség szdmanak csok-
kenésében jelenik meg, hanem a kulturélis crokség
tjratermel6 képességének gyengiilésében is.

Ezzel szemben a bacskai telepiilések kulturalis
kinélata nagyobb aranyban épiil kozosségi rész-
vételre, él6 hagyomanyokra és helyi rendezvé-
nyekre, ezért kiilonosen érzékeny az elvandorlés-
ra és a generaciovaltas hidnyara. Ugyanakkor az
interjuk azt is jelezték, hogy a kisebbségi 1étbdl fa-
kadé er6sebb identitastudat és kozosségi kohézid
jelenleg részben ellenstlyozza ezeket a kedvez6t-
len demografiai folyamatokat.

A kulturalis turizmus fenntarthatésagat
hidrom, egymassal szorosan 0sszefiiggd de-

ségmegtartd képesség, a generacidk kozotti tu-
dasatadas folyamatossédga és a helyi kozosségek
tarsadalmi kohézidja. A kulturdlis 6rokség tu-
risztikai értéke ezért nem kizarélag az ocroksé-
gi elemek meglététdl fiigg, hanem attdl is, hogy
rendelkezésre all-e az a kozosségi és demo-
grafiai hattér, amely biztositani tudja azok hite-
les tovabbélését és interpretacidjat. Ez arra utal,
hogy a demografiai reziliencia a kulturélis tu-
rizmus hosszt tava versenyképességének egyik
alapvet6 feltétele.

A statisztikai elemzések és az interjak ered-
ményeinek Osszevetése alapjan a legfontosabb
demogréfiai folyamatok és azok kulturalis turiz-

. musra gyakorolt hatdsait az 5. tdbldzat mutatja.

5. tablazat

A mintateriiletek demografiai folyamatai és azok hatasa a turizmusra

Demogrifiai jelenség Karcag - Kisiijszdllds

Bdcskossuthfalva - Pacsér

Turisztikai jelentdség

Magasabb, vdrosi

Kisebb kozonség- és énkéntesbizis, korldtozottabb

Nepsiriisig koncentricio s kulturalis kindlat

, , Y . . , Csokken a hagqyomdanyorzo kozosségek utinpotlisa,
Természetes fogyds Er6s, kritikus szint Kdzepes, enyhébb nehezebbé va’l%lz 2kl tyu vilis progmﬁz ok fen nﬁar s
Eliregedés/korfa torzulis Kiemelkedo, kritikus Meérsékeltebb RO s e

keriilnek az immateridlis drokségi elemek

Fiatal férfiak elvindorldsa,

Fiatal férfiak elvindorldsa,

Csokken a rendezvényszervezésben és

Lo etnikai betelepiilés jelentds kevés bevdndorlds drokségkozvetitésben részt vevd aktiv korosztily
A kozdsségi aktivitds és az onkéntes bizis szerkezete
Nemi ardnyeltolodis 37 e AT, Hasonld, de kevésbe kritikus atulakull?at, L) oly}as/olfmtm . hag/wrrzurty 00
tobblet rendezvények szervezését és a kulturdlis drokség

generdciok kozotti dtaddsat

Kis-kdzépudrosi,
intézményesitett
szolgdltatdsok

Periférikus vs. kis-
kozépudrosi jelleg

Periférikus, alacsony
infrastruktiira

Nehezebb az attrakciok hilozatba szervezése és a
folyamatos turisztikai miikodés

Forras: sajat szerkesztés

A kulturalis turisztikai kinalat Osszevetése to- |
vabb erdsiti ezt az Osszefliggést. A magyarorsza- :
gi telepiilések intézményesiilt orokségi elemek-
kel - mtzeumokkal, tdjhazakkal, épitett 6rokségi |
helyszinekkel és orszagos jelent6ségii fesztivalok- :
¢ avallasi hagyomanyok és a kollektiv emlékezethez
- kapcsolodo orokségi elemek jellemzik.

kal - rendelkeznek, amelyek miikodése kevésbé
érzékeny a rovid tava demografiai valtozasokra.

3.6. VALASZOK A KUTATASI KERDESEKRE

A torténelmi Nagykunsag és a bacskai nagykun te-
leptilések kozosségeit elsbsorban a gasztrondmiai
hagyomanyok, a pasztorkulttira, a népi épitészet,
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Az 6rokség megodrzése és tovdbbadasa ugyan-

2 2

akkor eltér6 moédon valésul meg. A torténelmi |
Nagykunséagban inkdbb az intézményesiilt 6rok- |
ségvédelem, mig a béacskai kozosségekben a ko-
z6sségi hagyomanyodrzés és az identitastudat jelent |
¢ nyek fenntartasa ugyanis aktiv helyi szerepl6ket
mindkét térségben fennmaradt, de a diaszpora- :
ban é16 kozosségekben a kollektiv emlékezet és a !
kisebbségi 1étbdl fakad6 osszetartozas tudatosabb
© megtartasat és generaciés megujulasat tamogaté

A kulturalis orokség turisztikai hasznosithato-
sagat els6sorban az 6rokségi elemek értéke, azok
interpretacidja, a turisztikai infrastruktara, vala-
mint a helyi kozosségek demografiai és tarsadalmi :
. z6s multként értelmezhets, hanem turisztikai
A kulturalis 6rokség turisztikai értelmezése

erdsebb rezilienciaforrast. A nagykun identitas

z z

identitas6rzést eredményez.

allapota befolyasolja.

Py

erdsitheti a nagykun kozosségek identitasat és kul-
turdlis reziliencidjat, ugyanakkor ennek fenntart- !
hatosdga a kozosségek demografiai stabilitdsatol :
és a generaciok kozotti tudasatadas biztositasatol :

fugg.
4. Diszkusszio

A kutatds eredményei hozzajarulnak a kulturélis

orokségturizmus és a periférikus térségek rezili-
encidjardl szol6 diskurzushoz: a kulturalis 6rok- :
ség turisztikai értéke nem kizarélag az crokségi

elemek meglétét6l, hanem azok tdrsadalmi be-
agyazottsagatol és tovabborokitésének képessé-
gétol fugg. A vizsgalat igazolta a korabbi kuta-
tasok azon megéllapitasait, amelyek szerint a
kulturalis 6rokség a vidéki térségekben egyszer-

re jelent identitasforrast és fejlesztési eréforrast !
(TIMOTHY 2011, RICHARDS 2021), ugyanak-
kor kiegésziti azokat azzal, hogy a demografi- |
ai folyamatokat a kulturélis turizmus fenntart-

hatésdganak egyik meghataroz6 tényezéjeként
értelmezi.

A Nagykunsag és a bacskai nagykun kozos-
ségek oOsszehasonlitdsa azt mutatta, hogy a ko-
z0s torténeti eredet ellenére az 6rokség fennma-

radasanak mechanizmusai eltéréek. A torténelmi :
kozponti térségekben az orokség megorzése elsé- :
sorban intézményi keretek kozott torténik, mig a |

diaszpérakozosségek esetében az identitds tuda-
tosabb fenntartasa és a kozosségi kohézi6 jatszik
meghataroz6 szerepet. Ez az eredmény arnyalja
azt a gyakori feltételezést, hogy a kisebbségi vagy
periférikus helyzet automatikusan az 6rokség ero-

zidjahoz vezet; bizonyos esetekben éppen a veszé- |
lyeztetettség érzése erGsitheti az identitasalapd
¢ ci6 olyan eszkozok lehetnek, amelyek novelhetik a

orokségvédelmet.
A Kkutatds egyik legfontosabb megallapita-
sa, hogy a kulturalis turizmus reziliencidja szo-

ros kapcsolatban &ll a demografiai rezilienciaval. :
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A népességfogyds, az eloregedés és a fiatal gene-
raciok elvandorlasa nem csupén tarsadalmi prob-
léma, hanem kozvetlen veszélyt jelent az immate-
ridlis 6rokség tovabbadaséra is. A hagyomany&rzo
tevékenységek, fesztivalok és kozosségi esemé-

igényel. Ez alapjan a kulturalis turizmus fejlesz-
tése onmagédban nem elegend6 a periférikus tér-
ségek revitalizacidjahoz; annak a helyi kozosségek

komplex tertiletfejlesztési stratégiakba kell illesz-
kednie.

A kutatas tovabba ramutatott arra, hogy a ha-
taron atnyulé kulturalis 6rokség nem csupan ko-

egylittmiikodési lehet6ségként is. A Nagykunsag
és Bacska kozotti torténeti migraciés kapcsolatok
tematikus kulturalis ttvonalak, kozos rendezvé-
nyek és digitalis orokségi platformok alapjat ké-
pezhetik. A kozos narrativa kialakitasa ugyan-
akkor érzékeny interpretaciét igényel, amely
nem homogenizalja a kozosségeket, hanem be-
mutatja az orokség helyi adaptécidinak kiilonb-
ségeit is.

5. Kovetkeztetések

A kutatas igazolta, hogy a nagykun kulturalis 6rok-
ség jelentds, de eltér6 moédon hasznosithat6 turisz-
tikai er6forrast jelent a torténelmi Nagykunsag és a
bacskai kozosségek szamara. Az eredmények alap-
jan a kulturélis 6rokség turisztikai értékét nem-
csak az épitett és targyi orokségi elemek, hanem
els6sorban az azokat hordozé kozosségek identita-
sa, tudasatadési képessége és tarsadalmi rezilienci-
dja hatarozza meg,.

A kutatas legfontosabb tudomanyos hozzajaru-
lasa annak igazolasa, hogy a kulturélis turizmus
fenntarthatésaganak egyik alapfeltétele a demo-
grafiai stabilitas. A népességfogyas, az eléregedés
és az elvandorlas hosszu tédvon nemcsak a helyi tar-
sadalmakat gyengiti, hanem az immaterialis kul-
turdlis 6rokség fennmaraddsat és turisztikai inter-
pretacidjat is veszélyezteti.

A vizsgalat gyakorlati kovetkeztetése, hogy
a nagykun ¢rokség turisztikai fejlesztése soran a
hangstlyt nem csupan 4j attrakciok létrehozasa-
ra, hanem a meglévé kulturalis értékek kozosségi
alapt bemutatasara, generaciok kozotti atadaséra
és hataron atnyuld egytittmiikodések kialakitasa-
ra kell helyezni. A digitalis 6rokségkozvetités, a te-
matikus ttvonalak és az élményalapt interpreta-

nagykun kulturalis 6rokség lathatésagat és hozza-
jarulhatnak a periférikus térségek kulturalis rezili-
encidjanak erdsitéséhez.
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A kéziratok befogadasanak, szerkesztésének alapelvei
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megkérhetd aktudlis szerz6i ttmutatdban leirt tartalmi és formai kovetelményeknek.
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tartjuk a kapcsolatot a szerzével. Amennyiben a szerz6 igényli, szdmara a f6szerkeszt6 vagy a
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tényét a ,Felhasznalt irodalom” el6tt elhelyezendd kiilon , Koszonetnyilvanitasban” lehet szerepeltetni.
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