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Miivészeti vasarok a kulturalis turizmus tiikrében -
Nemzetkozi trendek és hazai gyakorlatok

Art fairs through the lens of cultural tourism -
International trends and local practices

Szerz6: Lengyel-Farkas Lilla'

A muUveészeti vasarok a muvészeti piac muUkodésének aktiv mozgatdi: a galériak piaci
erejuket noévelhetik ezen rendezvényeken vald részvételikkel, az altaluk képviselt mivészek
bemutatkozhatnak a k6zénségnek, a mlgyljték pedig élében tekinthetik meg a mlalkotasokat,
melyeket aztan kollekcidikba emelhetnek. A vasarok XX. szdzadi globalizalodasat kovetden
napjainkban évente mintegy 380 ilyen jellegll esemény kerul megrendezésre a vilagon. A
mUveészeti vasarok azonban nem csupan a muUvészetkedveldk igényeit elégitik ki, hanem
kedvez&en hatnak a helyi gazdasadgokrais: novelik a turisztikai aramlast, edukaciés tevékenységet
latnak el, Uj munkahelyeket teremthetnek, emellett befolyasolhatjak az adott varos markaépitési
stratégiait. A mUvészeti vasarok kulturalis turizmusra gyakorolt hatasat a szakirodalmi forrasok
segitségével, mig magyarorszagi helyzetiket a hazai piaci szakértdkkel készitett mélyinterjukkal
azonositjuk.

Art fairs serve as dynamic drivers of art market operation: galleries enhance their marketing
power through participation in these events, the artists they represent obtain publicity among
wider interested circles, and collectors can view artworks in person before incorporating them
into their collections. Following the globalization of art fairs in the 20th century, approximately
380 such events are held annually worldwide. However, art fairs not only cater to art enthusiasts’
interests — they also exert a positive influence on local economies by stimulating tourism flows,
providing educational activities, generating new employment opportunities, and shaping the
branding strategies of host cities. In this paper, the impact of art fairs on cultural tourism is
examined through scholarly sources, while their position within the Hungarian context is

explored via in-depth interviews conducted with domestic market experts.
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1. Bevezetés

A mtvészeti vasarok az elmult évtizedekben
nem csupan a mikereskedelem megkeriilhetet-
len szintereivé valtak, hanem a kulturalis tu-
rizmus formaléiva is. Evente tobb szaz ilyen

esemény zajlik vilagszerte, melyek nemcsak a

. mivészetkedvelSk és a gytjtok igényeit szolgal-

jak ki, hanem jelent6s gazdasagi és varosimazs-
épit6 hatassal is birnak.
A tanulmany célja, hogy attekintést nydujt-

 son a mtivészeti vasarok kulturalis turizmusra

gyakorolt szerepérol, fékuszba helyezve a hazai
gyakorlatokat. A nemzetkozi trendek bemuta-
tasa mellett a magyarorszagi vasarok helyzetét

: mélyinterjuk segitségével vizsgaljuk meg, ahol

kiemelt figyelmet szenteltink a budapesti ren-
dezvények szervezési sajatossagainak és a lato-
gatoi kor jellemzéinek.
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2. A miivészeti vasarok jelentosége
és elterjedése

A miivészeti vasarok a miikereskedelem elsédle- :

ges piacahoz tartoznak: amennyiben egy mfal-
kotas els6é alkalommal képezi adéasvétel targyat,

(KERTESZ 2022). MORGNER (2014a) tgy irja le

a miivészeti vasarokat, mint nagyszabasu, szer- |

vezett eseményeket, melyeket rendszeres id6ko-
zonként és meghatarozott helyeken tavoli régiok-

bol érkezé miikereskeddk, kereskedelmi galéridk :

rendeznek meg, és amelyeket nemzetkozi kdzon-
ség latogat. BECKER (2016) ezzel szemben tgy fo-

galmaz, hogy a legtobb mtivészeti vasar helyi ga-

lériak gydjteménye, melyek a legkiemelkedébb,
feltorekvé miivészeik munkait allitjak ki annak ér-
dekében, hogy felkeltsék a miigytjték és a vasar-
6k figyelmét. A mtivészeti vasarok alkalmaval a

kereskedelmi galéridk kapcsolatba léphetnek mas

kereskedt6kkel, ezaltal informéaciot cserélhetnek

mivészeket fedezhetnek fel sajat portfélidjukba

(DI LASCIO et al. 2011). A rendezvényeken a ga-
léridk kozvetlentil talalkozhatnak a mitalkotasok
irant érdekl6dé kozonséggel (KAKAR 2024), ami
kiindul6pontként szolgal az adott galéria és az al-
tala képviselt mitivészek 4j gytjtékkel val6 megis-

az elsédleges piacon juthatnak hozza a vésarlok? = mertetéséhez (ZAGREBELNAIA 2021).

A mtivészeti vasdrok torténete a XVII. szdzad-
ra vezethet6 vissza. 1667-ben alakult meg a pari-
zsi Salon miivészeti kiallitds a francia kormany
tamogatdsaval (BRITANNICA 2024). Ezek a ki-
allitasok nem kereskeddket tomoritettek, hanem
kivalasztott mtivészeknek biztositottak lehet6sé-
get arra, hogy kozvetlentil értékesitsék alkotasa-
ikat. Késébb a XX. szdzad a vasarok globalizalo-
daséat hozta magaval. Az els6é kortars mtivészeti
vasarok Németorszagban és Svajcban kertiltek

. megrendezésre (MORGNER 2014a). Ebben az

idészakban jottek létre napjaink legrangosabb

. miivészeti véasarai, a kasseli Documenta (1955), a
kolni Art Cologne (1967, korabban Kdln Kunstmarkt,

1. abra
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Forras: sajat szerkesztés az ART BASEL & UBS (2024) adatai alapjan

egymassal, a hal6zatosodas révén pedig sikere- :

o

sebben tudjdk kezelni a mtivészeti piac turbulen- |
cidit (MORGNER 2014b). Emellett a galéridk part- !
neri egyiittmtikodéseket alakithatnak ki, amik | (QUEMIN 2013). Mig az 1990-es években éven-

altal tovabbi véasarlokat szerezhetnek, valamint Gj

majd Art Market Cologne) és a bazeli kozpontu Art
Basel (1970)°. Az elmult évtizedek sordn a miivé-
szeti vasarok szama szignifikdnsan noévekedett

te atlagosan 5-10 4j mtivészeti vasart alapitottak

2 Az elsédleges piac korébe tartoznak tovabba a kereskedelmi galéridkban megkotott adasvételek, valamint kdzvetlendl a mivésztél

vald vasarlasok is.

3 A mUvészeti vasarok feloszthatok a megrendezés gyakorisaga alapjan. A biennalék kétévente, a triennalék hdromévente ismétlédnek,
a kasseli Documenta még specialisabb, minddssze 6tévente rendezik meg.
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vilagszerte, addig a 2000-es évek kozepére mar
évente atlagosan 25 ilyen rendezvény jott létre
(MORGNER 2014a). Az ARTFAIRMAG adatbazi-
sa 2024-ben Osszesen 385 mtivészeti vasart tartott
nyilvan (ARTFAIRMAG 2024). A vasarok népsze-

riiségét mutatja az ART BASEL és a UBS kutatasa !

(2024), melyben tobbek kozott 3660 magas jovede-

lemmel biré mitigytjté legfontosabb miitargybe-

felében. Rdadasul a miivészeti vasarokon valé be-
szerzések aranya 2%-kal n6tt a 2023-as eredmény-
hez képest (1. abra).

A legtobb mitivészeti vasar Eurépaban kertil
megrendezésre, ezt koveti az észak-amerikai
régio, majd az azsiai. A Covid19-jarvany ideje alatt
azonban a vasarok szama vilagszerte jelentSsen
csokkent (2. dbra).

2. abra
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Forras: sajat szerkesztés a STATISTA (2024b) adatai alapjan

szerzési csatornait vizsgaltak meg. Elemzésiikben
kimutattak, hogy a kereskedelmi galéridkban tor-
ténd vasarlasok (88%) és a mtargyarverések (67%)
utdn a mtivészeti vasarok (41%) voltak a legnép- !
szertibbek a vizsgalt gytjtdk korében 2024. els6

Mig 2019-ben Eurépdban 192 vasart tartot-
tak, Eszak-Amerikdban 104-et, Azsidban pedig
34-et, addig 2020-ra a rendezvények szdma mint-
egy a harmadara esett vissza mindegyik régioban.
Az addig személyes megjelenést kivand vasarok
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rid vasarok - amikor az él6 programsorozat egy
részét online platformra helyezik - kényelmeseb-
bé tették a rendezvényen valo részvételt, és tovab-
bi csatornat biztositottak a kozonség bevonasahoz

(ZAGREBELNATA 2021). 2021-ben novekedésnek
i ralis turizmus hat kiilonboz6 teriiletet fed le, ezek

indult a hagyoményos, személyes jelenlétet kivané
véasarok szama, ami 2022-ben mar megkozelitette
a Covid19 elétti szintet.

2017-ben globalis szinten a legtdbb jelent6s

miivészeti vasarnak helyet ad6 varos New York :
volt 16 vasarral, ezt kovette Parizs és Miami 11-11 :

rendezvénnyel. London 9, Bazel és Amszterdam
6-6 vasart rendezett meg (3. dbra).

Kiemelend6 azonban, hogy a fenti statisztika
csupén a globalisan jegyzett legnagyobb miivésze-

ti vasarokat foglalja magdaba (high-end szegmens), :
. és galéridkat), illetve teljesiil a piacositott kultiira

am ezeken kivil léteznek ugynevezett kisebb,
szatellit vasarok, melyek jellemzéen alacsonyabb
aron kinalnak mtalkotdsokat, netan olyan speci-
alis gyfijtési tertiletekre fokuszalnak, mint példaul

rajzok, nyomatok, fényképek. Ezek a kisebb vasa- :
rok gyakran a fiatal, feltérekvé mtivészeket tdmo-

gatjdk vagy éppen nonprofit kezdeményezések
(DIECKVOSS 2021).

Ami a latogatok szamat illeti, a TEFAF* jelenté-
se alapjan az ARCO Madrid vasarra 100 ezer {6, az

Art Baselre 92 ezer {6, a La Biennale des Antiquaires- |

re pedig 90 ezer f6 volt kivancsi (McANDREW | Ugy véli, marketing szempontbél ez egy termék-

2015). Budapesti mtivészeti vasar nem kapott he-
lyet a listan, a jelentésben a foldrajzi tavolsag szem-
pontjabdl legkozelebbi vasar a Viennafair, mely 25
274 latogatot vonzott 2014-ben.

3. A miivészeti vasarok és
a turizmus kapcsolata

A miivészeti vasarok jelentds terjedése és a fentiek- :
ben targyalt latogatészamok azt mutatjak, hogy a :

mivészet irant érdekl6dé kozonség szivesen vesz
részt ezeken a rendezvényeken. Erdemes tehat at-
tekinteni, hol helyezkednek el a mtivészeti vasarok
a turizmus fogalomrendszerében.

a kulturdlis turizmus korébe tartoznak. Az ENSZ
Turisztikai Kozgytilése altal 2017-ben tartott 22.
tilésen elfogadott meghatarozas szerint ,a kultu-
rdlis turizmus olyan turisztikai tevékenységet jelent,

amelyben a litogato elsddleges motivicioja az, hogy
tanuljon, felfedezzen, megtapasztaljon és fogyasszon :

kézzelfoghato és nem kézzelfoghato kulturdlis latni-
valdkat/termékeket egy turisztikai desztindcioban”

megtartasdnak torlési kényszere 4j, online mo- (UNWTO 2017), melyben benne foglaltatnak a

dell létrehozasat dsztonozte. Az online vagy a hib-

mivészetek is. A szakirodalom a kulturalis turiz-
mus kapcsan megegyezik abban, hogy az embe-
rek kulturalis okokbdl valé6 mozgasardl van szé,
azonban a kutatdsok ellentmondasosak abban a
tekintetben, hogy ez a mozgas pontosan mire vo-
natkozik. DONAIRE (2008) azt irja, hogy a kultu-

a magaskultira turizmus, a milemlék turizmus, az
drokségturizmus, a néprajzi turizmus, a piacositott
kultira és a rendkiviili utazds. A mtivészeti vasa-
rok leginkabb a magaskultira turizmus és a pia-
cositott kultra metszéspontjdban értelmezhet6k
(PEREZ WINTER 2013), amennyiben a magaskul-
tira turizmus feltételezi a turista azon attittidjét,
hogy képes értelmezni a meglatogatott hely kul-
turalis kodjat (jelen esetben magat a miivésze-
ti piacot, a mdalkotasokat, a kiallit6 mtivészeket

jellemz&je, vagyis a kulttira értékesitése, arucik-
ké alakitasa a tomegek bevonzasa mellett, melyet
mesterséges kulturalis helyszinek létrehozaséval
ér el. Mindez 0sszefiigg a tobbezres, tobb tizez-
res befogaddképességii vasarcsarnokokkal, ahol
lehetéség nyilik a mtalkotasok megtekintésére
és megvasarlasara. McKERCHER és szerzétarsai
(2002) szintén azt allitjdk, hogy a kulturalis tu-
rizmus ma mar széles kord tevékenységeket olel
fel, melyeket egyetlen név alatt csoportositottak.

csoportnak tekinthetd, mely kiilonb6z6 termékka-
tegoridkat (6rokségturizmus, mizeumi turizmus,
miivészeti turizmus, vallasi turizmus stb.) foglal

. magaban, és ezek kiilonféle kulturalis turisztikai
termékeket kindlnak. Azonban, bar a termékka-

tegoridk sokfélesége elismert, azt egyel6re keve-
sen ismerik el, hogy a kulturalis turizmus piaca
is heterogén. McKercher ezen tilmenden javasla-
tot tesz a kulturalis turizmus aktivitasalapt szeg-
mentalasara, mely feltételezi, hogy a kiilonboz6
tipusa kulturalis turistak kilonbozé tipusa kul-
turalis élményeket részesitenek elényben.

SLAK VALEK (2021) arrdl ir, hogy bar az
ENSZ Turisztikai Vilagszervezete (UNWTO) uta-

¢ zasi motivaciok alapjan kategorizalja a turizmus
Tagabb értelmezésben a mtivészeti események

kiilonbozé tipusait (kulturalis turizmus, okotu-
rizmus, gasztrondmiai turizmus stb.), a miivésze-
ti turizmus ezek kozott nincs meghatarozva. A tu-
risztikai tanulmanyok tobbsége a mivészetet a
kulturalis turizmus egy formajanak tekinti. Slak
Valek agy véli, sziikség van arra, hogy a mtivészet
elvalasztédsra kertiljon a kulttaratol, és a mtivésze-
ti turizmus Gj, figgetlen tertiletként legyen defi-
nialva. ZAGORSKAYA és NAZARKINA (2021)

4 The European Fine Art Foundation = Eurépai Képzémdlvészeti Alapitvany
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kisérletet tesznek a mtivészeti turizmus meghata- |
rozasara. Ok azt mondjak, a mivészeti turizmus
olyan turizmustipus, melynek {6 célja a mtivésze- :
ti kiallitdsok és a miivészeti események latogata-
sa annak érdekében, hogy megismertesse a turis-
takkal egy adott turisztikai desztinacié mtivészeti

életének sajatossagait, valamint hogy feltételeket | (RICHARDS-PALMER 2010).

teremtsen az érdekl6dé turistak fogadasdhoz és
kreativ onmegval6sitasdhoz.

HOFMAN (2021) leirja, hogy a helyi kulturalis
Orokség, valamint a kulturalis és kreativ szektorok
létfontossagu eszkozei a regiondlis gazdasagi ver-
senyképességnek, mikozben kulcselemei a varosok
és régiok imazsanak és identitdsanak mind a helyi-
ek, mind a latogatok szemszogébdl. A CULTURE
FOR CITIES AND REGIONS (2017) tanulmanyéban
a kulturalis befektetéseket a varosi és a regionalis

fejlesztési stratégidk meghatérozé elemeként azo-
nositjak. A kulturalis tevékenységek megjelenése
és mindsége jelentds tényezd a vérosok vonzerejé-
ben, emellett az életmindség mércéje. A miivésze-
ti események turizmusra gyakorolt hatdsa kapcsan :
a szakirodalom megemliti, hogy az ideiglenes md-

vészeti kiallitdsok hozzajarulnak a turistaforgalom
novekedéséhez, ezért folyamatos befektetés sziik-
séges a dontéshozok részérdl annak érdekében,
hogy hosszutavon pozitiv hatést érjenek el a turis-
taszam javitasaban (DI LASCIO et al. 2011). A tu-
rizmuson keresziil a miivészeti vasarok hatéassal
vannak a helyi gazdasagokra is. A rendezvények
jellemzéen tobb helyszinen valésulnak meg, tobb
napig (a biennalék tobb hénapig) tartanak, kiegé-
szit6 programokat is tartalmaznak, mikozben a la-
togatok szallodai, éttermi és kozlekedési szolgalta-

tasokat vesznek igénybe (YOGEV-GRUND 2012). !
Emellett a mtivészeti események varhatdéan vonz-

2

zak a jovobeli turisztikai fejlesztések potencidlis be- :
fektetsit SAAYMAN 2006, ENDAHYANI 2020). A |
befektetSk vonzasaban kiemelt szerep jut a pozitiv
varosimdazsnak, hiszen a dontéshozok a kulturalis

markazasi stratégiak révén megteremthetik az alta-
luk vezetett varosok karakterét. Ezen felil a kulta-
ra és a miivészetek fontosak a telepiiléssel kapcsola-
tos élmények fokozasaban (CIUCULESCU-LUCA
2024). A biennélék kapcsan JAWAHAR és szerz6-
tarsai (2020) kiemelik, hogy ezek azok a mtivésze-
ti vasarok, melyeknek hosszabb id6tartamuk révén
lehet6ségiik van a globalis lathatosdg bévitésére
és a helyi kulttra bemutatasara. Fontos ugyanak-
kor az erds eseményimazs mellett az eseménynek
helyet adé varossal val6 Gsszefonddas kiemelése,

mely éltal kialakulhat a latogatékban a varos iran-
ti kotédés is, ami noveli a visszatérési aranyt, akar- :
csak a varos masoknak valo ajanlaséat. A kulturalis
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2 P

rendezvények, koztiik a miivészeti vasarok elénye
lehet, hogy rugalmasabbak bizonyos tipust rogzi-
tett fizikai infrastruktdraknal, a megkiilonbozte-
tés eszkozévé valhatnak, kozosségi élményt terem-

tenek, alacsonyabb koltségekkel miikodtethetok,
és rovidtavon nagyobb hatédst lehet elérni veliik

4. A kutatas modszere

A kutatashoz a mélyinterja médszere keriilt kiva-
lasztésra, mivel a hazai mtivészeti vasarokrol jelen-
leg nem allnak rendelkezésre atfogo, nyilvanosan
elérhet6 statisztikai adatok. A tertilet egyelére fel-
taratlan, ennek okan a kvalitativ megkozelités le-
het6séget biztosit arra, hogy elsé kézbdl szarmazé
informaciok révén képet kapjunk az itthoni vasa-
rok szerepérél, miikodésérol és hatasairél. A mé-
lyinterjik lehetévé teszik, hogy a szervezok és a
szakért6k sajat tapasztalataikon keresztiil vilagit-
sdk meg azokat a tényezdket, melyek a kvantitativ
adatok hiany&ban rejtve maradnak. A mintavétel
soran torekedtiink ra, hogy egy nagy, nemzetko-
zi jelent6ségtli rendezvény, emellett kisebb, szatel-
lit jellegti események kertiljenek kivéalasztasra. Ez
a kett6sség lehet6vé teszi, hogy a kiilonboz6 mére-
td és célu vasarok szervezési sajatossagait, latoga-
t6i profiljat és kulturalis jelent6ségét tsszehason-
lithaté médon vizsgéljuk. A mélyinterjik online és
telefonon keresztiil zajlottak 2024 végén. Az Art
Market Budapesttél Kocsis Eva operativ igazgato,
a Resident Art Fair részérél Schneller Janos alapi-
t6, az Art Weekend Budapesttol pedig E6ry Eszter
és Nyitrai Szilvia alapitok, valamint Havasi Szilvia
onkéntes kertiltek megkérdezésre.

5. Hazai korkeép

Hazankban a mitivészeti vasarokra a Budapest-
kozpontisag jellemzs, melynek egyik oka, hogy
a f6évarosban mtikodik a legtobb mtvészeti keres-
kedelmi galéria. VARNAI (2018) tanulmanyéaban
kimutatta, hogy mig Budapesten 104 kereskedel-
mi galéria és 37 aukcidshdz, galérias aukciéshaz
volt megtaldlhaté 2017-ben, addig vidéken Ossze-
sen 78 kereskedelmi galéria és 4 aukciéshdz, galé-
rids aukciéshdz oszlott meg a nagyvarosok kozott.
A legtobb galériat egy helyen bemutaté mtvésze-
ti vasarok az Art Market Budapest, a Budapest
Contemporary és az Art & Antique’. El6bbi ket-
t6 a kortars szegmenst fedi le, utobbi a klasszikus
és a kortars képzémiivészetre egyarant fokuszal.
Rajtuk kiviil szamos mds kisebb mtivészeti vasar
keriil megrendezésre.

52024-ben az Art Market Budapest 43, a Budapest Contemporary 42, az Art & Antique pedig 40 kiallité galériat mutatott be. Forras:

sajat gy(jtés.
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5.1. ART MARKET BUDAPEST

ti vasar (tovabbiakban AMB) szervezése az Edge

els6sorban regionalis szinten prébalnak nyitni. A

léridknak a mtivészek és a muialkotasok kapcsan.

sorban Eur6péabdl, de mas kontinensek galéridi is
képviselik magukat. A rendezvény népszertisége

bak, mintha a galéridk a legnagyobb eurépai vasa-
rokat — Art Basel, TEFAF - céloznak meg.

A vaésar latogatéinak nemzetiségét nem kove-
tik nyomon, mivel a jegyértékesités a Miivészetek
Palotajan keresztiil torténik, csak az Osszesitett je-

gyeladasrol rendelkeznek informéciéval. A jegyel- !

adasok alapjan az elmult évek soran 11-13 ezer

jegyzendd, hogy a latogatdszam a helyszin fiigg-
vénye is. Az els6 5 év a felfutasi id6szak volt, méra
stabilizalodott a latogatéoszam. A gyfijtéi kor te-
kintetében azt tapasztaltdk, mig kordbban az 50-
60 éves korosztaly vaséarolt inkabb mtalkotdsokat,

mostanra a 40-50 éves korosztilyban megjelent :
egy Uj gyjtoi réteg, amely befektetési célbol vasa- :
rol, és ehhez megfelels pénziigyi er6forrassal ren- |
delkezik. Az AMB egyik célja, amiért aktivan tesz !

3

is, hogy a vasar a mtivészetpedagogiai tevékeny-
ségén keresztiil kinevelje a kovetkez6 gytijt6i gene-
réciot.

A vasar szervezésében az Edge Communications
részérol 4 {6 vesz részt, 4m rajtuk kiviil tobb, pro-

jektalapon bekapcsol6dé munkatars dolgozik a
: résztvevoi oldal tekintetében.

rendezvény megvalositidsan. A kommunikéaciét és

a pr-tevékenységet kiszervezték egy tigynskség- |

nek. Onkéntes programmal rendelkeznek, mely
lehet6vé teszi egyetemi hallgatok bekapcsolédasat
a rendezvény lebonyolitasaba. Egytittmtikodnek
egy rendezvényszervezd céggel és egy vasarterve-
z6 épitésszel is. A gyermekeknek sz616 programok

kialakitdsdban mitivészettorténészekkel, muzeum- !
pedagégusokkal dolgoznak egytitt. A kivitelez6i :
¢ luziv kép miatt tdvol maradtak a vasarlastol. A

csapatot jelenleg kiilfoldrél szerzédtetik.
A halézatosodas nem csupan a vasar szervezé-
sében mutatkozik meg. Partneri rendszert alakitot-

tak ki a Mtivészetek Palotéjaval, akik a Liszt Unnep '

megrendezéséért is felelnek, ami véarosturisztikai
¢ szempontbdl azért fontos, mert azok a latogatok,
Az Art Market Budapest kortars miivésze- |
. latogatnak el az AMB-re is a kiilonb6z6 miivésze-
Communications tigynokséghez tartozik. A ren- :
dezvényen valo részvételre a kereskedelmi galé- !
ridk maguk jelentkeznek, dm a visszatér6 kialli- :
tokkal az tugynokség veszi fel a kapcsolatot, akik :
- ril. Kifejezetten a miivészeti piac szakértsi sza-
taljelentkezés miatt a vasaron val6 részvételrél egy :
szakmai testiilet dont, mely javaslatot tehet a ga- :
. replokkel, akik az adott témakban relevans isme-

Az AMB 13 évvel ezel6tt keriilt el6szor meg-
rendezésre, és mara Kelet-Kozép-Eurépa legna- !
gyobb miivészeti vasarava valt, melyen évente !
koriilbeliil 40 orszag galériai kapnak helyet els6-
 li a mtivészeti szemléletformalast: gyermekprog-
¢ ramokat szerveznek, tarlatvezetést tartanak 6vo-
egyrészt az AMB kiforrott brandjének koszonhet6, :
masrészt a budapesti részvételi arak alacsonyab- :

akik a Liszt Unnepre érkeznek, nagyobb eséllyel

ti agak programjainak osszekapcsoldsa nyoman.

Ugy vélik, fontos a beagyazdédas, mert igy szignifi-

kansan tobb latogatot érnek el a rendezvénnyel.
Az AMB keretében tdrsrendezvényekre is sor ke-

mara hoztdk létre az InsideArt nevi programot,
mely aktudlis témakat dolgoz fel, olyan piaci sze-

retekkel rendelkeznek. Emellett kiilonbozé tars-
miivészeti eseményeket kapcsolnak a vasarhoz, és
az adott teriileten kiemelked6 mtvészeket hivnak
meg el6adénak. Az AMB hangstlyozottan keze-

das és iskolas csoportoknak, a kordbban emlitett
onkéntes program pedig egyetemi hallgatékat von
be a vésar életébe. Vannak emellett tgynevezett
szatellit programok, melyek nem kozvetlentil a va-
sar helyszinén, hanem kiils6 partnereknél valésul-
nak meg.

Jovébeli céljaik kozé tartozik, hogy a kelet-ko-
zép eurdpai région tulra is szeretnének terjeszked-

- ni. Emellett varhatéan az oktatasi programjuk job-
latogat6 vett részt az AMB-n, ugyanakkor meg- :

ban fokuszba kertil, mert azt tapasztaljak, kisebb
befektetéssel is jelents eredményeket lehet elérni
ezen a teriileten.

5.2. RESIDENT ART FAIR

A Resident Art Fair tobb szempontbdl egyedi a ha-
zai miivészeti vasarok kozott: egyrészt alapitoi, Banki
Akos és Schneller Janos az els6 szerepl6k voltak, akik
elinditottak Magyarorszagon azt a vasarformat, mely
nem galéridkat tomorit, hanem kozvetlentil a mtivé-
szeknek ad lehet6séget a bemutatkozasra; masrészt a
mitivészeti vasar szervezése a budapesti Resident Art
kortars miivészeti galéridhoz kothet6, amely maga is
aktiv résztvevsje mas, nagyobb vasaroknak. Igy ta-
pasztalattal rendelkeznek mind a szervez&i, mind a

A Resident Art Fair 2018-ban alakult meg a fi-
atal mtivészek tamogatasa és a kortars szegmens-
be val6 belépésiik segitése érdekében. Az alapitok
céljai kozott szerepelt tovabba a hazai migydjtsi
kor figyelmének felkeltése a pélyakezd6 mtivé-
szek irant. Fontosnak tartottak azt is, hogy olyan
4j gytjtdi réteget vonzzanak be, akik kordbban a
magas arak vagy a kortars tertiletrdl kialakult exk-

Resident Art Fair a szatellitvasarok kozé tartozik,

ahol a miivészek és a stilusok tekintetében széles
a kinalat, az arak pedig a nagyobb vasarokéhoz
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képest alacsonyabban mozogva jellemzden 50
ezer forinttél 500 ezer forintig terjednek. A rela-
tive alacsony arak lehet6vé teszik a gydjt6k sza- |
mara, hogy a spekulativnak szamito kortars szeg-
mensben kisebb tsszegek befektetésével probaljak
meg kivalasztani azokat a mtivészeket, akik hosz-
szutavon sikereket érhetnek majd el a mitvészeti

piacon, akiknek az alkotésai igy megtériil6 befek-
tetést jelenthetnek. A Covid19-jarvany idészaka a
Resident Art Fair esetében felivel6 szakaszt hozott,
ekkor a kiallitott mtalkotasok 30%-40%-at sikertilt
értékesiteni, ami kiemelkedGen j6 aranynak sza-
mit. Ennek oka, hogy a vasarlok, gytijtok pénziigyi
tartalékot tudtak felhalmozni a pandémia idején,
melynek egy részét mtialkotdsok vasarlasara fordi-
tottdk az életmingségiik javitasa céljabol.

A véaséar szervezésén a Resident Art részérol
4 6 dolgozik, emellett tobb kiils6s munkatarssal

miikddnek még egylitt. A vasaron szereplé mavé-
szek kivélasztasa meghivasos alapon torténik. A
szervezok figyelik a kiilonbozé kozosségimédia-fe- !
lilleteket és a Magyar Képzémiivészeti Egyetem
végz6s hallgatéinak munkait, emellett ajanlaso-

kat kérnek az intézmény oktatéitdl, hogy segitse-
nek szamukra eligazodni. Ennek eredményeként
évente 20-30 4j palyakezd6t tudnak bevonni a kor-
tars szcénaba. Azonban a vasaron szerepl6k kore
lassan cserélodik, vannak visszatérsé alkotok. A
Resident Art Fair latogatéinak szamarél nem ve-
zetnek nyilvantartast, &m tapasztalataik alapjan
a kéthetes vasdron megkozelitleg osszesen 1000
{6 vesz részt. A vasarlok, gytjtok koriilbeliil 80%-
a budapesti vagy Budapest vonzaskorzetébdl érke-
zik az eseményre, a kiilfoldi latogatok aranya ele-

nyész6. A rendezvény helyszine a Bartok Béla ut, !
mely egy kulturalis és kozosségi csomépont, ahol
tobb mas kereskedelmi galéria mtikodik, akikkel :
partnerségi kapcsolatokat igyekeznek kialakita-
ni az alapiték. Az esemény karacsony el6tt zajlik, |
. az AWB-n". Ezekhez a bemutatokhoz az adott év-

ami onmagdban is frekventalt id6szak, igy nincs
sok rendezvényhez kapcsol6dé tarsrendezvény, in-
kabb tarlatvezetéseket tartanak.

A Resident Art kortars mitivészeti galériaként
maga is t6bb alkalommal vett részt hazai mtivészeti
vasarokon, az Art Market Budapesten, a Budapest
Contemporary-n és a S/ALON Budapesten.
Tapasztalataik alapjan ezek a nagyobb rendezvé-
nyek éves seregszemleként foghatdk fel, melye-
ken a szakmai kozeg miatt érdemes megjelenni,
azonban az ezeken val6 részvétel a Resident Art
szamara eddig nem hozott szignifikans latogato-

szam-emelkedést. Tervezik a kiilfoldi véasérokon :
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valé megjelenést, ennek azonban magasabb kolt-
ségvonzata van, és hosszatava stratégiat kivan a
galéria részérol.

5.3. KOZBS ALAPOKON, ELTERO CELLAL:
ART WEEKEND BUDAPEST

Az Artnesz Képzémiivészeti Ugynokség 2023-ban
hozta létre az Art Weekend Budapest (tovabbiak-
ban AWB) programsorozatot a Weekend.org nevi
nemzetkozi erny6szervezet alatt, mely tobb mas,
a vilag nagyvarosaiban tartott mtivészeti rendez-
vényt kapcsol Ossze. A hagyomanyos miivészeti
vasarokhoz képest miivészeti fesztivalként defini-
aljak magukat. A kiilonbség, hogy mig a klasszi-
kus vasarokon egy helyszinen tomoriil a mtivésze-
ti galériak sokasaga, és az elsddleges célok kozott a
mualkotasok értékesitése szerepel, addig az AWB
tobb - 3 nap alatt mintegy 32 - helyszint ¢sszeftiz6
mivészeti sétak segitségével a kiallit6 galéridkhoz
viszi el a latogatokat. Bar 6sztonozni szeretnék a
mtargyvasarlast, esetiikben a kulturalis edukéci-
0s szerep az er6sebb’.

A rendezvény célja a kiiszobatlépési panik felol-
dasa, vagyis tekintettel arra, hogy a latogatok jel-
lemz&en még csak ismerkednek a kortars miivé-
szettel, igy az edukaciés 1épcsé elsé fokan allnak,
szamukra ingyenes programokat biztositanak az
ismereteik b6vitéséhez. Az AWB-n résztvevé ga-
léridkat a szervezok keresik fel. Els6sorban hazai
kortars galéridkkal mtikodnek egyiitt, akik hazai
mvészeket képviselnek, emellett nyomon kéve-
tik a kortdrs szegmensben tevékenykedd mtivé-
szeket és kuratorokat is. Az elmult 2 évben buda-
pesti galéridkat és mtihelyeket sikertilt bevonniuk,
emellett szatellit helyszin volt Eger, a hosszuatava
terv pedig az, hogy mas vidéki nagyvarosokra is
kiterjesszék a programsorozatot. Minden évben
van egy kiilfoldi tarsesemény, amit bemutatnak

ben kivalasztott masik varoshoz/orszaghoz kothe-
t6, hazankban é16 kiilfoldi mtivészeket vonnak be.

Az AWB latogatéinak szama 2024-ben nagy-
sagrendileg 500-600 {6 volt, ezzel mintegy meg-
duplazva a 2023-as értéket. A rendezvényre érke-
z6k demografiai adatait nem rogzitik, csupan az
online feliileteken az esemény irdnt érdekl6dokét.
Ez alapjan az érdekl6dok 70%-a Budapestrdl vagy
az agglomeraciobdl érkezik a rendezvényre, életkor
szerinti megoszlasuk tekintetében 30%-uk a 25-34
éves korcsoportbdl, 28%-uk a 35-44 éves korosz-
talybol, 20%-uk pedig a 45-54 évesek koziil kertil

6 A hazai mivészeti piac szoros 6sszefonddasat mutatja, hogy 2024-ben az Art Weekend Budapesten résztvevd galériak kozott megta-
lalhatd volt a Resident Art, emellett az Art Weekend Budapest mogott allo Artnesz KépzémUvészeti Ugynokség az dnkéntes program-

Jjén keresztul kapcsolédik az Art Market Budapesthez.
7 2023: Ljubljana Art Weekend, 2024: Vienna Art Week
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ki. A rendezvényt az adventi idészakban tartjak,
ami turisztikailag felkapott idészak, 2024-ben sok

latogat6 érkezett Olaszorszagbdl, Szlovakiabol és BECKER, D. (2016): Art Shows and Fairs. In:

Csehorszagbol.

Az AWB szervezésén az

ratorok bevonasa sziikséges a hazai és a kulfoldi
szintérrol egyarant, emellett tervben van tarsm-
vészeti programok (példdul kortars tanc) megva-
l6sitasa. A mivészetpedagogidra az eddiginél is
nagyobb hangsulyt fektetnének a jovoben. A ta-

mogat6i kor novelése kiemelten fontos a szamuk- !
ra, lévén a rendezvény arbevétele a tdmogatoi :

hozzajarulasokbodl szarmazik.
6. Osszefoglalas

A mitivészeti vasarok egyre népszertibbek vilag-
szerte, a mualkotdsok irant érdekl6ds vasarlok,

gyljtok szivesen vesznek részt ezeken az esemé-
nyeken, és szereznek be itt mitargyakat. A ha- :
zai szakemberekkel készitett mélyinterjikbol ki-
deriil, hogy szoros dsszefonddas van a mtivészeti

piac szerepl6i kozott: a Resident Art Fair szatel-
litvasarként van jelen Budapesten, ugyanakkor a
mogotte allo Resident Art kereskedelmi galéria-
ként maga is résztvevGje mas nagyobb vasarok-
nak, tobbek kozott az Art Market Budapestnek, de

nek kells hangsulyt a vasarra latogatok szegmen-
talasara. F6ként aggregélt latogatészamok allnak
rendelkezésre, a kozosségimédia-feliileteken ér-
dekl6dsk demografiai adataival dolgoznak, ne-
tan tapasztalati alapon nyugvé volumenekkel kal-

kulédlnak, igy azonban nem a tényleges forgalmat !
mérik. A szervezSknek érdemes lenne szisztema- !
tikus szegmentalast alkalmazni ezen események !

jobb piaci pozicionaldsa, a tobb latogat6 bevon-
zésa és a hatékonyabb forrasfelhasznalas érdeké-
ben.

Artnesz
Képzomtivészeti Ugynokségtsl 2 f6 dolgozik,
emellett projekt alapon onkéntesekkel és egy ku- :
ratorral mikodnek egyiitt. A sajtokommunikaci- :
6s feladatokat kiszervezték, akarcsak a nyomdai
tevékenységet. A rendezvényt csalddi program- :
ként meglatogatok szamara a Képez6 Galéria :
nytjt mivészeti gyermekprogramokat, tobbek :
kozott kihelyezett mtvészettorténeti 6rdkat. A - DILASCIO, F. M. L. -GIANNERINI, S. -SCORCU,
szervezOk hosszutdvon szeretnék elérni, hogy a !
fokuszt a budapesti kortars szcénan tartva nove- :
kedjen a vidéki tarsprogramok szama (tapaszta- :
lataik alapjan a vidéki nagyvarosokban nehezebb
mozgositani a lehetséges érdekléddket). A nem- !
zetkozi kapcsolatokat a kiilfoldi sajté bevonasa- | DIECKVOSS, S. (2021): A brief history of contem-
val er6sitenék. A szakmai rész fejlesztéséhez ku- :
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