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Kommunikacié és médiatudomany alapképzési szak

Lrvénves: 2025/2026/1 félévben kezdSk szaméra

Altalanos adatok:

Szakfelel6s: Dr. Bokor Tamas, egyetemi adjunktus

Képzés helyszine: Budapest

Munkarend: nappali

Képzés nyelve: angol

Dualis képzésben indul-e: nem

Specializaciok:

1. Specializacio neve: Public Communication specializacio

2. Specializacio neve: Kozéleti kommunikacié specializacio

3. Specializacioé neve: Business Communication specializacié

4. Specializacioé neve: Global Connections and Communications specializacié
5. Specializacié neve: Community Communication specializacio
6. Specializacio neve: Global Social Challenges specializacid

Képzési és kimeneti kovetelmények:

1. Az alapképzési szak megnevezése magyarul: kommunikacio- és médiatudomany
Az alapképzési szak megnevezése angolul: Communication and Media Science

2. Az alapképzési szakon szerezhetd végzettségi szint és a szakképzettség oklevélben szereplé megjelolése:
végzettségi szint: alap- (baccalaureus, bachelor; roviditve: BSc-) fokozat

szakképzettség: kommunikator

a szakképzettség angol nyelvii megjelolése: Expert in Communication

3. Képzési teriilet: tarsadalomtudoméany

4. A képzési id6 félévekben: 6 félév

5. Az alapfokozat megszerzéséhez osszegytijtendd kreditek szama: 180 kredit

a szak orientacioja: kiegyenstlyozott (40-60 szazalék)

szakdolgozat készitéséhez rendelt kreditérték: 10 kredit

intézményen kiviili 0sszefiiggd gyakorlati képzés minimalis kreditértéke:10 kredit

a szabadon vélaszthat6 tantargyakhoz rendelhet6 minimalis kreditérték: 9 kredit.

6. A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti tanulmanyi teriileti besorolasa: 321/0321

7. Az alapképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak

A szak célja kommunikaciés szakemberek képzése, akik ismerik a kommunikécié Kkiilonb6zé szinterein miikodd intézményeket,
intézményrendszereket. Ismerik a tarsadalmi kommunikacié szintereit, az itt mikods intézmények strukturijat, a kommunikacié és média
fontosabb intézményeit, a kommunikéci6 és média miikodését. Megszerzett tudasuk, képességeik és attittidjeik birtokaban teljes mértékig
alkalmasak a kommunikéci6 szinterein 1évé intézményekben kommunikicidos munka végzésére. Felkésziiltek tanulményaik mesterképzésben
torténd folytatasara.

1. Az elsajatitand6 szakmai kompetenciak

1. A kommunikator

a. tudasa

Ismeri a tarsadalomtudomanyi fogalomkészlet minden fontosabb elemét, érti az Osszefiiggéseket, amelyek a tarsadalom és a tarsadalmi
kommunikaci6 szaktudoményos értelmezésének az alapjat képezik.

Ismeri a tarsadalom miikodésével kapcsolatos Osszefiiggéseket, az ezekre vonatkozo6 szaktudoméanyos kontextusokat.

Ismeri és érti a kommunikéci6 és médiatudomany altal vizsgélt tarsadalmi jelenségek és alrendszereik miikodési mechanizmusait.

Attekintéssel rendelkezik a szakteriilethez tartozoé tarsadalmi létszférak, azaz az intézmények mint a gazdasag, politika, tudomany, miivészet,
moralités, vallas, nyelv, jog normativ rendszereirdl és miikodési gyakorlatarol.

Ismeri a kommunikéci6 és média teriiletét meghatarozo tarsadalmi, strukturalis, gazdaségi és politikai folyamatok legfontosabb tényez4it,

Magabiztos modszertani tudéassal rendelkezik, érti és atlatja a modszertani innovacio lehetGségeit és perspektivait.

b. képességei

Képes eligazodni szakteriiletének mélyebb osszefliggései és a gyakorlat éltal felvetett konkrét tarsadalmi, kommunikacios és médiatudoményi
problémak, valamint azok lehetséges megoldéasi modszerei kozott.

Képes szakteriiletének 6j ismereteit hatékonyan feldolgozni. Magabiztosan kezeli a nyomtatott és a digitélis szakirodalmi forrasokat, a
tarsadalomtudoméanyi és médiakutatasi adatbazisokat és a miikodtetésiikre szolgalo eszkozoket.

Képes a tarsadalmi kommunikécié alapvetd elméleteinek és koncepcidinak szintetizald Osszevetésére, raciondlis érvek kifejtésére, vagyis a
kommunikacio kiilénb6z6 szinterein zajlé vitdk soran véleménye megformalasara és véleményének megvédésére.

Alapfoku elméleti felkésziiltségére épitve képes kidolgozni a tarsadalmi kommunikécié szinterein zajlo folyamatok valosagos viszonyait feltard, a
tények vizsgalatara irdnyuld6 munkahipotézisét, az ennek vizsgélatara szolgalo legalkalmasabb empirikus modszert és a feldolgozés folyamatanak
koncepcidjat.

Képes az elméleti és a gyakorlati munkéja soran megismert kommunikacios szinteken és szintereken feltart tények alapos és részletes elemzésére
és az eredményekbdl kibonthato Gsszefiiggések feltarasara.

A kommunik4cié és médiakutatas teriiletén képes a feldolgozott informéciok alapjan redlis értékitéletet hozni, és az ezekbél levonhatd
kovetkeztetésekre épitve 6nallo javaslatokat megfogalmazni.

Szakmai szohasznalata soran magabiztosan hasznalja a szakma szokincsét, a szakma szaktudoményos alapfogalmait, és a rajuk épiil§ speciélis
szakszokészlet elemeit.

A gyakorlati alkalmazhat6sédg szintjén képes szakteriiletére vonatkozd (személykozi, csoportos, nyilvanos, szervezeti, kultGrakozi és
tomegkommunikécio) dontéshozatali folyamatokban dontéseket hozni.

c. attitiidje

Nyitott a tarsadalmi valtozasok dinamikus és értékalapt befogadaséra, fogékony az elGitéletek ellen kiizdG szemléleti alapok adaptalasara.
Elfogadja, hogy a kulturélis jelenségek torténetileg és tarsadalmilag meghatérozottak és valtozoak.
Elfogadja a magyar és az eurdpai identitas vallasi és tarsadalmi, torténeti és jelenkori sokszintiségét, és felvéllalja ezen értékeket képviseletét.

Igénye van az Eur6pan kiviili kultirak megismerésére, nyitottan és elfogadban viszonyul e kultarakhoz.
Elfogadja és kovetkezetesen vallalja a tarsadalomtudoményi gondolkodés sokszintiségét, és hitelesen képviseli sziikebb és tdgabb kornyezetében
ennek szemléleti alapjait.
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Erzékeny és nyitott a legstilyosabb tarsadalmi problémékra, szemléletét dthatja az elesettekkel és a kiszolgaltatokkal szembeni szakmai és emberi
szolidaritas.

ElkGtelezett a tarsadalmi egyenldség, az élet minden teriiletén érvényes demokratikus értékek, a jogallamisag és az eurdpai értékkozosség mellett
és véleményét a megfelel§ formaban meg is tudja fogalmazni.

Nyitott a szakmai innovacié6 minden forméja irant, befogadd, de nem gondolkodas nélkiil elfogad6 az elméleti, gyakorlati és modszertani
ajitasokkal szemben.

Nyitott a kritikus 6nértékelésre, a szakmai tovabbképzés kiilonb6z6 formdira, az értelmiségi vilaglatas onfejleszté modszereire és torekszik
onmaga fejlesztésére e teriileteken.

Képes kommunikacios készségek elsajatitasara és ezek folyamatos fejlesztésére, onreflexiora e teriileten mutatott képességeivel kapesolatban.

Ontudatosan és felelésen all ki minden kooperaciés formaban a tarsadalom, sziikebb szakmai teriilete és munkahelye jogi, etikai és szakmai
normainak kovetkezetes végrehajtasa és védelme érdekében.

Tudatosan képviseli azon modszereket, amelyekkel sajat szakméajaban dolgozik, és elfogadja mas tudomanyagak eltéré modszertani sajatossagait.

Elfogadja és a gyakorlatban is megvaldsitja az egészségmegdrz6 szemléletet és életvitelt.

d. autonémiaja és felel6ssége

A kommunikaci6 és médiatudomany szakmai kozegeiben 0nalld és kezdeményezS szerepet vallal az altala elfogadott tarsadalomfelfogéas
érvényesitésében.

Sajat szakmai kozegében olyan torténetileg és politikailag koherens egyéni allaspontot alakit ki, amely segiti 6nmaga és kornyezete fejldését,
tudatosodésat.

Egy szakmai munkakozosségbe keriilve képes az ottani szakmai elvarasoknak megfelelGen dsszetett feladatok elvégzésére, illetve iranyitasara.

A szervezeti strukttraban elfoglalt helyének megfelel§ 6néallosaggal és felelGsséggel szervezi munkajat és az iranyitasa alatt dolgoz6 munkatéarsak
tevékenységét.

Szakmai és tarsadalmi forumokon szuverén szerepléként jeleniti meg nézeteit, felelgsen képviseli szakmajat, szervezetét és szakmai csoportjat.
Onallo, konstruktiv és asszertiv az intézményen beliili és kiviili egyiittm{ikodési formakban.
FelelGsséget vallal az 4ltala készitett anyanyelvii és idegen nyelvii szakmai szovegekért, tudataban van azok lehetséges kovetkezményeinek.

8. Az alapképzés jellemz6i

1. Szakmai jellemzk

1. A szakképzettséghez vezeté tudomanyagak, szakteriiletek, amelyekbdl a szak felépiil: A jelzett kompetencidk a szakmai
szocializiciora vonatkozd tudés és képességek elsajatitasa révén, illetve a képzésbe épitett elméleti és gyakorlati ismeretek elsajatitisa utjan
szerezhet6k meg:

kommunikécios és tarsadalomtudoméanyi alapismeretek 40-55 kredit

[ember és tarsadalom, tarsadalmi kommunikacio, tarsadalomtudoméanyi alapismeretek, szocidlpszichologiai alapismeretek; alapozd gyakorlatok
modul, kommunikéciés szakmai kompetencia-fejlesztés (irdsos és medidlis gyakorlati kommunikécios ismeretek, kommunikéacios
kutatdsmodszertani ismeretek)];

kommunikéaciés elméleti és gyakorlati stidiumok 101-116 kredit (kommunikéciés szinterek, a kommunikacié elméletei és modelljei,
kommunikéciés intézmények miikodése és intézmények kommunikativ miikodése, a kommunikdci6 medidlis aspektusai, kultara és
kommunikécid, vizualis kommunikacié, szakmai gyakorlati ismeretek).

2. A képzd intézmény altal ajanlott specializicio a szakteriilet miiveléséhez alkalmas, a személyes képességeket fejlesztd, az egyéni érdeklédéshez
kapesolddoan sajatos kompetencidkat eredményezd elméleti és gyakorlati ismeret. A véalaszthat6 ismeretek kreditértéke a kommunikacios elméleti
és gyakorlati stidiumokon beliil 40-44 kredit.

2. A szakmai gyakorlat kovetelményei

A szakmai gyakorlat a kommunikaci6 kiilonbozg szinterein 1évé intézményekben eltoltott legalabb 80 6rés gyakorlat az 5. félévben, de a 3. félévtsl
teljesithetd.

9. Szakdolgozat

A szakdolgozat készitésének célja, hogy tantsitsa a hallgaté tudasat és szakértelmét valamely éltala valasztott téméban, a valasztott téméhoz
kapcsolodd tudoményos adatgytjtésben, rendszerezésben, elemzésben és feldolgozasban, a témaul valasztott jelenség vagy probléma
targyalasaban, a hipotézisalkotasban, a problémamegoldasban, alternativ hipotézisek elemzésében, az érvelésben és az ellenérvek céfolataban,
gondolatainak, nézeteinek, allaspontjdnak, mondanivaldjanak koherens, konzisztens, nyelvhasznalati szempontb6l gondozott irdsbeli
kifejtésében.
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10. Szakdolgozat tipusa
Kutatasalapt szakdolgozat — research thesis
11. A szakon szerezheté szakképzettség gyakorlasdhoz sziikséges szaknyelvi idegennyelvi-tudas kovetelménye a magyar
nyelvii képzésen
A képzés nyelvétdl eltérd szaknyelvi idegennyelvi-tudas megszerzését a szakon az ,idegen nyelvi szaknyelvi kompetencia I.” nevii, o
kreditértékd, alairassal zar6do, kontaktora nélkiili kritériumtérgy teljesitésével lehet teljesiteni. A tantargyat a szak tantervének utolsé el6tti
féléve tartalmazza, de teljesitése az alapszakon a képzés soran az 5-ik félévtél javasolt.
Elvart szint: képzési teriiletnek megfelel egy €16 idegen nyelvbdl legalabb B2 szintli komplex szaknyelvi tudas.
12. A végbizonyitvany kiallitas kovetelményei
Az Egyetem annak a hallgatonak, aki
a tantervben elGirt tanulmanyi és vizsgakovetelményeket, valamint
az elGirt szakmai gyakorlatot,
az elGirt krediteket megszerezte,
végbizonyitvanyt allit ki.
13. Zarovizsgara bocsatas feltételei
A zar6vizsgéra bocsatas egyiittes feltételei:
a. végbizonyitvany megszerzése,
b. a szakdolgozat hataridére torténd benytijtasa,
c. a szakdolgozat hataridére torténd elégtelentdl kiilonb6z6 érdemjeggyel torténd értékelése,
d. a zarovizsgara hataridére torténd bejelentkezés,
e. az adott képzésen a hallgatonak nincs az Egyetemmel szemben fennall6 lejart fizetési tartozésa,
f. az Egyetem tulajdonét képezd eszkozokkel (kolesonzott konyvek, sporteszkozok stb.) elszamolt.
Nem bocsathat6 zarovizsgara az a hallgato, aki az a)-f) pontok valamelyikét nem teljesitette.
14. Zarovizsga részei
A komplex vizsga témakérei:
1.Communication Theories
2. Quantitative Communication and Media Research Methods
3. Qualitative Communicaion and Media Research Methods
4. Language in Culture and Society
5. Persuasive Communication
6. Media Communication
7. Media Literacy
8. Digital Marketing Communication
9. Project and Campaign Communication
10. Creative Visuality
15. Zarovizsga eredményének megallapitasa
Az alabbi harom jegy stlyozott szamtani atlaga két tizedesjegyre kerekitve:
a. A biralo(k) altal a szakdolgozatra adott — 6tfokozati mindsitéssel megallapitott —érdemjegy, tobb birald esetén a birdlatok jegyének atlaga két
tizedesjegyre kerekitve és a

b. szakdolgozatvédésre, a szakdolgozathoz kapcsolddo kérdésekre adott feleletre kapott— Gtfokozatti mindsitéssel megallapitott — érdemjegy

c. a szobeli komplex vizsga feleletre kapott — 6tfokozati mingsitéssel megallapitott — érdemjegy kétszeres sullyal.

16. Oklevél mindgsités Osszetevdi, kiszamitas modja

Az oklevél eredménye az alabbi két jegy szamtani atlagabol tevédik Ossze, két tizedesjegyre kerekitve:

a. a tanterv altal el6irt kreditmennyiségben a kitelezd és a kotelezGen valaszthat6 tantargyak (amennyiben a hallgaté az elGirtnal tébb kotelezGen
vélaszthato tantargyat vett fel, akkor valamennyi teljesitett tantargy) jegyeinek kreditekkel stlyozott atlaga és

b. a zardvizsga eredménye (érdemjegye).

17. Oklevél kiallitas feltételei

A fels6fokt tanulmanyok befejezését igazold oklevél kiadasanak el6feltétele a sikeres zarovizsga.

18. Specializacio valasztas szabalyai

A hallgatok harom specializaciét rangsorolnak. A valasztott specializacion a hallgatok rangsoroldsa az 1-2. félév kumulalt kreditekkel stlyozott
tanulmanyi atlag alapjan torténik.
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BNKOMM25ABP - Communication and Media Science bachelor programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for 2025/2026. (1.) fall semester for beginning students

_ 2025/26 Academic | 2026/27 Academic | 2027/28 Academic

Number g year year year ) . ‘

of hours é Requirement Equivalent subject

per week -

. 9 | § i3 1 2 3 4 5 6 "
Subject code Subject name g K ‘_5 g Credit Course leader Institute @

ol5| ° | @ o Fall Spri Fall Spri Fall Spri

ERES 5 al pring al pring al pring

§ g % semester semester semester | semester | semester | semester COde Name COde Name

%] [N
Core courses 21 33 24 18 6 10 112
TARS128NABB Philosophy 2 6 | ex fall 6 Olga Kiss Institute of Social and Political Sciences yes
MARKO094NABB Persuasive Communication C |2]2]| 6 |ex fall 6 Jessie Margaret Labov ISncSiztr:iZsOf Marketing and Communication yes
IOK0345NABB English for Academic Purposes I. C 0|4| 3 | pg fall 3 Jozsef Erdei Centre for Research and Education in Foreign yes
Languages
GLOBO38NABB International Politics and Globalization C 2|12 6 | ex fall 6 Anita Szlics Institute of Global Studies yes
MARKO098NABB The Art of Communication 2|12 6 | ex fall 6 Veronika Pelle g;gt:égsm Marketing and Communication yes
SZAMO83NABB Introduction to Law and Politics 2|2 6 ex | spring 6 Réka Varnagy Institute of Accounting and Law yes
TARS127NABB Social Forces in a Global World 22| 6 | ex| spring 6 Zoltan Nicolas Dujisin-Muharay |Institute of Social and Political Sciences yes
KOZGOO5NABB Introduction to Economics C 21 2| 6 | ex| spring 6 g?lifis Ferdinand Rudolf Institute of Economics yes
TARS129NABB ggf;alAE;?z?smh Methods: Quantitative C 2|2 6 pg | spring 6 Matthew Edward Bergman Institute of Social and Political Sciences no
I0K0344NABB English for Academic Purposes II. C O0|4| 3 | pg| spring 3 Jozsef Erdei (Llae:;rueafgoerSResearch and Education in Foreign yes
MARKO099NABB Creative Visuality C 0 4 6 pg | spring 6 Lajos Kovacs g;zt::;:f Marketing and Communication no
TARS130NABB iﬂg:;!sizesearch Methods: Text C 0|4] 6 |ex fall 6 Jacob Richard Thomas Institute of Social and Political Sciences no
MARK100NABB Language in Culture and Society C |2]2| 6 |pg fall 6 Réka Agnes Benczes g;gt::;sm Marketing and Communication yes
MARK101NABB Media Literacy C |4]0| 6 |ex fall 6 Jessie Margaret Labov g];:iﬁzsm Marketing and Communication yes
MARK102NABB Data Visualisation in Society C 2|12 6 | pg fall 6 Laszlo Levente Székely g;gt::;sm Marketing and Communication yes
Social Research Methods: Interview . . e\
TARS146NABB and Focus Group c 04| 6 | pg| spring 6 Lilla Maria Vicsek Institute of Social and Political Sciences no
MARK103NABB Digital Marketing Communication C 21 4| 6 | pg| spring 6 Mirké Gyorgy Gati g;gt::;sm Marketing and Communication yes
MARK104NABB Media Communication C 2|1 2| 6 | ex| spring 6 Tamas Bokor g;zt:ézsm Marketing and Communication yes
MARK105NABB Project and Campaign Communication C 04| 6 |pg fall 6 Veronika Pelle g;ztr:gzsm Marketing and Communication no
MARK106NABB Thesis Seminar C 10 | pg | spring 10 Tamas Bokor g(fizt:(zzsm Marketing and Communication yes
Specialisation 0 0 0 12 12 18 42
Public Communication 0 0 0 12 12 18 42
MARK107NABB Visual Culture and Literacy C |4|0| 6 | ex| spring 6 Andrea Katalin Karpti 'S“;E;:‘;‘;:f Marketing and Communication yes
MARK108NABB Social Semiotics C 2|1 2| 6 | pg]| spring 6 Lilla Petronella Szabé gzzt:ézsm Marketing and Communication yes
MARK109NABB Media Linguistics C 2|12 6 | pg fall 6 Réka Agnes Benczes g;ztr:gzsm Marketing and Communication yes
MARK110NABB Public Relations and Campaign Design C |22 6 |pg fall 6 Alexandra Nagy-Béni g;zt:ézsm Marketing and Communication yes
MARK111NABB Vlsqal Content for c 22| 6 | ex| spring 6 Andrea Katalin Karpat Ins_tltute of Marketing and Communication yes
Business Sciences

ADIN140NABB Law, Ethics and Economy of Media C 0|2| 3 | pg| spring 3 Agnes Urban g];;grtnesm Data Analytics and Information yes
MARK112NABB Analyzing Discourse C 0 4 6 pg | spring 6 Lilla Petronella Szabd ISn;Ztr:EZSOf Marketing and Communication yes
MARK113NABB Public Writing c |2|2| 3 |pg]| spring 3 Lilla Petronella Szabo g;;'i:‘é’;_ff Marketing and Communication yes
Kozéleti kommunikacio 0 0 0 12 12 18 42
MARK114NMBB Vizualis kultdra és miiveltség C |4|0| 6 |ex| spring 6 Andrea Katalin Karpati g;;'i:‘é’;_ff Marketing and Communication yes
MARK115NMBB  |Szemiotika c |2|2| 6 |pg| spring 6 Lilla Petronella Szabo 'S”;f:r:‘;is‘)f Marketing and Communication yes

5. oldal, 6sszesen: 7
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BNKOMM25ABP - Communication and Media Science bachelor programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for 2025/2026. (1.) fall semester for beginning students

_ 2025/26 Academic | 2026/27 Academic | 2027/28 Academic
Number g year year year ) ) ‘
of hours é Requirement Equivalent subject
i perweek] | g 3 1 2 3 4 5 6
. . = Z . . %)
Subject code Subject name g K ‘_5 g Credit Course leader Institute @
ol5| ° | @ o Fall Spri Fall Spri Fall Spri
ERES 5 al pring al pring al pring
§ g % semester semester semester | semester | semester | semester COde Name COde Name
%] [N
MARK116NMBB Public relations és kampanytervezés C 22| 6 | pg fall 6 Alexandra Nagy-Béni Isncsiztr:jézsm Marketing and Communication yes
MARK117NMBB Médianyelvészet C 2|12 6 | pg fall 6 Réka Agnes Benczes g;gt:égsm Marketing and Communication yes
MARK118NMBB Uzleti vizualis tartalomkészités c | 22| 6 |ex| spring 6 Andrea Katalin Karpati 'S”cslztr:‘ézs"f Marketing and Communication yes
ADIN141NMBB Médiajog, médiaetika, médiagazdasag C 0| 2| 3 |pg| spring 3 Agnes Urban g;stltt;fsm Data Analytics and Information yes
MARK119NMBB Diskurzuselemzés C 0| 4| 6 | pg| spring 6 Lilla Petronella Szabd Ig;z:gzsof Marketing and Communication yes
MARK120NMBB  |Kozéleti irs c |2]2| 3 |pg| spring 3 Lilla Petronella Szabé 'S“flgfé‘;s"f Marketing and Communication yes
Business Communication 0 0 0 12 12 18 42
MARK107NABB Visual Culture and Literacy C 410 6 ex | spring 6 Andrea Katalin Karpati g;gt::;:f Marketing and Communication yes
MARKO97NABB Organisational Culture and Business c |2]2]| 6 | ex| spring 6 Alexandra Nagy-Béni Ins'utute of Marketing and Communication yes
Protocol Sciences
MARK110NABB Public Relations and Campaign Design C |2]2| 6 |pg fall 6 Alexandra Nagy-Béni g;gt:égsm Marketing and Communication yes
MARK134NABB Negotiation Strategies c |2/2] 6 |pg| fal 6 Tamas Bokor 'S”csizt:ézs"f Marketing and Communication yes
MARK111NABB Visual Content for Business C 2|2 6 ex | spring 6 Andrea Katalin Karpati g;zt::;sof Marketing and Communication yes
ADIN140NABB Law, Ethics and Economy of Media C 0|2| 3 | pg| spring 3 Agnes Urban ISn;St'grthOf Data Analytics and Information yes
MARKO095NABB Communication for Business Success C 2|2 6 pg | spring 6 Marton Gergely Rétvari g;gt:égsm Marketing and Communication yes
MARK121NABB Inclusion in the Organisations C |0]2| 3 |pg]| spring 3 Tamas Bokor g];:ifézsm Marketing and Communication yes
Global Connections and Communications 12 12 18 42
GLOB158NABB i?;‘igigt've narratives in global C |4a|o| 6 |ex| spring 6 Zoltan Kelemen Institute of Global Studies yes
MARKO97NABB Organisational Culture and Business 22| 6 | ex| spring 6 Alexandra Nagy-Béni Ins_tltute of Marketing and Communication yes
Protocol Sciences
GLOB143NABB Political Conflicts and Media C 2|12 6 | ex fall 6 Péter Marton Institute of Global Studies yes
GLOB144NABB rSnoe((:jlieatles and politics in the global C 2|10 3 ex | spring 3 Bernadett Judit Lehoczki Institute of Global Studies yes
MARK134NABB Negotiation Strategies C 2|12 6 | pg fall 6 Tamas Bokor g;zt:ézsm Marketing and Communication yes
MARKO095NABB Communication for Business Success C 2|2 6 pg | spring 6 Marton Gergely Rétvari g;ztr:gzsm Marketing and Communication yes
MARK121NABB Inclusion in the Organisations C |0]2]| 3 |pg]| spring 3 Tamas Bokor g;zt:ézsm Marketing and Communication yes
GLOB145NABB International Advocacy C 2|2 6 ex | spring 6 Agnes Kemenszky Institute of Global Studies yes
Community Communication 0 0 0 12 12 18 42
MARKO97NABB Organisational Culture and Business c 22| 6 | ex| spring 6 Alexandra Nagy-Béni Ins_tltute of Marketing and Communication yes
Protocol Sciences
MARK108NABB Social Semiotics C 2|2 6 pg | spring 6 Lilla Petronella Szabé g(fizt:(zzsm Marketing and Communication yes
MARK134NABB Negotiation Strategies C 2|12 6 | pg fall 6 Tamas Bokor g;zréism Marketing and Communication yes
MARK109NABB Media Linguistics C 2|12 6 pg fall 6 Réka Agnes Benczes g]:igtr:ggsm Marketing and Communication yes
MARK121NABB Inclusion in the Organisations C 0|2 3 pg | spring 3 Tamas Bokor ISn;Zt:;ZSOf Marketing and Communication yes
MARKO95NABB Communication for Business Success C 2| 2| 6 | pg| spring 6 Marton Gergely Rétvari Isrfigt:égsm Marketing and Communication yes
MARK112NABB Analyzing Discourse c 0|4| 6 pg | spring 6 Lilla Petronella Szabé ISn;Zt:;ZSOf Marketing and Communication yes
MARK113NABB Public Writing C 2|2 3 pg | spring 3 Lilla Petronella Szabo g:igt:égsm Marketing and Communication yes
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CORVINUS
EGYETEM

Kommunikacié és médiatudomany alapképzési szak

BNKOMM25ABP - Communication and Media Science bachelor programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for 2025/2026. (1.) fall semester for beginning students

_ 2025/26 Academic | 2026/27 Academic | 2027/28 Academic
Number g year year year ) . ‘
of hours é Requirement Equivalent subject
i per week o | § 3 1 2 3 4 5 6
Subject code Subject name '% g ‘_5 g Credit Course leader Institute ﬁ
- O > Q
[} Il o n
5|< 5 Fall Spring Fall Spring Fall Spring
§ g % semester semester semester | semester | semester | semester COde Name COde Name
%] [N
Global Social Challenges 0 0 0 12 12 18 42
TARS137NABB Factchecking and Fake News 2 6 | pg | spring 6 Miklés Hajdu Institute of Social and Political Sciences yes
TARS138NABB Media, Power, and Politics c |2 6 | pg | spring 6 Zoltan Nicolas Dujisin-Muharay |Institute of Social and Political Sciences yes
TARS141NABB Global Migration and Transnationalism C 2|12 6 |pg fall 6 Attila Melegh Institute of Social and Political Sciences yes
TARS151NABB Population Ageing and ‘Younging’ C 22| 6 |pg fall 6 Robert Ivan Gal Institute of Social and Political Sciences yes
TARS144NABB Greed, Corruption, and Inequality C 2|2 6 ex | spring 6 Miklés Hajdu Institute of Social and Political Sciences yes
TARS143NABB Nationalism and the Nation C | 22| 6 |pg| spring 6 Zoltan Nicolas Dujisin-Muharay |Institute of Social and Political Sciences yes
TARS140NABB Identity Politics C 2|2 6 | pg | spring 6 Noémi Krisztina Katona Institute of Social and Political Sciences yes
Elective courses 3 0 7 0 0 0 10
Foreign language E 3 0g fa_II, 3 3 Jézsef Erdei Centre for Research and Education in Foreign no
spring Languages
IOKO001NABB Hungarian Language SHI I.* E/IC| 0| 4| 3 |pg fall 3 3 Judit Magyar (L:ae:;rljeagoersResearch and Education in Foreign no
IOKO004NABB Hungarian Language SHI I1.* E/IC | 0| 4] 3 | ex| spring 3 3 Judit Magyar Centre for Research and Education in Foreign no
Languages
the full list of elective courses for
bachelor students (in English) are no
available in Neptun
Criterion subjects 0 0 0 0 0 0 0
OMMKO35NABB Learning Methods and Personal Skills CR|0|3| 0 s fall 0 Magdolna Daruka Centre for Educational Quality Enhancement no
and Methodology
Physical Education CR|0|2]| O s fall 0 0 Csaba Vladar Centre for Physical Educations and Sports no
Internship 0 0 0 0 10 0 10
MARK123NABB Internship * C 10 | pg | fall 0 0 10 0 Antal Péter Szantay Qf.iﬁi’éiff Marketing and Communication o
Credits overall 24 88 31 30 28 28 174

Remarks

Type: C-compulsory courses, CE-core elective courses, E-elective (optional) courses

Methods of assessment: ex-exam (exam at the end of the semester, but other forms of assessment are possible during the semester), pg- grade based on the practical assignments given during the course of the semester, a=signature, ce- Comprehensive examination
A subject that can be completed in a preferential study schedule (PSS) on the basis of Section 92 of the Study and Examination Regulation (SER)

Physical education

Physical education is a criterion subject, the condition for obtaining a diploma is the completion of two semesters. The two semesters of physical education can be completed in 4 semesters from the start of studies. Students who have fulfilled the criterion can only take the subject in the form of
reimbursement for a fee.

Foreign language

During their studies, students can study a foreign language free of charge for two semesters, including a specific language, within the framework of the elective subjects.
Students who have completed two semesters of language subjects may take additional language subjects only upon payment of a specified fee.

Curriculum

It is recommended to include the subjects in the schedule according to the sample curriculum. The student may deviate from this, taking into account:

1. the pre-study order,

2. semester of announcing subjects
3. completion of an average of 30 credits per semester

*: Hungarian Language is a compulsory subject for the students participating in the Stipendium Hungaricum scholarship program in the first two semesters.

The detailed rules related to the admission of the subjects and the completion of the subjects are included in the Study and Examination Regulations!

Please note that curriculum changes are possible!
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