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Altalanos adatok:
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Képzés helyszine: Budapest

Munkarend: nappali

Képzés nyelve: angol

Dualis képzésben indul-e: nem

Specializacidk:

Nincsen specializacio, a szakon modulrendszer(i képzés van.

Képzési és kimeneti kovetelmények

1.

2.

A mesterképzési szak megnevezése magyarul: marketing

A mesterképzési szak megnevezése angolul: Marketing

A mesterképzési szakon szerezhetd végzettségi szint és a szakképzetiség

oklevélben szerepl6 megjelolése:

—  végzettségi szint: mester- (magister, master; réviditve: MSc-) fokozat

— szakképzettség: okleveles kozgazdasz marketing szakon

— aszakképzettség angol nyelvii megjeldlése: Economist in Marketing

Képzési teriilet: gazdasigtudoméanyok

A mesterképzésbe torténé belépésnél el6zményként elfogadott

4.1. alapképzési szakok a gazdasdgtudoményok képzési teriiletrél a gazdalkodasi és
menedzsment, a pénziigy és szamvitel, a nemzetkozi gazdalkodas, a kereskedelem és
marketing, a miiszaki képzési teriiletrél a miiszaki menedzser alapképzési szak.

4.2.9.3. pont szerint a kredit megéllapitisanak alapjaul szolgal6 ismeretek Osszevetése
alapjan a gazdasagtudomanyok képzési teriiletrdl az emberi eréforrasok, a turizmus-
vendéglatas, az alkalmazott kozgazdasagtan, a gazdasidgelemzés, a kozszolgalati, az
iizleti szakoktat6 alapképzési szak, valamint azok az alapképzési és mesterképzési
szakok, illetve a felsGoktatasrol szolo 1993. évi LXXX. torvény szerinti szakok,
amelyeket a kredit megallapitasanak alapjaul szolgal6 ismeretek Osszevetése alapjan a
felsGoktatasi intézmény kreditatviteli bizottsaga elfogad.

A képzési id6 félévekben: 4 félév

A mesterfokozat megszerzéséhez 6sszegyiijtendé kreditek szama: 120 kredit

— aszak orientacitja: kiegyensilyozott (40-60 szazalék)

— adiplomamunka készitéséhez rendelt kreditérték: 15 kredit

— aszabadon vélaszthat6 tantargyakhoz rendelhet6 minimalis kreditérték: az oklevél

megszerzéséhez elirt 6sszes kredit legalabb 6t szazaléka”

A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti

tanulmanyi teriileti besorolasa: 342/0414

A mesterképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak

A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kiilonboz6 iizleti és non-business

szervezetekben, intézményekben és vallalkozasokban végeznek marketingtevékenységet.

Megszerzett elméleti és gyakorlati ismereteik birtokaban képesek marketingstratégia

kialakitasara, a tag értelemben vett marketingtevékenységek, projektek menedzselésére,

kiilonb6z6 szervezetek, folyamatok és szakmai programok iranyitasara, a sziikséges

marketingeszk6zok  tartalmanak  meghatarozasara, feladatok  végrehajtasanak

koordinéalasara, kapcsolattartasra belsé és kiilsé funkciokkal, szervezetekkel. Irasban,
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szoban és modern infokommunikaciés eszkozokkel két idegen nyelven is képesek
kommunikalni. Felkésziiltek tanulményaik doktori képzésben torténd folytatasara.
8.1. Az elsajatitand6 szakmai kompetenciak
8.1.1. Marketing szakon a kozgazdasz
a) tudasa

— Elsajatitotta a gazdasagtudomany, illetve a gazdasag mikro és makro szervez&dési
szintjeinek fogalmait, elméleteit, folyamatait és jellemzdit, ismeri a meghatarozo
gazdaségi tényeket.
Erti a gazdalkodd szervezetek struktirajat, miikodését és hazai, illetve nemzeti
hatarokon talnytlé kapcsolatrendszerét, informaciés és motivacios tényezdit,
kiilonos tekintettel az intézményi kornyezetre.
Ismeri az eur6pai integraciés folyamatot és az Eurépai Unidnak a
tevékenységéhez kapcsolddo szakpolitikait.
— Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazids és -megoldas, az
informaciogytjtés és
feldolgozas korszeri, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai,
okonometriai, modellezési modszereit, valamint azok korlatait is.
Ismeri a véllalkozas, gazdilkod6 szervezet és projekt tervezési és vezetési
szabalyait, szakmai és etikai normait.
Ismeri a marketing szakteriilet altalanos és specifikus jellemzGit, hatarait,
legfontosabb  fejlédési iranyait, szakteriileteinek kapcsolodasat rokon
szakteriiletekhez. Részletekbe menden ismeri a marketing szakteriilet
osszefliggéseit, elméleteit és az ezeket felépitd terminologiat.
Ismeri marketing szakteriiletének sajatos kutatasi (ismeretszerzési és
problémamegoldéisi) modszereit, absztrakciés technikiit, az elvi kérdések
gyakorlati vonatkozédsainak kidolgozasi modjait, a marketing részteriiletek
tervezésének, mérésének és elemzésének modszereit.
Ismeri a marketingstratégia eréforras alapt elméleteit, a stratégiai menedzsment
elemzési moddszereit, valamint tovabbi marketing részteriiletek (példaul
eladasmenedzsment, marketing engineering, kvalitativ kutatés, kreativ tervezés)
elméleti alapjait és elemzési mddszereit.
Jol ismeri marketing szakteriilete szokincsét és az irott és beszélt nyelvi
kommunikaci6é sajatossagait, legfontosabb formait, modszereit, és technikait
anyanyelvén és egy idegen nyelven.
— Ismeri az értékalkot6 marketingfolyamatok és az innovaci6 kapcsolatéat.
— Jol ismeri a vevGorientacio érvényesitésének szervezeti formait és folyamatait.
Ismeri és érti a fogyasztéi valasztast magyarazo elméleteket, a fogyasztas
tarsadalmi szerepét.
Ismeri és hasznélja a marketingkutatds kvantitativ és kvalitativ elemzési és
szoftvertamogatasa tobbvaltozos modszereit, valamint a vallalati adatbazisok
kezelését, elemzését a marketing felhasznalas céljabol.
b) képességei

— Onallb Gj kovetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megoldasi moédokat
fogalmaz meg, képes az igényes elemzési, modellezési modszerek alkalmazaséra,
komplex problémak megoldasara iranyul6 stratégiak kialakitasara, dontések
meghozatalara, valtozé hazai és nemzetkozi kornyezetben, illetve szervezeti
kultaraban is.

— A gyakorlati tudas, tapasztalatok megszerzését kovetGen képes kozepes és
nagyméretd vallalkozas, komplex szervezeti egység vezetésére, gazdalkodd
szervezetben atfogd gazdasagi funkciot lat el, Osszetett gazdalkodasi folyamatokat
tervez, iranyit, az er6forrasokkal gazdalkodik. Nemzetkozi, multikulturalis
kornyezetben is képes hatékony munkavégzésre.
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— Képes elvégezni a marketing szakteriilete ismeretrendszerét alkotoé kiilonb6z6
elképzelések részletes analizisét, és az atfogd és specidlis Osszefiiggéseket
szintetizdlva megfogalmazni.

— Képes sokoldala, interdiszciplinaris megkozelitéssel specidlis szakmai
problémékat azonositani, tovabba feltirni és megfogalmazni az azok
megoldasahoz sziikséges részletes elméleti és gyakorlati hatteret.

— Magas szinten hasznalja a marketing szakteriilet ismeretkozvetitési technikait, és
dolgozza fel a magyar és idegen nyelvi publikacios forrasait.

— Sajat elemzésen alapul6 egyéni allaspontot alakit ki és azt vitdban is megvédi és
képes komplex problémak megoldasara irdnyulé stratégidk kialakitasara, a
megoldas megtervezésére, dontések meghozatalara.

— Gazdalkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos feladatmegolddsokban
vesz részt, vezetGként a tevékenységet tervezi, irdnyitja, szervezi, koordinalja,
értékeli. Képes a tanult ismeretek és megszerzett tapasztalatok birtokaban sajat
vallalkozas iranyitasara és miikodtetésére.

—  Képes vezetdi testiiletek szdmara 6nall6 elemzések és elGterjesztések készitésére.

c) attittidje

— Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkajahoz és magatartasahoz,
innovativ és proaktiv magatartast tantsit a gazdasagi problémak kezelésében.
Nyitott és befogad6 a gazdasagtudoméany és gyakorlat Gj eredményei irant.

—  Kulturalt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas jellemzi a személyekhez,
illetve a tarsadalmi problémakhoz val6 viszonyulasa soran, munkéjaban figyel a
szélesebb korid tarsadalmi, agazati, regionalis, nemzeti és eurdpai értékre (ide
értve a tarsadalmi, szocialis és 6koldgiai, fenntarthat6sagi szempontokat is).

— Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait és
beosztottait is 0sztonzi, segiti, tAmogatja.

— Vallalja azokat az atfogd és specialis viszonyokat, azt a szakmai identitast,
amelyek marketing szakteriilete sajatos karakterét, személyes és kozosségi
szerepét alkotjak.

— Hitelesen kozvetiti szakmaéaja 6sszefoglal6 és részletezett problémakoreit.

—  Uj, komplex megkozelitést kivano, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem
vart élethelyzetekben is torekszik a jogszabalyok és etikai normék teljeskort
figyelembevételével donteni.

— Kezdeményez§ szerepet vallal szakmajanak a kozosség szolgalataba allitaséara.
Fejlett marketing szakmai identitassal, hivatastudattal rendelkezik, amelyet a
szakmai és szélesebb tarsadalmi kozosség felé is vallal.

d) autondémigja és felelGssége

—  Szervezetpolitikai, stratégiai, iranyitasi szempontbol jelentGs teriileteken is
onalloan valasztja ki és alkalmazza a relevans problémamegoldasi modszereket,
onalloan lat el gazdaségi elemz6, dontés el6készits, tanicsaddi feladatokat.

— Onallban létesit, szervez és iranyit nagyobb méretii vallalkozast, vagy nagyobb
szervezetet, szervezeti egységet is.

— FelelGsséget vallal sajat munkajaért, az A&ltala iranyitott szervezetért,
véallalkozasaért, az alkalmazottakért.

— Onalléan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottai szakmai és altalanos
fejlédését, azokért felelGsséget vallal és visel.

— Kialakitott marketing szakmai véleményét elére ismert dontési helyzetekben
onalléan képviseli. Uj, komplex dontési helyzetekben is felel6sséget vallal azok
kornyezeti és tarsadalmi hatdsaiért.

— Bekapcsolodik kutatasi és fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél
elérése érdekében autoném modon, a csoport tobbi tagjaval egyiittmiikddve
mozgobsitja elméleti és gyakorlati tudasat, képességeit.
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— Tarsadalmi és kozéleti ligyekben kezdeményezd, felel6s magatartast tanusit a

munkatarsak, beosztottak vonatkozasaban.
9. A mesterképzés jellemzoi

9.1. Szakmai jellemz6k
9.1.1. A szakképzettséghez vezet§ tudomanyagak, szakteriiletek, amelyekbdl a szak

felépiil

— gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek (modern kozgazdasagi
elméletek, dontéselméleti és modszertani ismeretek, szervezetek és vallalkozdsok
gazdalkodasa és vezetése, iranyitasa, stratégai menedzsment, pénziigyi
menedzsment, a marketing vezetési kérdései, értékteremtd, logisztikai
folyamatok tervezése és iranyitasa) 25-40 kredit;

— marketing szakmai ismeretek [kornyezet- és piacelemzés tervezése, végrehajtasa,
marketingkutatds tervezése, modszertana, marketing informaciés és
dontéstamogatbd rendszer, a fogyasztaselmélet és vasarldi magatartas elemzése,
disztribtici6-menedzsment, beszerzési és értékesitési (Sales) folyamatok
irdnyitasa, vezetése, ellatasi lanc menedzselése, termékek és markak
menedzselése, integralt marketing-kommunikacié, kommunikacios stratégia és
eszkozei, gazdasagi és versenyjogi ismeretek, marketingstratégia tervezése és
végrehajtasa, marketing-kontrolling, interkulturalis, nemzetkozi marketing
kérdései, tarsadalomtudomanyi modszertanok, legtjabb szakmateriileti
eredmények elsajatitasa, alkalmazasa] 30-40 kredit.

9.1.2. Avalaszhat6 specializaciok, szakmai modulok képzésen beliil kreditaranya: 30-
45 kredit.

9.2. A szakmai gyakorlat kovetelményei
A képzéshez szakmai gyakorlat kapcsolodhat. A szakmai gyakorlat kovetelményeit a
képzés tanterve hatarozza meg.

9.3. A kredit megallapitasanak alapjaul szolgal6 ismeretek 6sszevetése alapjan
a fels6oktatasi intézmény Kkreditatviteli bizottsaga altal kért, a
tanulmanyok elvégzéséhez sziikséges, a korabban megszerzett ismeret,
kompetencia az alabbi teriiletekrél
— modszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika),

— elméleti kozgazdasagtani ismeretek (mikro- és makrookonémia, nemzetkozi
gazdasagtan, regionalis gazdasagtan, gazdasagtorténet),
— lizleti szakmai ismeretek (vallalatgazdasigtan, véallalati pénziigy, marketing,
szamvitel, vezetés-szervezés, emberi eréforras).
10. Diplomamunka

A diplomamunka készitésének célja, hogy tanusitsa a hallgaté tudasat és szakértelmét

valamely 4ltala valasztott témdaban, a vélasztott téméhoz kapcsolodd tudomanyos

adatgytijtésben, rendszerezésben, elemzésben és feldolgozasban, a téméaul valasztott
jelenség vagy probléma targyalasaban, a hipotézisalkotasban, a problémamegoldasban,
alternativ hipotézisek elemzésében, az érvelésben és az ellenérvek cafolatdban,
gondolatainak, nézeteinek, allaspontjanak, mondanival6janak koherens, konzisztens,
nyelvhasznalati szempontbol gondozott irdsbeli kifejtésében.

11. Diplomamunka tipusa

Kutatésalapt diplomamunka — research thesis.

Elvart szint: a képzési teriiletnek megfelel6 egy €16 idegen nyelvbél legalabb B2 szintii

akkreditalt szaknyelvi komplex vizsga.

12. A végbizonyitvany kiallitas kovetelményei

Az Egyetem annak a hallgatonak, aki

— atantervben elGirt tanulmanyi és vizsgakovetelményeket, valamint

— az elGirt krediteket megszerezte

végbizonyitvanyt allit ki.
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Zarovizsgara bocsatas feltételei

A zarovizsgara bocsatas egyiittes feltételei:

a) végbizonyitvany megszerzése,

b) adiplomamunka hataridére torténd benyujtasa,

c¢) a diplomamunka hataridére torténé elégtelentdl kiilonb6z6 érdemjeggyel torténd
értékelése,

d) azarovizsgara hataridére torténd bejelentkezés,

e) az adott képzésen a hallgaténak nincs az Egyetemmel szemben fennall6 lejart fizetési
tartozasa,

f) az Egyetem tulajdonat képezd eszkozokkel (kolesonzott konyvek, sporteszkozok stb.)
elszamolt.

Nem bocsathat6 zarovizsgara az a hallgato, aki az a)-f) pontok valamelyikét nem teljesitette.

Zarévizsga részei

A zarévizsga a diplomamunka megvédésébdl és szdbeli komplex vizsgabol all.

Komplex vizsga témakore: szakmai kotelezd tantargyak témakore.

Zarévizsga eredményének megallapitasa

Az alabbi két jegy szamtani atlaga két tizedesjegyre kerekitve:

a) A biralo(k) altal a diplomamunkara adott — 6tfokozati mindgsitéssel megéllapitott —
érdemjegy, tobb biral6 esetén a birdlatok jegyének atlaga két tizedesjegyre kerekitve és

b) a diplomamunka védésre, a diplomamunkahoz kapcsol6d6 kérdésekre adott feleletre
kapott— otfokozati mindsitéssel megallapitott — érdemjegy.

Oklevél mindsités 6sszetevéi, kiszamitas modja

Az oklevél eredménye az alabbi két jegy szamtani atlagabol tevodik Ossze, két tizedesjegyre

kerekitve:

a) a tanterv &ltal el6irt kreditmennyiségben a kotelez6 és a kotelezGen valaszthato
tantargyak (amennyiben a hallgat6 az el6irtnal tobb kotelez6en valaszthato6 tantargyat
vett fel, akkor valamennyi teljesitett tantargy) jegyeinek kreditekkel stlyozott atlaga és

b) azarovizsga eredménye (érdemjegye).

Oklevél kiallitas feltételei

A fels6foka tanulmanyok befejezését igazold oklevél kiadasinak eléfeltétele a sikeres

zarovizsga.

Modul

Nincsenek specializacidok, a tanterv modulokat tartalmaz (Lasd a tanterv Modulok

blokkjaban):

1. Online Marketing Communications Module

2. Innovative Channel Management Module

3. Data Driven Marketing Module

Modulrendszeri képzés. A modulok elvégzéséhez sziikséges targyak teljesitése egyéni

hallgat6i dontés.

Modulvalasztas szabalyai

Q1-Q4 negyedév tantargyainak atlaga, valamint a Assessment Center értékelése alapjan

kertil kialakitasra a modulokra valé besorolas.

Marketing mesterképzési szak
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MNMARK23ABP - Marketing master programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for (2023/24) (1.) fall semester for beginning students

Number 2024/25
of hours 2 2023./ 2% Academic Requirement Equivalent subject
——— =) Academic year
Subjet Code Subject Name < 2 é Course leader Institute Remark
i = @ Name Name
3 <
Foundation Courses 6 12 (12| 0 | ©O o 30
. Andrés . .
KOZGooSNAMB | Managerial Cl4 4|6 ex | fal |6 Olivér Institute of 293NECOK6g6M | Managerial yes
Economics 4 Economics Economics
Németh
Institute of .
. s . litative and
Applied Market Mirkd Marketing and Qua P
MARKo011NAMB Research Methods C 4 | 4 6 pg fall 6 Gybrgy G&ti | Communication 293NMARK652M guantltatlve yes
Sei esearch
ciences
Institute of
Marketing Tamas Marketing and Marketing
MARK0O6NAMB Management ¢ 44 6 e fall 6 Gyulavari Communication 293NMARK653M Management yes
Sciences
Integrated Déra ﬁ:?ﬁg:fndan d Business
MARKO012NAMB | Marketing C 3|5 6 pg | spring 6 ; & an 293NBUSK660M | Communication and yes
° . Horvath Communication
Communications . Strategy
Sciences
. . - {\;Ilesli‘ll::ttien;fand Theory of .
MARKO013NAMB | Consumer Behavior C 4 4 6 ex spring 6 Anna Torok ° o 293NMARK601M | Consumption and yes
Communication .
Sei Consumer Behavior
ciences
Core Business Courses 6 6 o0 12 o0 o 24
. . S Institute of .. .
OPDO008SNAMB Decision Making C 4 | 4 6 ex fall 6 Rn:,ha}"d Operations and 293NOPRV517M Decision Making yes
Skills Szant6 L . Skills
Decision Sciences
Information Institute of Data
ADIN0o30NAMB Systems Driving C 4 | 4 6 ex fall 6 Zoltan Szab6 Analytlcs. and no
Digital Information
Transformation Systems
Mastering .
] Institute of
VEZ0021NAMB Organ.lzatlonal C 2 | 6 6 pg | spring 6 Andre.a Strategy and VTSM127NAMB Manag.em.e nt and yes
Behavior and Toarniczky Organization
. Management
Leadership
PENZoo6NAMB | Advanced Corporate | |, | o | o | o | pring 6 Kata Véradi | Lostitute of 203NFINKg64M | Advanced Corporate ves
Finance Finance Finance
Core Marketing Courses o o|0 | 0 |21 o 21
Marketing Institute of Marketing
Innovations and Tamara Nora | Marketing and Marketing Innovations and
MARKo76NAMB New Product ¢ 1 3 6 pg fall 6 Keszey Communication MARK0O6NAME Management MARK014NAMB New Product yes
Development Sciences Development
Institute of
Mirkd Marketing and MAMEO31NAMB | Sales Management
MARK077NAMB | Sales Management ¢ ! ! 3 pg fall 3 Gyorgy Gati | Communication MARKO015NAMB | Sales Management yes
Sciences

7
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MNMARK23ABP - Marketing master programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for (2023/24) (1.) fall semester for beginning students

Number 2024/25
of ho 2 2023./ 2% Academic Requirement Equivalent subject
=i Academic year
Subjet Code Subject Name o | = 2 é Course leader Institute Remark
£ | ¢ = % Name Name
Services Marketing Institute of Services Marketing
Zsofia Marketing and Marketing 2MA41NAKo2M | Services Marketing
MARKo78NAMB aEr)l(dglil:Itlgzner ¢ ! 3 & fall 6 Kenesei Communication MARK006NAMB Management MARK007NAMB | and Customer yes
P Sciences Experience
Institute of
_— . . 293NMARK635M | Product and Brand
MARK079NAMB | Brand Strategies C o | 4 pg fall 6 Erglrfzgrlglos gﬁﬁgﬁizﬁgn MARK00O6NAMB %:fllzeténmgent Strategies yes
X 8 MARK016NAMB | Brand Strategies
Sciences
Compulsory Elective (two courses
must be selected ojojo0jo o o °
DesignCommunicati .
ons —gDIS:CO: fall, D {\;Ilstllzutt'e of d
. % spring ora arketing an
MARKo017NAMB creating C/E| o | 2 S intensi | © [ [ [ Horvath Communication no
connections as e week Sciences
designing
Identity Design and fall, Déra {\;Ilesl?l::ttienOfand
MARK0O18NAMB | Creative C/E| o | 2% s | intensiv | 0 0 ) & an no
K Horvath Communication
Management e weel !
Sciences
fall Institute of
MARK019NAMB Intercultural C/E| o | 2 s intgn,siv o o Erzsébet Marketing and no
Communication e week Malota Communication
Sciences
fall Institute of Ethi
. b . . thics and
MARK020NAMB SusFamable angi C/E| o | 2* S Spring |- o o o Juhanpa Marketlng an.d MAMMO01NAMB | Corporate yes
Ethical Marketing intensiv Faludi Communication Resnonsibili
e week Sciences P ty
Modules (one module must be
crltee d)( o o|o|o0o o0 24 24
Online Marketing Communications o/ oo o o 24
Institute of 2SM95NAVo4M Online and Digital
Digital Marketing . ; Marketing and MARK021NAMB | Marketing spring
MARK080NAMB | Communications C/E| o | 4 pg | Shrns 6 Akos Varga & an Digital Marketing semester | yes
blocked Communication ot - k
Strategy . Communications 1-7. weel
Sciences
Strategy
Institute of Integrated .
. ] B spring
MARKO8INAMB | Content Marketing |C/E | o | 4 pg | Spune 6 Tamés Viktor | Marketing and MARK012NAMB | Marketing MARK022NAMB | Content Marketing | semester | yes
blocked Csordéas Communication 2o - k
. Communications 1-7. weel
Sciences
Online Marketing . ﬁzﬁﬁgﬁl(}fan d MARK0o8ONAMB B(l)gnl;[ Iaglfﬁ?;}(t?(t;f Online Marketing spring
MARK082NAMB | Communications C/E| o | 4 PE | poe 6 Zita Komar & an MARK023NAMB | Communications semester | no
N " ocked Communication MARKO81INAMB | Strategy : . 8- k
Business Project . . Business Project 13. wee!
Sciences Content Marketing
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Marketing mesterképzési szak

MNMARK23ABP - Marketing master programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for (2023/24) (1.) fall semester for beginning students

Number 2024/25
of ho 2 2023./ 24 Academic Requirement Equivalent subject
=i Academic year
Subjet Code Subject Name o | = 2 é Course leader Institute Remark
2| £ % B Code Name Name
Institute of MARK0O6NAMB | Marketing .
. spring, Marketing and Management, MAME042NAMB | Marketing Strategy Spring
MARK083NAMB | Marketing Strategy cCl1]3 P& | blocked 6 Moreno Frau | o) unication | PENZOO6NAMB | Advanced Corporate | MARK024NAMB | Marketing Strategy 8s ??efﬁék no
Sciences Finance
Innovative Channel Management o o|o0o|o0 | o0 24
Institute of .
. . spring, . 1. | Marketing and . Spring
MARK025NAMB | Retail Experience C/E| 2 2 P8 | blocked 6 Irma Agardi Communication MARKO13NAMB | Consumer Behavior f?;lsvs:;li yes
Sciences
Insti f
. sprin, . D;Il:;ll::ttfng and Marketing . spring
MARK084NAMB | Channel Design C/E | 2 2 ex pring, 6 Irma Agardi o MARK0O6NAMB MARK026NAMB | Channel Design semester | yes
blocked Communication Management 1-7. week
Sciences
Innovative Channel b InStilzute of d 1 spring
spring, Zombor Marketing an MARKO025NAMB | Retail Experience,
MARKo27NAMB Management C/E| o | 4 P& | plocked 6 Berezvai Communication MARK084NAMB | Channel Design Ss_ emesterk no
Business Project Sciences 13. weel
Institute of MARK0OO6NAMB Marketing .
. spring, Marketing and Management, MAME042NAMB | Marketing Strategy Spring
MARKO83NAMB | Marketing Strategy C 1 3 Pg | Blocked 6 Moreno Frau Communication PENZOO6NAMB A.dvance d Corporate | MARK024NAMB | Marketing Strategy Ss_e;r;e"s\;rgk no
Sciences Finance
Data Driven Marketing 24
Advanced Research Institute of .
MARKo28NAMpB | Methods for Data- | /E| o spring, 6 Ildiko Marketing and MARKo8=NAMpB | Advanced s:gl‘;;‘tge | no
Driven Marketing 4 P& | blocked Kemény Communication g Marketing Research 1-7. week
Decisions Sciences
Customer Institute of Customer i
. B : spring
MARK029NAMB | Relationship C/E| 1| 3 ex | PN 6 Irma Agardi Marketing and MARKoo6NAMB | Marketing 293NMARK673M | Relationship semester | yes
Management blocked Communication Management Management 1-7. week
Sciences
MARK028NAMB | Advanced Research
Institute of Methods for Data-
i nstitute o Driven Marketin, :
Data Driven . Hed ; .. g spring
MARK030NAMB | Marketing Business |C/E| o | 4 pg | prns 6 Hdlk(,) Marketmg an.d Decisions, semester | no
Project blocked Kemény Communication | MARKo29NAMB | Customer 8-13. week
Sciences Relationship
Management
Institute of MARK0O6NAMB | Marketing .
. spring, Marketing and Management, MAME042NAMB | Marketing Strategy Spring
MARK083NAMB | Marketing Strategy Cl1]3 P& | blocked 6 Moreno Frau | o inication | PENZOO6NAMB | Advanced Corporate | MARK024NAMB | Marketing Strategy 8S i?ej\f:;k no
Sciences Finance '
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Number 2024/25
of hours .oEn . A 2(?23./ 24 . Academic Requirement Equivalent subject
per week £ 5 cademic year
Subjet Code Subject Name < 2 é Course leader Institute Remark
.2 °3
g =N Name Name
A =
Thesis (Core) o/o|0 o0 9 6 15
Institute of 293NMARK650M | Advanced Marketing
Advanced 1ldik6 Marketing and Applied Market Research
MARKo85NAMB Marketing Research ¢ 22 e fall 6 Kemény Communication MARKouNAMB Research Methods MARK031NAMB | Advanced Marketing yes
Sciences Research
Institute of Thesis work
Thesis Work ..1. | Marketing and Advanced MAMEOO5NAMB | consultation1
MARK086NAMB Consultation 1 ¢ o2 pg fall 3 Irma Agérdi Communication MARK085NAMB Marketing Research | MARK032NAMB | Thesis Work yes
Sciences Consultation 1
Institute of Thesis work
Thesis Work . ;1. | Marketing and Thesis Work MAMEOO6NAMB | consultation2
MARKo87NAMB Consultation 2 c o 4 P8 Spring 6 Irma Agérdi Communication MARK086NAMB Consultation 1 MARKO033NAMB | Thesis Work yes
Sciences Consultation 2
Criterion courses o/ /oo o o o o
Centre of Foreign
Hungarian . Language
I0K0001NABB Language SHI L** CR | o | 4 pg fall 3 Judit Magyar Education and no
Research
Centre of Foreign
Hungarian . . Language
IOK0004NABB Language SHI T1.** CR | o 4 ex spring 3 Judit Magyar Education and no
Research
Elective courses o/o|o0o 6 o o 6
Centre for
Sports/Physical ;.. | Physical
TS00001NMMB Fducation E o | 2 pg fall 2 Csaba Vladar Educations and no
Sports
Centre of Foreign
. fall, Language
Foreign language E (o} 4 pPg spring Education and no
Research
Elective courses E spring 6 yes
Total credits are quarterly 12 |18 | 12 | 18 | 30 30 120
Total credits (semester) 30 30 30 30 120
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Remarks

Type: C=compulsory courses, CE=core elective courses, E=elective (optional) courses,
CR=criterium courses

Methods of assessment: ex=exam (exam at the end of the semester, but other forms of
assessment are possible during the semester), pg=grade based on the practical assignments
given during the course of the semester, s=signature

A subject that can be completed in a preferential study order (PSO) on the basis of Section
92 of the Study and Examination Regulation (SER)

Students need to register for these subjects in the quarter marked with '+', however credits
are only earned at the end of the semester.

Physical education

Students wishing to take part in sport can take one semester without paying a fee and the
following semesters the students can only take physical education with the payment of a
specified fee.

Foreign language
During their studies, students can learn a language in the form of paid subjects within the
framework of elective subjects.

Curriculum

It is recommended to include the subjects in the schedule according to the sample

curriculum. The student may deviate from this, taking into account:

1. the pre-study order,

2. semester of announcing subjects

3. Completion of an average of 30 credits per semester

4. Inaddition to the compulsory subjects, students may take elective subjects from the offer
of elective subjects (see Neptun) as well as foreign languages.

5. A minimum of 2/3 of the required amount of credit must be completed at Corvinus
University.

* Hungarian Language is a compulsory subject for the students participating in the
Stipendium Hungaricum scholarship program in the first two semesters.

The detailed rules related to the admission of the subjects and the completion of the subjects
are included in the Study and Examination Regulations!

Please note that curriculum changes are possible!
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