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A mesterképzési szak megnevezése: marketing (Marketing)

A mesterképzési szakon szerezhet6 végzettségi szint és a szakképzettség oklevélben szerepld
megjelolése:

— végzettségi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat

— szakképzettség: okleveles kdzgazdasz marketing szakon

— aszakképzettség angol nyelvii megjelolése: Economic in Marketing

Képzési teriilet: gazdasagtudomany

A mesterképzésbe torténd belépésnél elozményként elfogadott szakok

4.1. Teljes kreditérték beszamitasaval vehetdé figyelembe: a gazdasagtudomanyok képzési
terlletrél a gazdalkodasi és menedzsment, a pénzlgy és szamvitel, a nemzetkdzi gazdalkodas, a
kereskedelem és marketing, a miiszaki képzési teriletrl a miiszaki menedzser alapképzési szak.
4.2. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével elsésorban szamitasba veheté: a
gazdasagtudomanyok képzési terlletrél az emberi eréforrasok, a turizmus-vendéglatas, az
alkalmazott kozgazdasagtan, a gazdasagelemzés, a kozszolgalati, az Uzleti szakoktato alapképzési
szak.

4.3. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével vehetok figyelembe tovabba: azok az
alapképzési és mesterképzési szakok, illetve a felsdoktatasrol szolo 1993. évi LXXX. térvény szerinti
szakok, amelyeket a kredit megallapitdsanak alapjaul szolgéld ismeretek dsszevetése alapjan a
felsGoktatasi intézmény kreditatviteli bizottsaga elfogad.

A képzési id6 félévekben: 4 félév

A mesterfokozat megszerzéséhez 6sszegylijtendoé kreditek szama: 120 kredit

— aszak orientacioja: kiegyensulyozott (40-60 szazalék)

— adiplomamunka készitéséhez rendelt kreditérték: 15 kredit

— aszabadon valaszthato6 tantargyakhoz rendelheté minimalis kreditérték: 6 kredit

A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti tanulmanyi
teriileti besorolasa: 342/0414

A mesterképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak

A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kilonbozé Uzleti és non-business
szervezetekben, intézményekben és vallalkozasokban veégeznek marketingtevekenységet.
Megszerzett elméleti és gyakorlati ismereteik birtokaban képesek marketingstratégia kialakitasara, a
tag értelemben vett marketingtevékenységek, projektek menedzselésére, kilonbdz6 szervezetek,
folyamatok és szakmai programok iranyitasara, a szlikséges marketingeszkozok tartalmanak
meghatarozasara, feladatok végrehajtasédnak koordinalaséra, kapcsolattartasra belsd és kilsé
funkcidkkal, szervezetekkel. irasban, szoban és modern infokommunikaciés eszkdzokkel két idegen
nyelven is képesek kommunikalni. Felkésziiltek tanulmanyaik doktori képzésben torténd folytatasara.
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8.1 Az elsajatitand6 szakmai kompetenciak
8.1.1. Marketing szakon a kdzgazdasz

a)

b)

tudasa

Elsajatitotta a gazdasagtudomany, illetve a gazdasag mikro és makro szervezddési szintjeinek
fogalmait, elméleteit, folyamatait és jellemzdit, ismeri a meghatarozé gazdasagi tényeket.

Erti a gazdalkodd szervezetek struktUrajat, miikodését és hazai, illetve nemzeti hatarokon
tulnyulé kapcsolatrendszerét, informacios és motivacios tényezbit, kilonos tekintettel az
intézmeényi kornyezetre.

Ismeri az eurdpai integracios folyamatot és az Eurdpai Unidnak a tevékenységéhez kapcsolddd
szakpolitikait.

Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazas és -megoldas, az informaciogydjtés és
feldolgozas korszer, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai, ckonometriai, modellezési
maodszereit, valamint azok korlatait is.

Ismeri a vallalkozas, gazdalkodo szervezet és projekt tervezesi és vezetési szabalyait, szakmai
és etikai normait.

Ismeri a marketing szakteriilet altalanos és specifikus jellemzéit, hatarait, legfontosabb fejlédési
iranyait, szakterileteinek kapcsolodasat rokon szakterlletekhez. Részletekbe menGen ismeri a
marketing szakterlilet dsszefliggéseit, elméleteit és az ezeket felépitd terminologiat.

Ismeri marketing szakterlletének sajatos kutatasi (ismeretszerzési és problémamegoldasi)
modszereit, absztrakcios technikait, az elvi kérdések gyakorlati vonatkozasainak kidolgozasi
madjait, a marketing részteriletek tervezésének, mérésének és elemzésének modszereit.
Ismeri a marketingstratégia eréforras alapu elméleteit, a stratégiai menedzsment elemzési
maddszereit, valamint tovabbi marketing részteriletek (példaul eladasmenedzsment, marketing
engineering, kvalitativ kutatas, kreativ tervezés) elméleti alapjait és elemzési mddszereit.

Jol ismeri marketing szakterilete szdkincsét és az irott és beszélt nyelvi kommunikacio
sajatossagait, legfontosabb formait, mddszereit, és technikait anyanyelvén és egy idegen
nyelven.

Ismeri az értékalkotdé marketingfolyamatok és az innovacié kapcsolatat.

Jol ismeri a vev@orientacio érvényesitésének szervezeti formait és folyamatait. Ismeri és érti a
fogyasztoi valasztast magyarazo elméleteket, a fogyasztas tarsadalmi szerepét.

Ismeri és hasznalja a marketingkutatas kvantitativ és kvalitativ elemzési és szoftvertamogatast
tobbvaltozos modszereit, valamint a véllalati adatbazisok kezelését, elemzését a marketing
felnasznalas céljabdl.

képességei

Onallé Gj kdvetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megoldasi modokat fogalmaz meg, képes
az igényes elemzési, modellezési mdodszerek alkalmazésara, komplex problémak megoldaséra
iranyul6 stratégiak kialakitasara, dontések meghozatalara, valtozé hazai és nemzetkozi
kornyezetben, illetve szervezeti kultdraban is.

A gyakorlati tudas, tapasztalatok megszerzését kovetben képes kdzepes és nagyméretil
vallalkozas, komplex szervezeti egység vezetésére, gazdalkodd szervezetben atfogd gazdasagi
funkcidt lat el, 6sszetett gazdalkodasi folyamatokat tervez, iranyit, az eréforrasokkal gazdalkodik.
Nemzetkozi, multikulturalis kdrnyezetben is képes hatékony munkavégzésre.

Képes elvégezni a marketing szakterilete ismeretrendszerét alkoté kilonbdz6 elképzelések
részletes analizisét, és az atfogo és specialis 0sszefliggéseket szintetizalva megfogalmazni.
Képes sokoldalu, interdiszciplinaris megkozelitéssel specialis szakmai problémakat azonositani,
tovabba feltarni és megfogalmazni az azok megolddsahoz sziikséges részletes elméleti és
gyakorlati hatteret.

Magas szinten hasznélja a marketing szakterUlet ismeretkozvetitési technikait, és dolgozza fel a
magyar és idegen nyelv(i publikacios forrasait.
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— Sajat elemzésen alapul6 egyéni allaspontot alakit ki és azt vitaban is megvédi és képes komplex
probléméak megoldasara iranyuld stratégiak kialakitasara, a megoldas megtervezésére, dontések
meghozatalara.

— Gazdéalkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos feladatmegoldasokban vesz részt,
vezetdként a tevékenységet tervezi, iranyitja, szervezi, koordinalja, értékeli. Képes a tanult
ismeretek és megszerzett tapasztalatok birtokaban sajat vallalkozas iranyitasara és
mUkodtetésére.

— Képes vezet6i testiletek szamara 6nallo elemzések és elbterjesztések készitésére.

c) attitlidje

— Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkajahoz és magatartdsahoz, innovativ és
proaktiv magatartast tanusit a gazdasagi problémak kezelésében. Nyitott és befogad6d a
gazdasagtudomany és gyakorlat Uj eredményei irént.

— Kulturalt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas jellemzi a személyekhez, illetve a
tarsadalmi problémékhoz valé viszonyuldsa sordn, munkajaban figyel a szélesebb kor
tarsadalmi, agazati, regionalis, nemzeti és eurépai értékre (ide értve a tarsadalmi, szocialis és
okoldgiai, fenntarthatésagi szempontokat is).

— Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait s beosztottait is
osztonzi, segiti, tamogatja.

— Vallalja azokat az atfogd és specialis viszonyokat, azt a szakmai identitast, amelyek marketing
szakterilete sajatos karakterét, személyes és k6zosségi szerepét alkotjak.

— Hitelesen kdzvetiti szakmaja 6sszefoglalo és részletezett problémakareit.

— Uj, komplex megkozelitést kivano, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem vart
élethelyzetekben is torekszik a jogszabalyok és etikai normak teljeskorl figyelembevételével
donteni.

— Kezdeményezd szerepet vallal szakméjanak a kozosség szolgalatdba allitaséara. Fejlett
marketing szakmai identitassal, hivatastudattal rendelkezik, amelyet a szakmai és szélesebb
tarsadalmi koz0sség felé is vallal.

d) autondmiaja és feleléssége

— Szervezetpolitikai, stratégiai, irnyitasi szempontbdl jelentds terlleteken is dnélldéan vélasztja ki
és alkalmazza a relevans problémamegoldasi modszereket, onalldan lat el gazdasagi elemzé,
dontés el6készitd, tanacsaddi feladatokat.

— Onalléan létesit, szervez és iranyit nagyobb méretii vallalkozast, vagy nagyobb szervezetet,
szervezeti egységet is.

— Felelésséget vallal sajat munkajaért, az altala iranyitott szervezetért, véllalkozaséért, az
alkalmazottakért.

— Onalléan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottai szakmai és altalanos fejl6dését,
azokeért felelésséget vallal és visel.

— Kialakitott marketing szakmai véleményét elére ismert dontési helyzetekben dnalléan képviseli.
Uj, komplex dontési helyzetekben is feleldsséget vallal azok kdrmyezeti és tarsadalmi hatasaiért.

— Bekapcsolddik kutatasi és fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél elérése érdekében
autondm maddon, a csoport tobbi tagjaval egyuttmiikddve mozgdsitja elméleti és gyakorlati
tudasat, képességeit.

— Térsadalmi és kozéleti gyekben kezdeményezd, felelés magatartast tanusit a munkatarsak,
beosztottak vonatkozasaban.

9. A mesterképzés jellemzoi
9.1. Szakmai jellemzék

9.1.1. A szakképzettséghez vezeté tudomanyagak, szakterlletek, amelyekbdl a szak felépiil:

— (gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek (modern kézgazdasagi elméletek,
dontéselméleti és maodszertani ismeretek, szervezetek és vallalkozasok gazdalkodasa és
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vezetése, iranyitasa, stratégai menedzsment, pénziigyi menedzsment, a marketing vezetési
kérdései, értékteremtd, logisztikai folyamatok tervezése és iranyitasa) 25-40 kredit;
— marketing szakmai ismeretek [kOrnyezet- és piacelemzés tervezése, végrehajtasa,
marketingkutatas tervezése, modszertana, marketing informacios és dontéstamogatd rendszer,
a fogyasztaselmélet és vasarloi magatartas elemzése, disztribucio-menedzsment, beszerzési és
értékesitési (Sales) folyamatok iranyitasa, vezetése, ellatasi lanc menedzselése, termékek és
markak menedzselése, integralt marketing-kommunikacio, kommunikacios stratégia és eszkozei,
gazdaségi és versenyjogi ismeretek, marketingstratégia tervezése és végrehajtasa, marketing-
kontrolling, interkulturalis, nemzetkozi marketing kérdései, tarsadalomtudomanyi médszertanok,
legujabb szakmaterUleti eredmények elsajatitasa, alkalmazasa] 30-40 kredit.
9.1.2. A valaszhaté specializaciok, szakmai modulok képzésen belll kreditaranya: 30-45 kredit.
9.2.1degennyelvi kovetelmény
A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbdl allamilag elismert, legalabb kdzépfoku (B2), komplex
tipusu nyelvvizsga vagy egy masik él6 idegen nyelvbdl kdzépfoku (B2), komplex tipusu, a képzési
terliletnek megfelelé szaknyelvi nyelvvizsga vagy allamilag elismert, felséfokd (C1), komplex tipusu
altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenértéki érettsegi bizonyitvany vagy oklevél szikséges.
9.3. A szakmai gyakorlat kovetelményei
A képzéshez szakmai gyakorlat kapcsolodhat. A szakmai gyakorlat kdvetelményeit a képzés tanterve
hatérozza meg.
9.4.A 4.2. és 4.3. pontban megadott oklevéllel rendelkezok esetén a mesterképzési képzési
ciklusba valé belépés minimalis feltételei
A mesterképzésbe vald belépéshez szikséges minimalis kreditek szama legalabb 30 kredit az alabbi
tertletekrdl:
— mddszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika) tertletérdl 8-12 kredit;
— elméleti kdzgazdasagtani ismeretek (mikro- és makrodkondmia, nemzetkdzi gazdasagtan, regionalis
gazdasagtan, gazdasagtorténet) tertiletérdl 8-12 kredit;
— (zleti szakmai ismeretek (vallalatgazdasagtan, vallalati pénzigy, marketing, szamvitel, vezetés-
szervezés, emberi eréforras) tertletérél 10-14 kredit.
10. Szigorlatok
nincsenek szigorlatok
11. A végbizonyitvany kiallitas kovetelményei
Maximalis képzési id6 alatt a képzési és kimeneti kovetelményekben eldirt, az oklevel megszerzéséhez
szlkséges kreditpontok megfeleld, az operativ tantervek altal eléirt struktdraban torténd teljesitése. Az
el6irt kreditmennyiség minimum 2/3 részét az anyaegyetemen kell teljesiteni.
12. Szakdolgozattal szemben tamasztott kovetelmények
— A szakdolgozat minimalis terjedelme 50 oldal;
— A szakdolgozattal szembeni tartalmi és formai kovetelményeket a mesterképzési szakok esetén a
Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzat 1/A.1.1. szamu melléklete tartalmazza.
13. Zaroévizsgara bocsatas kovetelményei
— az abszolutérium megszerzése,
— szakdolgozat/diplomamunka benyujtasa és annak a biralé(k) altal torténd elfogadasa,
— Egyetemmel szemben fennallo fizetési kotelezettségének eleget tett.
14. Zarévizsga részei
A hallgaté a zardvizsga keretében a komplex vizsgan ad szamot a szakmai ismereteir6l, megvédi a
szakdolgozatat és felel a zarbvizsga kévetelményeként meghatarozott -
szakdolgozathoz/diplomamunkahoz kapcsolddo—témakarokbdl.
15. Zarovizsga eredményének megallapitasa
A zarovizsgara kapott érdemjegy a biralati érdemjegy vagy érdemjegyek és a szdbeli védésre kapott
érdemjegy szamtani atlaga, ket tizedes jegyig szamolva.



Budapesti Corvinus Egyetem NS
Corvinus University of Budapest Q

16. Oklevél mindsités osszetevoi, kiszamitas modja

Az alabbi tételek sulyozott atlagabol adddik, két tizedes jegyig szamolva:

— akotelez6 tantargyak érdemjegyeinek atlaga,

— akomplex vizsgara kapott érdemjegy,

— azardvizsgara kapott érdemjegy kétszeres sullyal.

17. Tehetséggondoz6 tevékenység

A tehetséges hallgatdk kiemelkedésének lehetdségeét szolgalja:

— a tantargyak, tantargycsoportok, a torzs- és valaszthatd targyak anyaganak problémaorientaltsaga,
sokiranyu elméleti megalapozottsaga, az ismereteket gyakorlatban alkalmazd készségek
szisztematikus fejlesztési folyamata;

— az aktivizalo pedagdgiai modszerek széleskorl alkalmazasa, a hallgatok onalld feladatvégzése és a
hallgatdi munka rendszeres (évkozi) tanari értékelése;

— eset és projekt alapu oktatas;

— agyakorlati szakemberek bevonasa az oktatasi tevékenységbe;

— aszakdolgozat és az oktatasban résztvevo tanszékek kutatasi projektjeinek kapcsolddasa;

— 0nallé szekcid mikodtetése a Tudomanyos Diakkori mozgalom keretein belll;

—  kalféldi tanulmanyutak szervezése a CEMS, Socrates / Erasmus, a Leonardo és a CEEPUS, valamint
mas intézményi programok segitségével, amelyben a részvétel kildn feltételnez kotott, de
tamogatott.

18. Kutatas-fejlesztésre, illetve a doktori képzésre valo felkészités

A Marketing mesterszak elsésorban Gazdalkodastudomanyi Doktori Iskolak (vagy ezzel ekvivalens

kulféldi Ph.D programok) szakteruletén torténé tanulasra késziti el6 a hallgatokat.

A mesterszak tanterve szisztematikusan épiti fel azt az elméleti latasmodot, modszertani és kutatasi

jartassagot és problémaérzékenységet, amely a doktori képzésre kdzvetlendl is alkalmassa teszi a

végzett hallgatét. A kutatasi kérdések relevanciajat vendégtanarok, gyakorlati eléaddk bevonasaval

biztositjuk, illetve a kutatasi megkozelitések nemzetkdzi gyakorlatat a résztvevék megismerhetik az egyes
tantargyak keretében.

A mesterszak tisztan modszertani targyaival (pl. kvantitativ modszerek, kvalitativ kutatas, kvantitativ

kutatas, kozonségkutatas stb.), illetve olyan mddon késziti fel az érdekl6dd hallgatékat a doktori

programra, hogy minden szaktargyban kulon foglalkozik az adott témakor kutatasi modszertanaval.

Természetesen a modszertani targyak mellett az igényes elméleti alapozas, illetve a doktori program irant

érdekl6dok szakszeminarium keretében torténd egyéni képzése is segiti a doktori programba torténd

késbbbi belépést.

A szakszeminariumok illetve az egyes targyak keretében foly6 projektmunka kapcsolodik az intézetben

folyd kutatas-fejlesztési munkéakhoz.
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Marketing mesterképzési szak, Budapest képzési helyli, magyar nyelvii, nappali munkarendii képzés tanterve a 2020/2021. tanév 1. (6szi) félévében kezdé hallgatok szamara
2020/21-es | 2021/22-es
heti o tanév tanév - . Ekvivalens
i . 3 Elékévetelmény .
draszam 2 targy @
o EIE 1 2 3 4 &
Tantargy kod Tantargy név % 3 % 2 > > |Kredit Targyfelel6s Intézet g
2 x| =] > o) > e [=2}
3 £ |$|le|S)|2 , , |2
ea | sz g hatll I~ Kod Név Kod | Név
e N o o ©
Re) ‘>“ e} %
Kotelezd tantargyak 30 5 15 | 55
Alapozo kotelez6 tantargyak 20 0 0 20
2MA41NAKO1M Marketingmenedzsment K| 2 2 |5]|v 6sz 5 Gyulavari Tamas Marketing Intézet
4MI25NAKO1M Uzleti kdzgazdasagtan K| 2 2 [5]v Osz 5 Trautmann LaszI6 Kdzgazdasagtan Intézet
40P13NAKO3M Kvantitativ mddszerek K[ 2 |2 |5]v 6sz 5 Solymosi Istvan Taméas Matematikai és Statisztikai Modellezés Intézet
2JO11NAKO1M Gazdasagi szerz8dések joga Kl 2|2 |5]|v t;vsefs’z 5 5 Bodzési Balazs Pénziigy, Szamvitel és Gazdasagi Jog Intézet
Szakmai kotelez6 tantargyak 10 5 5 15 | 35
2ME43NBKO1M Uzleti kommunikacio és stratégidja K| 2 2 [5]v Osz 5 Horvéath Déra Marketing Intézet
2MF44NBK02M Marketingkutatés és piacelemzés K[ 0 | 4 |5]|gy| 6sz 5 Simon Judit Marketing Intézet
2MA41NBK04M Marketingstratégia K| 2 2 |5 |gy| tavasz 5 Csepeti Adam Marketing Intézet
2MF44NBKO1M | Fogyasztaselmélet és vasarléi magatartds | K| 2 | 2 | 5 |gy| tavasz 5 5 Neulinger Agnes Marketing Intézet
2MA41NDKO1M Szakszeminarium . K| 0 2 | 5|gy| 6sz 5 Bauer Andras Marketing Intézet
2MA41NDKO02M Szakszeminarium II. K| 0 2 [10|gy| tavasz 10 Bauer Andras Marketing Intézet 2MA41NDKO1M [Szakszeminarium |.
Kotelez6en valaszthato tantargyak 0 20 10 | 15 | 45
Alapozo kotelezéen valaszthato targyak: 1 X 1 targy 0 5 0 0 5
2BE52NAK01M Haladé véllalati pénziigy KV[ 2 [ 2 [5]vV 6sz 5 5 Csoka Péter Pénziigy, Szamvitel és Gazdaségi Jog Intézet
2PU51NAKO02M Szamviteli beszamoldok KV[ 2 | 2 [5]vV 6sz 5 5 Gyenge Magdolna Pénziigy, Szamvitel és Gazdasagi Jog Intézet
2VE81NBK04M Szervezeti magatartas és vezetés KV[ 2 | 2 [5]v| tavasz 5 Toarniczky Andrea Vezetéstudomany Intézet
s . sz, . - Nemzetkézi, Politikai és Regionalis Tanulmanyok
2VLBONCVO1M Déntéselmélet KV 2 [ 2 |5]v tavasz 5 5 Zoltayné Paprika Zita Intézet
Szakmai kotelez6en valaszthato targyak: 2 X 1 targy 10
ip 0 5 0 5 10
kredit értékben
2MF44NBK04M | Interkulturélis kommunikécid és marketing |KV| 0 | 4 [5 | v | tavasz 5 5 Malota Erzsébet Marketing Intézet
2MA41NAVO2M Szolgaltatasmarketing K[ o 4 [5[v] > 5|5 | 5 Kenesei Zsdfia Marketing Intézet
2MA41NBK02M Termék- és markastratégiak KV 2 [ 2 |5]v t:vsefs’z 5 5 5 Kolos Krisztina Agnes Marketing Intézet
ME43NDvo3y | A designkommunikaci6 vallalatiranyitési /| 5 | 5 |5 |g| 8% | 5 | 5 | 5 | 5 Cosovan Attila Marketing Intézet
kérdései tavasz
Differencialt szakmai ismeretek (min. 30 kredit értékben) 0 10 10 10 | 30
2MA41NCKO02M Ugyfélérték-menedzsment (CRM) KV[ 2 | 2 [5]vV 6sz 5 Agérdi Irma Marketing Intézet
2MA41NCK04M Marketing engineering KV[ 2 | 2 [5]v| tavasz 5 5 Gyulavari Tamas Marketing Intézet
2MA41NBKO5M Ertékesitési rendszer KV|] 2 2 [ 5| v| tavasz 5 5 Agardi Irma Marketing Intézet
2MA41NCKO03M Eladasmenedzsment KV] 0 2 [3]|v Gsz 3 Mitev Ariel Zoltan Marketing Intézet
MAMEOQ01NMBM P&G Trade Marketing Master Class KV[ 0 [ 2 [3|gy| &8sz 3 Gyulavari Tamas Marketing Intézet
2ME43NAV12M Adatvizualizacié a gyakorlatban KV 0 | 2 |3 |gy| 6sz 3 Kenesei Zs6fia Marketing Intézet
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Marketing mesterképzési szak, Budapest képzési helyli, magyar nyelvii, nappali munkarendii képzés tanterve a 2020/2021. tanév 1. (6szi) félévében kezdé hallgatok szamara
2020/21-es | 2021/22-es
heti © tanév tanév - . Ekvivalens
i . 3 Elékévetelmény .
draszam 2 targy @
o _lal 2 1 2 3 4 g
Tantargy kod Tantargy név % 3 % 2 > > |Kredit Targyfelel6s Intézet g
= 15| E 3 o 3| = S
il I+ z | 2= |2 . . . | =
ea | sz 153 = N | = ] Kod Név Kod | Nev
S 3 ] 5 8
Re) H e} H
2MA41NCKO05M Arpolitika KV[ 0 [ 2 [3|v t:vsazs’z 3 3 3 Gyulavari Tamas Marketing Intézet
KG2INCKoIM | AKOmyezetbardt fogyasztas vallalati |,/ 5 | 5 5|y | g5z Zsoka Agnes Marketing Intézet
tdmogatésa
MAMMO017NMMB Kreativ- és médiatervezés KV| 2 2 |5]|v t:vsazs’z 5 5 5 Horvath Déra Marketing Intézet
2ME43NAV09M Kommunikéacids stilusgyakorlatok KV] 0 [ 4 |5]|gy| tavasz 5 5 Horvéath Déra Marketing Intézet
2ME43NAKO6M Digitalis marketing KV 0 [ 4 |5]|gy t:vsefs’z 5 5 5 Csordas Tamas Viktor Marketing Intézet
Public Relations kommunikacié vallalaton Osz, . . )
2ME43NCKO02M beliil és kivil KV| 1 113(v tavasz 3 3 3 Varga Akos Marketing Intézet
2ME43NAVO7M | Identitas tervezés és kreativ menedzsment |KV| 2 2 |5]|v t:vsefs’z 5 5 5 Cosovan Attila Marketing Intézet
OMF44NCKoaM | A ma”‘e‘i”gk“tatfescfrﬁ’iﬁ‘;f“"z"’s kvanttativ |yl 9 | 5 | 5| v | tavasz 5 5 Simon Judit Marketing Intézet
2MF44NCKO01M | Kvalitativ és kvantitativ kutatasi modszerek |KV| 2 2 | 5|gy| 6sz 5 Neulinger Agnes Marketing Intézet
2MF44NCK02M Marketing a szervezetkdzi piacokon KV| 2 | 2 |5]|v| tavasz 5 5 Gati Mirkd Marketing Intézet
2ME43NCKO3M | Média- és kozénségkutatas médszertana  |KV| 2 | 2 | 5| v | tavasz 5 5 Urban Agnes Informatika Intézet
2EB34NDK01M E-business iizleti modelljei KV| 2 | 2 |5]|v| tavasz 5 5 Urban Agnes Informatika Intézet
Szabadon valaszthato tantargyak 0 5 15 0 20
2ME43NAV13M Neuromarketing V] 0 |2 ]3]gy| 6sz 3 Varga Akos Marketing Intézet
MAMMO007NMMB CSR Kommunikécié V[ 2 | 2 [4]gy| tavasz 5 5 Asvanyi Katalin Marketing Intézet
2ME43NAV06M Online marketing alkalmazasai V|2 | 2]|5[v]| 6sz 5 Csordas Tamas Viktor Marketing Intézet
2ME43NAV11M Technolégia és tarsadalom VI 0|2 [3]|gy|l 6sz 3 Horvéth Déra Marketing Intézet
2MA41NAKO3M Turisztikai termékek V2 [2][5]v 6sz 5 Michalké Gabor Istvan Marketing Intézet
2MA41NAVO3M Ordkségturizmus menedzsment V2 [2][5]v 6sz 5 Jaszberényi Melinda Marketing Intézet
2MA41NAKO7M Desztinacié marketing és menedzsment (V| 2 | 2 |5 |gy ta()\lsazéz 5 5 5 Pinke- Sziva Ivett Marketing Intézet
4KO03NBVOSM Az egészség- és szépségipar vi2]2|5|v] 6 5 Péntek Marta Gazdaség- és Kozpolitika Intézet
kézgazdasagtana
2PU51NBK04M Pénziigyi kimutatasok elemzése V[ 2 |2 [5]|gy| tavasz 5 5 Lukécs Janos Pénziigy, Szamvitel és Gazdasagi Jog Intézet
2VL60NBKO1M Ellatasi lanc menedzsment V{2 |[2][5]v Gsz 5 Gelei Andrea Véllalatgazdasagtan Intézet
2VLBONBKOZM |  Ertékteremts folyamatok menedzsmentie |V | 2 | 2 | 5| v | tavasz 5 5 Va”’i;‘s"zﬁrf;“ete’ Vallalatgazdasagtan Intézet
Egyéb szabadon valaszthatok v o8z, helyiik valtoztathato
tavasz
Osszes kredit 30 [ 30 [ 30 [ 30 |120
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Megjegyzések:

Jelleg: K-kételez8, KV-kotelezéen vélaszthatd, V-szabadon vélaszthatd, KR-kritérium tantargy
Ertékelés: v=vizsga, gy=gyakorlati jegy, a=alairas, sz-szigorlat

Heti éraszam: ea-el6adas, sz-szeminarium/gyakorlat

A hallgatok tanulmanyaik soran két féléven keresztil tanulhatnak téritésmentesen nyelvet a valaszthat6 tantargyak keretében.

A testnevelés 0 kredites kritérium targy. Két félévet kell teljesiteni alairasért a képzési idé elsd négy féléve soran.

A kotelez6 tantargyakon kiviil a hallgatok valaszthatd tantargyakat vehetnek fel a valaszthaté tantargyak (lasd Neptun), valamint az idegen
nyelvek kinalatabdl.

Tanterv:

A tantargyakat a mintatanterv szerinti litemezésben ajanlott felvenni. A hallgato ettdl eltérhet, figyelembe véve:
1. az elétanulmanyi rendet,
2. tantargyak meghirdetésének félévét
3. félévenkeénti atlagos 30 kredit teljesitését.

Figyelem!
tablazataban vannak rogzitve.
Felhivjuk a figyelmiiket, hogy tantervi valtozasok lehetségesek!

A tanulményok befejezéséhez kapcsolddé informaciok

A végbizonyitvany (abszolutérium) megszerzésének feltételei:

A Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzatban szerepl maximalis képzési idd alatt a sziikséges kreditpontokat az operativ tantervek altal el8irt

strukturaban teljesiteni kell. Az el8irt kreditmennyiség minimum 2/3-at a Corvinus egyetemen kell teljesiteni.

A zérévizsgara bocsatas feltételei:

A hallgaté zérdvizsgara akkor bocsathatd, ha

*  avégbizonyitvanyt (abszolutériumot) megszerezte

«  szakdolgozatat benyuijtotta és azt a biralé elfogadta

Zardvizsga:

A zérévizsga a felsfoku iskolai végzettség megszerzéséhez szlikséges szamonkérés, amely soran komplex vizsgéan ad szamot a

specializacioval kapcsolatos ismereteirdl, valamint megvédi a szakdolgozatot és felel a zarévizsga kdvetelményeként meghatarozott -

szakdolgozathoz kapcsolodé - témakordkbdl.

A zérévizsgara kapott érdemjegy a két biralo altal adott érdemjegy és a szdbeli védésre kapott érdemjegy szdmtani atlaga.

Az oklevél megszerzésének feltételei:

«  az abszolutérium (végbizonyitvany) megszerzése

«  sikeres zarovizsga

«  idegen nyelvi kdvetelmény: A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbél allamilag elismert, legalabb kdzépfoku (B2), komplex
tipust nyelvvizsga vagy egy masik é16 idegen nyelvbdl kozépfoku (B2), komplex tipusU, a képzési teriiletnek megfelelé szaknyelvi
nyelvvizsga vagy allamilag elismert, felséfokd (C1), komplex tipusu altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenértékii érettségi
bizonyitvany vagy oklevél sziikséges.

Az oklevél mindsitése az alabbi tételek sulyozott atlagabol addodik:

+  akoételezd targyak jegyeinek atlaga,

+  akomplex vizsgéra kapott érdemjegy,

«  azardvizsgara kapott érdemjegy (a két biralo altal adott érdemjegy és a szébeli védésre kapott érdemjegy szamtani atlaga)
kétszeres sullyal.

A részletes szabalyozas a Tanulmanyi és vizsgaszabalyzatban talalhat6é meg.
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MSc in Marketing master programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for 2020/2021. (1.) fall semester for beginning students

Number 2020721 2021/22
of hours Academic | Academic £
per year year Requirement Requirement e
Y semester | | S | Falor | 1| 2 | 3| 4 &
Subject Code Subject Name S hours B S Spring Credit | Subject responsible Institute
= S © > >
_ | ©| 7 | Semester | & 2 .
e | & . sle8 2|22
2| E s|s85|s¢8 Code Name Code Name
I3 Z|ogdZ|og
£ &L
Foundation courses 3,0 0 0 30
293NMARK653M Marketingmanagement | C | 2 | 2 | 6 |ex| fl |6 Bohl Patrick Robert ',{/‘]Zt:{(‘gt?n‘;f
293NECOK636M Managerial economics | C | 2 | 2 | 6 |ex| fal | 6 Habis Helga pretiute of
conomics
293NMANK620M Managementand | o | 5 | 5 | g | o | fal | 6 Szilas Roland Ferenc | \nsfitute of
organization Management
293NBUSKB60M Business communication | ¢ | 5 | 5 | g | g | fal | 6 Horvéth Déra Insiitute of
and strategy Marketing
293NMARK650M Advanced marketing | o | 5 | 5 | 5 o | fal | 6 Gyulavar Tamés Insfitute of
research Marketing
Core courses 0 |24 [12 | 2 57
Institute of
. . Finance,
293NLAWKS562M European Private Law C|l 2|26 ]ex spring 6 Jeffrey Alan Stewart )
Accounting and
Business Law
Institute of
293NFINK564M Advanced corporate |+ | 5 | 5 | g | ex | spring 6 Csoka Péter Finance,
finance Accounting and
Business Law
Qualitative and ) ) A Institute of
293NMARK652M quanitative research Cl2|2]6|ex spring 6 Neulinger Agnes Marketing
Institute of
293NMATKE00M Quantitative methods | C | 2 | 2 | 6 | ex | spring 6 Abele-Nagy Kristof Matg?;“ﬁzt:gzla”d
Modelling
293NMARK601M Theory of consumption | | 5 | 5 | g | o | g 6 Kelemen Zita Aniko Insfitute of
and consumer behavior Marketing
Institute of
293NACCK640M Financial Statements | o | » | 5 | § | ex | fal 6 Kaliczka Nandor Finance,
and Analysis Accounting and
Business Law
] ) . Institute of
293NMARK741M Marketing strategy Cl2|2]6]|pg spring 6 Bohl Patrick Robert Marketing
Thesis Work . Institute of
MAMEOO0SNAMB Consultation |. Cl2|2]5]|pg fall 5 Bauer Andras Marketing
Thesis Work . . Institute of ! .
MAMEOO6NAMB Consultation . C | 2 2 |10 | pg spring 10 Bauer Andras Marketing MAMEOO5NAMB | Thesis Work Consultation |.
Mandatory elective courses 0 6 |12 0 18
293NMARK635M Product anq brand clal2 6 | ex spring 6 Kolos Krisztina Instnutg of
strategies Agnes Marketing
293NOPRV517M Decision Making Skils | C | 2 | 2 | 6 | ex | fal 6 Zoltayné Paprika Zita Institute of
International,




Budapesti Corvinus Egyetem

Corvinus University of Budapest

MSc in Marketing master programme in Budapest, in English, full time training Curriculum for 2020/2021. (1.) fall semester for beginning students
Number 2020721 2021/22
of hours Academic | Academic L
per year year Requirement Requirement e
. semester | | S | Falor | 1| 2 | 3| 4 &
Subject Code Subject Name S hours g 3| Spring — — Credit | Subject responsible Institute
_ | S| 2| Semester | S 2 .
e| B . sle8 2|22
2| € s|s85|s¢8 Code Name Code Name
S & Llog L|las
= 94T *
o w
Political and
Regional Studies
. ’ - Institute of
2MA41NAKO02M Services Marketing C|l 2|26 ]ex fall 6 Kenesei Zstfia Marketing
Core elective courses 3 0 6 6 15
Advanced Media A Insfitute of
ISCUBUS563 Economics CE| 2| 2| 6 |ex| spring 6 6 Urban Agnes Information
Technology
Online and Digital fall, A Institute of
2SMI5NAV04M Marketing CE| 2| 2| 6 |ex spring 6 6 6 Varga Akos Marketing
Consumer Relationship - Institute of
293NMARK673M Management CE| 2| 2] 6 |ex fall 6 Agérdi Irma Marketing
293NMARK676M Global Marketing | CE | 2 | 2 | 6 | ex | spring 6 Kelemen Zita Aniko ',\’}fat:f(‘gtfn‘g
. . . Institute of
293NMANV570M Sales Management CE| 1 1 3 | ex fall 3 Mitev Ariel Zoltan Marketing
Ethics and Corporate PO . Institute of
MAMMO01NAMB Responsability CE| 2| 2] 3 |ex fall 3 3 Asvanyi Katalin Marketing
. . i Institute of
293NMARV650M Public Relations CE| 2| 2] 6 |ex fall 6 6 Varga Akos Marketing
Criterion subjects 0 0 0 0 0
Centre of Foreign
Hungarian Language i Language
I0K0001NABB SHIL* KR| 0| 4 | 3 | pg fall 3 3 Dobos Agota Education and
Research
Centre of Foreign
Hungarian Language . i Language
I0K0004NABB SHII1* KR| 0 | 4 | 3 | ex | spring 3 3 Dobos Agota Education and
Research
Total credits 33 | 30 |30 ] 27 120
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Remarks:

Type: C-compulsory courses, CE-core elective courses, E-elective (optional) courses

Methods of assessment: ex-exam (exam at the end of the semester, but other forms of assessment are possible during the semester), pg-
grade based on the practical assignments given during the course of the semester, a=signature, ce- Comprehensive examination
Criterion subjects:

* Hungarian Language is a compulsory subject for the students participating in the Stipendium Hungaricum scholarship program in the first
two semesters.

Courses are recommended to be taken according to the prescribed time schedule of the study programme (“sample”). You can
plan your own individual programme in respect of the following conditions:

1. the prerequisite system of their study-programme must be taken into consideration when registering for courses.

2. the availability of courses in the semester (most courses are offered either in the fall or in the spring semesters only)

3. completing an average of 30 credits per semester, as a general rule.

Conditions for the final exam:

Students can take a Final Exam on the condition that

o they have fully completed the study programme

o they have submitted their Thesis Work and the assessors have accepted it

Final Exam:

The final exam is an integrated assessment necessary for obtaining the higher education qualification. It consists of defending the thesis
work and answering thesis-related questions in front of a Thesis Defence Committee.
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