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Végzettségek, tudomanyos fokozatok
Felsofoku végzettségek

e 2004 - 2009
Budapesti Corvinus Egyetem, Szolgaltatdsmenedzsment és marketingkommunikacié szakirany
(féiskolai)

Tudomanyos fokozatok, cimek

e 2017, PhD
Budapesti Corvinus Egyetem

Szakmai életut
Korabbi és jelenlegi munkahelyek, munkakoérok és beosztasok

e 2013 - 2016
Budapesti Corvinus Egyetem Marketing és Média Intézet, tudomanyos segédmunkatars
e 2010 - 2013
Budapesti Corvinus Egyetem Marketing és Média Intézet, Ph.D. hallgaté
» 2009 - 2010
KP. Kft., asszisztens
e 2016 - 2018
Budapesti Corvinus Egyetem Marketing és Média Intézet, tandrsegéd
e 2018 -
Budapesti Corvinus Egyetem Marketing és Média Intézet, adjunktus

Egyetemi kozéleti tevékenységek (testiileti tagsagok, vezet6i megbizatasok)

e 2019 -
Gazdalkodastudomanyi Kar - Kari Tanacs - tag
Nyelvismeret
Nyelv Beszéd iras Olvasas Médiaszereplés

t vallal-e rajta?

angol felsé felsé fels6
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német kozép kézép k6zép

Kutatas, szakértoi tevékenység

Fontosabb, oktatott targyak, témakorok:

MarketingMarketingkommunikacié alapjaiA marketingkommunikacié pszicholégiai
alapjaiMédiaismeretKreativ és médiatervezés a rekldmbanKommunikaciés gyakorlatokSzakszeminarium

Tudomanyteriilet és tudomanyag:

Gazdalkodas- és szervezéstudomanyok

Jelenlegi kutatasi témak:

- online fogyasztéi tartalmak és marketingkommunikacids értékiik- online szajreklam (electronic word-of-
mouth) mint csatorna és mint tartalom a virtudlis kdzésségekben- virtualis k6zosségek tipusai, jellemzéi,
azokban megjelend szerepkorok- fogyasztéi részvétel az online térben- k6z6sségi média mint
marketingkommunikaciés eszkdz- digitdlis bennsziilottek olvasasi szokasainak valtozasa

Korabbi kutatasi témak:

- virtualis k6zésségekben vald részvétel motivacidi- kozosségi média fogyasztdi hasznalata- online
informdcidkeresés folyamata és informdacidkeresési stratégidk

Fontosabb kutatasok

e 2013 - 2016, FP7 Unveiling Creativity for Innovation in Europe
Részvétel formaja: a kutatdécsoport tagja
Finanszirozé: EU
Tovabbi informacidk a kutatasrél: http://www.cre8tv.eu/

e 2010 -, Mikor szdlnak a fogyasztdk a vallalatok érdekében? - Az online szajreklam a virtualis
k6zosségekben
Részvétel formaja:
Finanszirozé:
Tovébbi informacidk a kutatdsrél: doktori kutatas

Tagsag tudomanyos vagy szakmai szervezetben, testiiletben
e 2011 -, tag,
Magyar Marketing Szovetség Marketing Oktatok Klubja,

e 2014 -, tag,
EMAC,

Publikacidk

e A Magyar Tudomanyos MUlvek Tardban (MTMT) taldlhatd publikacidéim.



https://m2.mtmt.hu/gui2/?type=authors&mode=browse&sel=10034014
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