Online Marketing — Stratégia és Gyakorlat
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1. Stratégiai alapok: marketing, kommunikacio, digitalis
marketing. Aktualis trendek. Erintett terlletek:

piackutatas, markazas, CRM, reklamok. Ut a céloktdl

az értékelésig. A digitalis marketing attekintése.

Tibor

2. Website — a digitalis jelenlét alapja. UX megfontolasok:

tartalom, struktura, kreativ megfontolasok. CMS
lehetéségek és a webfejlesztdk

Balazs

3. SEO (Search Engine Optimization). Keresémarketing.

Hogyan és mit keresnek a pontencialis vev6ink?
Tényezdk, szabalyok, eredmények. Algoritmus

megfontolasok a Panda, a Kolibri és egyéb allatsagok.

Tibor

4. Meérés és értékelés. Google Analytics. Beallitasok és
KPIs. Az Analytics-on tul. Data Studio: Looker

Balazs

5. E-mail marketing. Adatbazis lehetéségek. GDPR.
Spam vagy hirlevél.

Balazs

6. Hirdetés a weben. Google Ads, Adsense. PPC vs PPI

Balazs

7. Bannerek és SERP megjelenés. Beallitasok,
kulcsszavak, Ad Scores és eredmények. Affiliate
marketing

Balazs

8. Customer Journey. Sales Funnel. Moments of Truth.
ZMOT, FMOT

Balazs

9. Kodzdsségi média. Word-of-Mouth, virusmarketing

kampanyok, influencerek. Organikus elérés vs hirdetés

a kézosségi médiaban (FB, Instagram, TikTok).

Tibor

10. LinkedIn, Instagram, Snapchat, B2B vs B2C
megfontolasok.

Tibor

11. Tartalom marketing. A sztori ereje és korlatai, valamint

a 7 fébln marketing ereje.

Tibor

12. Osszefoglalas
Prezentaciok

Tibor
és
Balazs




