BUDAPESTI CORVINUS EGYETEM
MAGATARTASTUDOMANYI ES KOMMUNIKACIOELMELETI INTEZET

KOMMUNIKACIO- ES MEDIATUDOMANY MA
ZAROVIZSGA TETELSOR ES TAJEKOZTATO A ZAROVIZSGAROL

A hallgaté tanulmanyait lezar6 mesterszakos zarovizsgara minden félévben a zardvizsga-idészakban keriil
sor. A zarévizsga két részbdl all: a (1) szakdolgozat megvédésébol és a (2) szobeli zardvizsgabol.

1. A szakdolgozati védés kovetelményei és javasolt menete

A szakdolgozati védés soran a diplomazo hallgatd a zardvizsga-bizottsag el6tt Gsszesen maximum 10
percben prezentdlja a szakdolgozatat (beleértve az opponensi kérdésekre adott valaszokat is), reflektal a
helyben felmeriild kérdésekre, véleményekre, kritikdkra. A szakdolgozat bemutatasahoz prezentacio
készitése kotelezd, a diasor maximum 10 diat tartalmazhat, az alabbi formatumokban: MS PowerPoint,
PDF, Prezi. A prezentacio javasolt tartalmi elemei a kovetkezok:

e a szakdolgozat témafelvetésének szakszerli bemutatasa, a vizsgalt kérdés/probléma lényegre tord
ismertetése;

e annak bemutatasa, hogy miként jarul hozz4 a dolgozat a kommunikacié- és médiatudomany teriiletén
korabban végzett kutatdsokhoz, illetve aktualis kérdéseihez;

e az elvégzett kutatds és eredményeinek szakszerii €¢s tomor bemutatasa;

e adiplomamunka tanulsagainak, f6 iizeneteinek, értékeinek és korlatainak bemutatasa;

e szakmai onreflexio az elvégzett munkaval kapcsolatban.

Fontos, hogy a szobeli Osszefoglald a dolgozat sajat hozzdadott értékére és Ujdonsdgaira koncentraljon: a
hallgato altal elvégzett kutatdshoz/elemzéshez kapcsoldédd moddszertanra és a sajat eredményekre, és ne az
ezekhez sziikséges hattérismeretekre (tehat ne a szakirodalmi vagy torténeti hattérre, vizsgalt szervezet/cég stb.
ismertetésére).

2. A zarovizsga menete

A Kommunikacid- és médiatudomany MA zardvizsga tételsort 10 tétel alkotja. A zardvizsgan a hallgato egy
tételt huz. A szobeli felelet id6tartama legalabb 5, legfeljebb 10 perc lehet. A tételsor a tételcimekbdl, a
kulcsfogalmakbol, a kotelezd €s ajanlott irodalombol all. A vizsgazd a zardvizsga soran egy, a tételnek
csupan a sorszamat ¢és cimét tartalmazo tételcédulat huz. (A kulcsfogalmakat és a szakirodalmat tehat nem
tartalmazza a szamozott tételcédula.)

A tételek leirasaban a felkésziiléshez sziikséges a megjelolt kulcsfogalmak, a kotelezd szakirodalom
attekintése. Az ajanlott szakirodalom segiti a felkésziilést. A tételek egyuttal kapcsolodnak a mesterképzés
szakmai torzs- illetve szakiranyos anyagahoz, igy ezek jegyzetei, olvasmanyai ugyancsak hozzajarulhatnak
a zardvizsgara valo felkésziiléshez.

Az MA zdrovizsga tételsor tételei (részletesen ld. a kovetkezé oldalakon):

A kommunikacio- és médiakutatds modszertana
A kommunikaci6 kulturalis keretei

A kommunikécio6 szocidlpszicholdgiaja

A kommunikacio elméletei, a kommunikaciokutatas nézépontjai
Médiakommunikacid

Szervezetek kommunikacidja

Kozéleti iras

Kreativ vizualitas

. Retorika, érvelés, meggydzés

10. Pragmatika

11. Az Gjmédia kommunikacioja

12. PR és marketingkommunikacios tervezeés
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1. TETEL: A KOMMUNIKACIO- ES MEDIAKUTATAS MODSZERTANA

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMAL:

Kutatadsmodszertani alapfogalmak (kutatasi kérdés, hipotézis, mindségi és mennyiségi valtozok, 0sszefiiggések
¢és oksag, elemzési egység, alapsokasag, minta), a tartalomelemzés alkalmazasi kore, a tartalomelemzéses
kutatasi folyamat fazisai, a tartalomelemzéses kutatasok tipusai (leir6 és integrativ tartalomelemzés, példak),
mintavételi modszerek €s reprezentativitas, valtozok fogalmi és miiveleti definicidja: operacionalizalas,
mérések érvényessége €s megbizhatosaga, a kodkonyv és a kodolasi iv fejlesztése, a kiprobalas és az
eldkutatas jelentdsége, a kddoléas folyamata, a megbizhatosdg mérése (a tarskddold szerepe, megbizhatdsagi
mutatok), teendOk alacsony megbizhatosag esetén, elemzési eljarasok, az eredmények kozzététele

KOTELEZO IRODALOM:

KovAcs, GABOR (2017). Hogyan végezziink tartalomelemzést? Segédanyag A kommunikdcio- és médiakutatds
mdodszertana kurzushoz.

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

BERGER, ARTHUR A. (2011) Media Analysis Techniques (4th ed.). Thousand Oaks, CA: Sage.
KRIPPENDORF, KLAUS (1995). 4 tartalomelemzés médszertandnak alapjai. Budapest: Balassi Kiado.
NEUENDORF, KIMBERLY A. (2001). The Content Analysis Guidebook. Thousand Oaks, CA: Sage.
STOKES, JANE (2008) 4 média- és kulturakutatas gyakorlata. Budapest: Gondolat Kiado.

2. TETEL: A KOMMUNIKACIO KULTURALIS KERETEI

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMAI:

fogalmi keret, fogalmi metonimia, fogalmi metafora, megfelelés, kulturalis modellek, sztereotipiak, idealizalt
kognitiv modell (IKM), elemi és komplex metafora, metaforikus implikécio

KOTELEZO IRODALOM:

KOVECSES ZOLTAN — BENCZES REKA (2010): Kognitiv nyelvészet. Budapest: Akadémiai Kiado. 4-6. fejezetek.
51-94. o.

AJANLOTT SZAKIRODALOM:
KOVECSES ZOLTAN (2004): A metafora. Budapest: Typotex Kiado.

SZAMARASZ VERA ZOE (2014): Metafora. In: PLEH CSABA — LUKACS AGNES (szerk.): Pszicholingvisztika 2.
Budapest: Akadémiai Kiado. 777-811. o.




3. TETEL: A KOMMUNIKACIO SZOCIALPSZICHOLOGIAJA

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMALI:

a személyes ¢€s tarsas identitas kommunikacids vonatkozasai: énfogalom, Onbemutatds, oGnmonitorozas,
Onszabalyozas (szabalyozasi fokusz), tarsas identitas, kisebbségi €s tobbségi befolyas, konszenzus,
konformitas, tobbszords tudatlansag, csoportgondolkodas

KOTELEZO IRODALOM:

SMITH, ELIOT R. — MACKIE, DIANE M. — CLAYPOOL, HEATHER M. (2016): Szocidalpszicholégia. Budapest:
ELTE Eotvos Kiado. 178-192. o. és 461-480. o.

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

FISKE, SUSAN T. (2005): A self: az alapjaiban is tarsas én. In: Tarsas alapmotivumok. Budapest: Osiris Kiado.
239-295. o.

FISKE, SUSAN T. (2005): Kisebbségi befolyas. In: Tarsas alapmotivumok. Budapest: Osiris Kiado. 12. (620-
623. 0.) és 13. fejezet (645-648. 0.).

4. TETEL: A KOMMUNIKACIO ELMELETEI, A KOMMUNIKACIOKUTATAS NEZOPONTJAI

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMAI:

elméleti megkozelitések, elméletek és modellek, a kapcsolathoz, a kommunikétorhoz és a diskurzushoz
kothetd elméletek (példak, szerzok, alapelvek), kutatasi modszerek, a kommunikécios dinamika

KOTELEZO IRODALOM:

BUDA BELA (1994): A kézvetlen emberi kommunikacio szabadlyszeriiségei. Budapest: Animula. 105-128. o.
ROSENGREN, KARL ERIK (2004): Kommunikdcio. Budapest: Typotex, 28-33. 0.,

illetve a Kommunikdcioelméletek c. el6adas tananyaga

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

LITTLEJOHN, STEPHEN — FOSS, KAREN (eds.) (2009): Encyclopedia of Communication Theory. Sage: Thousand
Oaks, CA.




5. TETEL: MEDIAKOMMUNIKACIO

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMAI:
tomegmédia, médiaelmélet, médiaszoveg, médiakdzonség, médiaintézmény, médiahatas, direkt hatas,
kétlépesds hatas, narrativa, reprezentacio, kultivacio, ritualis médiamodell

KOTELEZO IRODALOM:

ACZEL PETRA — ANDOK MONIKA — BOKOR TAMAS (2015): Miiveljiik a médiat! Budapest: Wolters-Kluwer, 15-
39. 0.

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

BRIGGS, ASA— BURKE, PETER (2012): A média tarsadalomtirténete. Gutenbergtdl az internetig. Budapest:
Napvilag Kiad6. 287-335. o.

POTTER, JAMES W. (2016): Media Literacy (8th ed.). New York: SAGE.
SILVERSTONE, ROGER (2008): Miért van sziikség a média tanulmanyozasdra? Budapest: Akadémiai Kiado.

6. TETEL: SZERVEZETEK KOMMUNIKACIOJA

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMAI:

szervezetek megkozelitései (Szervezetmodellek), szervezeti kommunikacio tipusai, szervezodési és
kulturalis sziikségletek, szervezeti kultura (tipusai és kifejezddése), szervezeti szocializacid

KOTELEZO IRODALOM:

ROSENGREN, KARL ERIK (2004): Kommunikdcio. Budapest: Typotex. 127-145, 148-152. o.
TERESTYENI, TAMAS (2006): Kommunikdcioelmélet. Budapest: Typotex. 241-247. o.
illetve a Kommunikalé szervezetek c. eléadas tananyaga

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

EISENBERG, E. M. — GOODALL, H. L. — TRETHEWEY, A. (2010): Organizational Communication: Balancing
Creativity and Constraint. New York: Bedford/St. Martin’s.




7. TETEL: KOZELETI iRAS

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMALI:

Az arculat elemei, arculati kézikonyv, projektmenedzsment (feladat- és idémenedzsment, Gantt-diagram),
sajtokozlemény, brief, kommunikacidés kampany tervezése, interjutechnikak, az irasos konfliktus- és
panaszkezelés alapszabalyai (PPRR-modszer, Mars emphasis technique, primacia-recencia hatas, konfliktus a
kozosségi médidban)

KOTELEZO IRODALOM:

BARLAI ROBERT — KOVAGO GYORGY (2004): Krizismenedzsment, kriziskommunikdcio. Budapest: Szazadvég
Kiado. 5. fejezet: A valsag kommunikacios megoldasai.

NYARADY GABORNE — SZELES PETER (2011): Public Relations. Budapest: Perfekt. Sajtokapcsolattal
foglalkoz6 fejezet (264-315. 0.).

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

BARAK PETER (szerk.) (2008): Arculat és identitas. Magyar arculattervezés esettanulmanyokban. Budapest:
Activium Kiado.

BERNE, ERIC (1987): Emberi jatszmak. Budapest: Gondolat Kiado.

FISHER, ROGER — URY, WILLIAM — PATTON, BRUCE (1997): 4 sikeres targyalds alapjai. Budapest: Bagolyvar
Kiadé.

RuUBIN, J. Z. — PRUITT, D. E. — Kim, S. H. (1994): Social conflict: escalation, stalemate, and settlement (2nd
ed.). New York: McGraw Hill.

SAS ISTVAN (2018): Reklam és pszichologia a webkorszakban. Upgrade 4.0. A kiegyezés kora.
Kommunikaciés Akadémia Konyvtar. Kiilondsen az arculattal és imazzsal foglalkoz6 fejezet.

SZELES PETER (2001): 4 hirnév ereje. Arculatelmélet. Budapest: Alapitvany a public relations fejlesztéséért.

VESZELSZKI AGNES — FALYUNA NORA — FODORNE TOTH KRISZTINA — TOTH ALIZ (2017): Az internetbiztonsdg
kommunikdcio- és nyelvtudomanyi aspektusbol. In: HULBER LASZLO (szerk.): A digitdlis oktatasi kultura
modszertana. Eger: Eszterhazy Karoly Egyetem. 163-207. 0.




8. TETEL: KREATIV VIZUALITAS

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMALI:

Fénykép — objektivek, mélységélesség, expozicid, szinek, fények, formak; mozgdkép — mozgasabrazolas, tér
¢s 1d6, montazs fajtai és stilusai; torténetmesélés — karakterfejlodés, konfliktus, tranzicio.

KOTELEZO IRODALOM:
PRAKAL, DAVID (2010): Expozicio (A fotografia alapjai). Budapest: Scolar Kiadd. 56-87. o.

SzABO, GABOR (2002): Filmeskdnyv. Hogyan kommunikal a film? Budapest: Kaloprint. 16-28., 29-34., 50-57.,
97-133. 0.

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

Kép, fenykep:
MARIEN, WARNER M. (2011): 4 fotogrdfia nagykonyve. A fényképezés kultirtorténete. 2. kiadas. Budapest:
Typotex Kiado, 19-53. 0.

PRAKAL, DAVID (2010): Vildgositas. Budapest: Scolar Kiadé. 12-50., 144-162. o.

PRAKAL, DAVID (2010): Kompozicio. Budapest: Scolar Kiado. 10-28., 38-80., 136-150. o.
Film, mozgokép:

BiRO YVETTE (2003): A hetedik miivészet. Budapest: Osiris Kiado. 25-34., 82-130., 232-257. o.

KovAcs ANDRAS BALINT (2009): Mozgoképelemzés. Budapest: Palatinus Kiado. 34-98. o.

MONACO, JAMES (1981): How to Read a Film: The Art, Technology, Language, History, and Theory of Film
and Media. Oxford University Press. 47-115. o.

CASETTI, FRANCESCO (1998): Filmelméletek 1945-1990. Budapest: Osiris Kiad6. 57-75., 126-148. o.
https://www.bhphotovideo.com/explora/video/tips-and-solutions/filmmaking-101-camera-shot-types
http://www.fotoamator.hu/fotdzas/fotdzas-alapok/6-a-fenykepezes-technikai-alapjai
http://www.bykyny.hu/fenykepezes-alapfogalmak.shtml

9. TETEL: RETORIKA, MEGGYOZES, ERVELES

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMAI:

A retorika kritikaja, a retorikai magatartés, a retorika kulcsfogalmai, a téma és az allitas tipusai, az
érvelési hibak, a retorikai miifajok, a szoveg részei, a meggydz¢Es 1épései

KOTELEZO IRODALOM:

ADAMIK TAMAS, A. JASZO ANNA, ACZEL PETRA (2004): Retorika. Budapest: Osiris Kiado. 349-367, 396-403.
URL: https://www.tankonyvtar.hu/hu/tartalom/tamop425/2011 0001 520 retorika/prO1.html

ACZEL PETRA (2017): Neked van igazad? Ervelés és meggydzés a gyakorlatban. Budapest: Tinta Kiado. 13-
36. 0. (A feladatok, hosszabb példak értelemszeriien, kimaradnak.),

illetve a Meggydz6 kommunikdcio, retorika c. eléadas tananyaga.

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

BiLLIG, MICHAEL (1999): Arguing and Thinking. A Rhetorical Approach to Social Psychology. New York:
Cambridge University Press.



https://www.bhphotovideo.com/explora/video/tips-and-solutions/filmmaking-101-camera-shot-types
https://www.bhphotovideo.com/explora/video/tips-and-solutions/filmmaking-101-camera-shot-types
http://www.fotoamator.hu/fotózás/fotózás-alapok/6-a-fenykepezes-technikai-alapjai
http://www.bykyny.hu/fenykepezes-alapfogalmak.shtml
https://www.tankonyvtar.hu/hu/tartalom/tamop425/2011_0001_520_retorika/pr01.html

10. TETEL: PRAGMATIKA

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMAI:

szemantika, pragmatika, formalis szemantika, kontextus, beszédaktus, pragmatikai jelentés, implikatura,
egytittmikdodési elv, tarsalgasi maximak

KOTELEZO IRODALOM:

SzILI KATALIN (2013): Tetté valt szavak: A beszédaktusok elmélete és gyakorlata. Budapest: Tinta Kiado. 2.
fejezet (39-64. 0.).

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

SIKLAKI ISTVAN (szerk.) (2008): Szobeli befolyasolas: 1. Nyelv, gondolkodds, kultiura. Budapest: Typotex
Kiadé.

SzILI KATALIN (2013): Tetté valt szavak: A beszédaktusok elmélete és gyakorlata. Budapest: Tinta Kiado.

TATRAI SZILARD (2011): Bevezetés a pragmatikaba. Budapest: Tinta Kiado.

11. TETEL: AZ UIMEDIA KOMMUNIKACIOJA

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMAI:
a digitalis (1)) média jellemzdi, az informacios tarsadalom, az ,,4” problémaja, a médiakonvergencia,
az iymédia ,,k6zOnsége” €s résztvevoi, az jmédia hasznalatanak és befogadasanak jellemzdi

KOTELEZO IRODALOM:

ACZEL PETRA — ANDOK MONIKA —BOKOR TAMAS (2015): Miiveljiik a médiat! Budapest: NMHH-
Biivosvolgy. 139-160, 179-187. 0. URL.:
http://buvosvolgy.hu/dokumentum/108/aczel muveljuk a mediat.pdf

illetve az Ujmédia-kommunikacioé c. eléadas tananyaga

AJANLOTT SZAKIRODALOM:
ANDOK MONIKA (2016): Digitalis média és mindennapi élet. Budapest: L'Harmattan. 19-37. o.
FEHER KATALIN (2016): Digitalizdacio és uj média. Budapest: Akadémiai Kiad6.19-47, 95-117. o.



http://buvosvolgy.hu/dokumentum/108/aczel_muveljuk_a_mediat.pdf

12. TETEL: PR ES MARKETINGKOMMUNIKACIOS TERVEZES

A TETEL FO PONTJAI, KULCSFOGALMAI:

Reklam vs. marketing, branding vs. employer branding, tartalommarketing, érzelemvezérelt marketing,
ujmédia-marketing, marketing 4.0, influencer marketing, gerillamarketing, a PR alapelvei és eszkozrendszere,
a PR-interju, a PR-cikk, a CSR, kriziskommunikacid

KOTELEZO IRODALOM:

KOTLER, PHILIP — KELLER, KEVIN LANE (14. vagy 15. kiadas): Marketing management. Pearson. A
marketingtervezéssel foglalkozo fejezet: a 14. kiadasban a 2. fejezet, 33-56. 0.

NYARADY GABORNE — SZELES PETER (2011): Public Relations I-11. Budapest: Perfekt Kiadd. Tervezéssel
foglalkozo6 fejezet: 337-382. o.

AJANLOTT SZAKIRODALOM:

BARLAI ROBERT — KOVAGO GYORGY (2004): Krizismenedzsment, kriziskommunikacié. Budapest: Szazadvég
Kiado.

HEALEY, MATTHEW (2009): Mi az a branding? Budapest: Scolar Kiado.

SOs PETER JANOS (2011): Mindennapi PR-iink. Gyakorlati Public Relations. Budapest: B. Swan Partners.




