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»Itt a pénzem, fuss el véle?”

- Az eseményszponzoracio markaertékre gyakorolt hatasanak vizsgalata
a hazai rendezési futéversenyek esetében

Elméleti keretrendszer és kutatasi modszertan

Forras: Sajat szerkesztés Forras: Sajat szerkesztés

MARKAERTEK

Mrkalojalitas Mirkaismertség

Erzékelt mindség
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Legftbb hazai A fogyaszio szponzor és
sportesemények és Az emlitett szponzorok mdrka érzékelése a
szponzorok azonositdsa online kommnikdcidja sporteseménveken

ESEMENYMARKETING

ELMENYMARKETING

Kutatasi kérdések

Fé kutatasi kédés: A fogyasztok szemszogebdl milyen szerepe van a hazai rendezési futoversenyeken az
esemeényszponzoracionak a markaérték (markalojalitas, markaismertség, érzékelt minéség) viszonylataban?

Kutatasi alkérdés |. Milyen jellemzbkkel irhatok le a jelenlegi szponzoracids gyakorlatok a hazai legnagyobb
futoversenyek esetében?

Kutatasi alkérdés |I: Hogyan észlelik a hazai futéversenyeken évente rendszeresen résztvevék az eseményen
megjelend szponzori tevékenységeket?
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Szponzori szintek megjelenése az online
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Eseményszponzoracio szerepe a markaérték viszonylataban A marka az eseményen ne csak jelen legyen, hanem

Mérkaismertség Markalojalitas

Erzékelt mindség

aktiv szerepet toltson be
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Nagyszamu megjelenés novelése
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Torekedjen a fogyasztoval vald minél tobb és mélyebb
érintkezési pont megteremtésére

Szponzoracios kapcsolat megléte, akar funkcionalis, akar imazs alapon

Elményen beliili élmények |étrehozasa

Kérnyezeti eseményekre valoé reagalas
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INNOVACIOS ES TECHNOLOGIAI
MINISZTERIUM

NEMZETI KUTATASI, FEJLESZTESI
ES INNOVACIOS HIVATAL
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