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Az Innovációs és Technológiai Minisztérium ÚNKP-19-2-I-BCE-113 kódszámú Új Nemzeti Kiválóság Programjának támogatásával készült 

„Itt a pénzem, fuss el véle?” 
- Az eseményszponzoráció márkaértékre gyakorolt hatásának vizsgálata 

a hazai rendezésű futóversenyek esetében 

Elméleti keretrendszer és kutatási módszertan

Fő kutatási kédés: A fogyasztók szemszögéből milyen szerepe van a hazai rendezésű futóversenyeken az 

eseményszponzorációnak a márkaérték (márkalojalitás, márkaismertség, érzékelt minőség) viszonylatában?

Kutatási alkérdés I: Milyen jellemzőkkel írhatók le a jelenlegi szponzorációs gyakorlatok a hazai legnagyobb 

futóversenyek esetében?

Kutatási alkérdés II: Hogyan észlelik a hazai futóversenyeken évente rendszeresen résztvevők az eseményen 

megjelenő szponzori tevékenységeket?

Forrás: Saját szerkesztésForrás: Saját szerkesztés
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