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Akadémiai és szakpolitikai figyelem is
indokolja a témavalasztast.

Az ipari 6rokség népszerliségét a
turizmus igazsagainak posztmodern
detotalizalasa (Schofield, 1996), a
,,kulturalis turizmus 3.0” és a niche
tertiletek el6retorése (Richards, 2020)
vetitik elére.

Szakirodalmi reprezentacidja névelends,
egyel6re jellemzben esettanulmanyként
merdl f6l (Kaya, 2020).

A szakpolitikai figyelemre példak:
UNESCO torekvései, TICCIH Nyizsnyij
Tagil Kartaja, Rijeka Eurépai Kulturalis
Févaros (2020).
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Hogyan jellemezheté a desztinacio
imazs kapcsolata a desztinacio
vonzerdvel, a helykot6déssel és a
viselkedési szandékokkal az ipari
Orokség turizmus kontextusaban?
Milyen fogyasztéi szegmenseket
kiilonboztethetiink meg az ipari
Orokségrol kialakitott desztinacié imazs
alapjan?

Mik a legfontosabb szempontjai az
ipari 6rokség irant vonzodo
potencialis latogatoknak az ipari
desztinacio megitélésekor ?
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Ipari 6rokség turizmus: turisztikai
tevékenység és iparagak fejlédése olyan
helyszinek, éptiletek és tajak iranyaban,
melyek mai formajukban az iparfejlédés
korabbi szakaszaibdl szarmaznak
(Edwards & Llurdés i Coit, 1996).
Desztinacié imazs: onkéntes,
tobbérzéki, elsésorban képszerd,
szubjektiv megélést és perceptualis
mentalis konstrukcid, amit a turistak a
desztinaciordl alkotnak (Lai & Li,
2010).

* A kutatas Echtner & Ritchie
(1993) alapjan a kognitfv és
affektiv desztinacié imazst
vizsgalja.

INNOVACIOS ES TECHNOLOGIALI
MINISZTERIUM
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Gyar allott, most k6halom:
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MODELL

Desztinacid Desztinacid
imazs

faktorai

vonzereje = —
Viselkedési

szandék
Helyk6t6dés

H1: a desztinaci6 imazs faktorai pozitiv,
szignifikans hatast gyakorolnak a
desztinacié vonzerejére,

H2: a helykotédés pozitivy, szignifikans
hatast gyakorol a desztinacié vonzerejére,
H3: a helykotédés pozitiv, szignifikans
hatast gyakorol a viselkedési szandékra,
H4: a desztinacié vonzereje pozitiv,
szignifikans hatast gyakorol a viselkedési
szandékra,

az ipari 6r6kségi helyszinek
kontextusaban.
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Kvantitativ kutatas — kérd6iv (n=425)
Skalaalkotas: szakirodalom alapjan
Mért valtozok:

*  preferalt tevékenységek,
nosztalgia, motivacio, kognitiv és
affektiv desztinacié imazs,
globalis desztinacié imazs,
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desztinacié vonzerd, helyk6tédés,

viselkedési szandék
(litogatas/ajanlis/WTP),
demografia
Adatfelvétel: 2020.03.04. — 2020.04.02.,
Qualtrics
Atlagos kitoltési idé: 16,5 perc
Célcsoport: magyar egyetemisték

Nem 75,5

24,7
18,8 o

10,6 %
. . .

Feérfi 1 -2 21-22 22-23

Tanulmanyok Eszlelt életszinvonal

32,7 61,2
) o
Vo ! 36,5

%
2,4%

Kvalitativ kutatas — online mélyinterjﬁk
(n=7)
¢ 2020. majus 7. — 2020. majus 11.

35-130 perc, atlagosan 69’707

Az ipari 6rokség, mint desztinacio Gjrahasznositasa fogyasztoi szemszogbol
Diamonds and Rust: The destination image of industrial heritage sites as targets of tourism
Készitette: Sztlics Zoltan, palyazati kodszam: UNKP-19-2-1-BCE-114
Konzulens: dr. Keszey Tamara
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Desztinacié imazs faktorok (Cr.A.):
Kognitivl: minéség, turisztikai
attrakcio (0,88)

Kognitiv2: minéség, szorakozasi
infrastruktura (0,70)
Affektivl: kényelmes—élvezhetd
(0,85)

e Affektiv2: fiatalos—vibral6 (0,75)

_* _ Affektiv3: nagy—elérhet6 (0,61)
Turisztikai . B
attrakci6 Desztinacio €3
H1,: B=0.470%F*
Szérakoztatasi d){y%
infrastruktira | *
H1,: B=0.270%F* Latogatasi

Kényelmes —
élvezhets
FL =027 255

Fiatalos —
vibralo
Hi: 3=0.100% 5
NW\ . 1s W

AT Helykotddés el
H1,: B=0.029%
Klaszterelemzés — legnagyobb
szegmens a nappali lelkesed6k (pozitiv
imazs, de inkabb ,,nappali”, kulturalis-

aktiv tevékenységek kapcsan)
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Mélyinterju — tanulsag az érdekl6ddk
szocialis érzékenysége, pl. helyi lakosok
irant — fontos a bevonasuk. Igény van az
interaktiv tortenetrneselesre

(")SSZEGZES

Elméleti modell az ipari kontextusban is
empirikusan érvényes. Turisztikai

| attrakciokénti minéség faktorhoz tartozik a
|| legmagasabb koefficiens, 6sszhangban a
o1, kulturalis turizmus 3.0” varakozasaival. F6

menedzseri implikaciok: régi funkcid
bemutatasa fontos, torténetmesélés, helyiek

¥ bevonasa (pl. foglalkoztats, arszinvonal altal).

Korlatok: mintavételi limitacidk, hosszu

| kérdoiv, korabbi élmények hianya. Jovébeni
% iranyok: uj valtozok bevezetése, helyi lakossig

attitadjei.

UNKP-19-2-1 k6dszami Uj Nemzeti Kivalosag

NEMZETI KUTATASI, FEJLESZTESI
ES INNOVACIOS HIVATAL

Programjanak tamogatasaval késziilt




