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Galla Daniella Dominika

A Hatarokon ativelo tervezéi kapcsolatteremtés; A Designkommunikacio, mint tervezbi szemléletre épitd, sa
alkalmazasa, kdzosségre és kreativitasra gyakorolt befolyasanak vizsgalata hataron tuli mag;

ELMELETI KIINDULOPONT

A kornyezet, mint kiindulasi pont — Nemzeti Alaptanterv

Tanulas és innovacio (Péter-Szarka et al. 2015)

Kreativitas definiciok (Runco, 2004, in Julie Crimmins-Crocker, 2018)
Kritikai megkozelités — Designkommunikacié (Cosovan, 2009)

Pedagogusok, a foglalkozas jovébeni katalizatorai (Wilson et al., 2006;
Jancsak, 2012)

Célcsoportunk: a Z-generacio (Prensky, 2001, Pais, 2013)

KUTATASI KERDES ES MODSZERTAN

Designkommunikacio, mint modszertani bazis — nyilt problémafelvetés

Kutatasi kérdés: egy nyilt végl probléma megoldasra épulé workshop
hogyan segitheti a koOzOsség épitését és a kreativitas
megjelenését/kibontakozasat.

Akcidkutatas/Akciotanitas (Kvalitativ megkozelités), Tobb
maodszertanu kutatasi stratégia (Morse, 2003)

Pedagdogus mélyinterju --»Résztvevé megfigyelés --»Reflexidok
tartalomelemzése (Strauss é€s Corbin, 1990)

Workshop helyszin: 2020.02.07. PELSOC — 5. osztalyos diakok (20 f6)

Az Innovacios és Technologiai Minisztérium
@ UNKP-19-3-1-BCE-35 kédszama Uj Nemzeti Kivalosag
Programjanak tamogatasaval késziilt
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